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SKLOP 0: UVODNA POGLAVJA 
 

0. UVOD 
 

0.1 Strategiji na pot in njena veljavnost 
 

Ptuj mora kot ena od vodilnih destinacij slovenskega turizma imeti aktualno ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƻ 
ς ǇǊƛǇǊŀǾŀ ƧŜ ǇƻǘŜƪŀƭŀ Ǿ őŀǎǳ ϥƴƻǾŜ ƴƻǊƳŀƭƴƻǎǘƛϥ  

in novih kriznih razmer (zaostrene varstvene in ekonomske situacije). 
 

Strategija trajnostnega ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ aŜǎǘƴƛ ƻōőƛƴƛ tǘǳƧ 2023ς2029 predstavlja ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ 
razvojni ŘƻƪǳƳŜƴǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ tǘǳƧ όƻōƳƻőƧŜ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ Ptuj) ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀΦ 5ƻƪǳƳŜƴǘ ƧŜ 
ǳǎƪƭŀƧŜƴ ǎ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƳƛ ǊŀȊǾƻƧƴƛƳƛ ŘƻƪǳƳŜƴǘƛ ah tǘǳƧ ƛƴ ǳǎƳŜǊƛǘǾŀƳƛ ƛƴ ǇƻƭƛǘƛƪŀƳƛ ƴƻǾŜ {ǘǊŀǘŜƎƛƧŜ 
slovenskega turizma 2022ς2028 (Vlada RS, maj 2022), sprejete na osnovi Zakona o spodbujanju razvoja 
turizma. Nosilec priprave dokumenta je Javni zavod za turizem Ptuj (ZTP), ki ga je pripravil v sodelovanju z 
zunanjimi strokovnimi sodelavci.   
 
5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ tǘǳƧ ƧŜ ǎ ǎǘǊŀƴƛ {ƭƻǾŜƴǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƻǊƎanizacije (STO) opredeljena kot ena od 37 vodilnih 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ, ki po geografsko produktni razdelitvi slovenskega turizma spada v makro 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ ηTermalna Panonska SlovenijaζΣ ƪƛ ƧŜ Ŝƴŀ ƻŘ ǑǘƛǊƛƘ ƳŀƪǊƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ Yƻǘ vodilna 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ tǘǳƧΣ ǇǊŜƪƻ ½¢tΣ ƪƛ ƛȊǾŀƧŀ ǾƭƻƎƻ ǘΦƛΦ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜ ƳŀƴŀƎŜƳŜƴǘ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŜΣ 
ŘŜƭŜȌƴŀ ǘǳŘƛ ǇƻǎŜōƴƛƘ ǇƻŘǇƻǊ za spodbujanje razvoja turizma s strani pristojnega ministrstva in STO. Njena 
obveznost pa je, med drugiƳΣ Řŀ ƛƳŀ Ȋŀ Ǿǎŀƪƻ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ƻōŘƻōƧŜ ǎǇǊŜƧŜǘƻ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƻ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀΦ  
 
Ptujski turizem je v ǇǊŜǘŜƪƭŜƳ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƳ ƻōŘƻōƧǳ όнлмтς2021) delil usodo slovenskega in tudi evropskega 
ǘǳǊƛȊƳŀ Ȋ ǊŜƪƻǊŘƴƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳ ǇǊƻƳŜǘƻƳ Ǿ ƭŜǘǳ нлмф ƛƴ ŘǊŀǎǘƛőƴƛƳ ǇŀŘŎŜƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ǿ őŀǎǳ 
zdravstvene krize Covid-19 v letih 2020 in 2021. Okrevanje po krizi Covid-19Σ ŘŜƭƴƻ ȌŜ Ǿ ƭŜǘǳ нлнмΣ Ǿ ǾŜőƧƛ 
meri pa v letu 2022, ƧŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƛƴ ǘǳŘƛ ƴŀ tǘǳƧǳΣ ȊŀǊŀŘƛ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƻŘƭƻőƴƛƘ ǳƪǊŜǇƻǾ ŘǊȌŀǾŜΣ ōƛƭƻ ƭŀȌƧŜ ƛƴ 
ƘƛǘǊŜƧǑŜ ƪƻǘ Ǿ ǾŜőƛƴƛ ŘǊǳƎƛƘ ŘǊȌŀǾΦ ± ƭŜǘǳ нлнн ƛƴ нлно Ǉŀ ǎŜ ǘǳǊƛȊŜƳ ǎƻƻőŀ Ȋ ƴƻǾƛƳƛ ƪǊƛȊƴƛƳƛ ǊŀȊƳŜǊŀƳƛΣ ƪƛ 
ƛȊƘŀƧŀƧƻ ƛȊ ǇƻǎƭŜŘƛŎ ǾƻƧƴŜ Ǿ ¦ƪǊŀƧƛƴƛΣ ŘǊŀǎǘƛőƴŜƎŀ ŘǾƛƎŀ ŎŜƴ ŜƴŜǊƎŜƴǘƻǾ ƛƴ ŘǊǳƎƛƘ ǾƘƻŘƴƛƘ ƳŀǘŜǊƛŀƭƻǾΣ ǾƛǎƻƪŜ 
inflacije,  ƎǊƻȌƴƧŜ Ȋ ǊŜŎŜǎƛƧƻ ƛƴ ǳǇŀŘƻƳ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ǊŀǎǘƛΣ ƪŀǊ ƭŀƘƪƻ ƴŀ ƪǊŀǘŜƪ Ǌƻƪ ȊƴƛȌŀ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜ Ǉƻ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻǘƻǾŀƴƧƛƘΦ YƭƧǳō ǘŜƳǳ ƧŜΣ ƪƻǘ ǎŜ ƧŜ ƛȊƪŀȊŀƭƻ ȌŜ ǾŜőƪǊŀǘ Ǿ ȊƎƻŘƻǾƛƴƛΣ ǘǳǊƛȊŜƳ ƴŀ ǎǊŜŘƴƧƛ ƛƴ ŘƻƭƎƛ Ǌƻƪ 
zelo odporen na krize in se ponovno hitro po prenehanju kriznih razmer, zavihti na ǾƛǎƻƪŜ ǑǘŜǾƛƭƪŜ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǇǊƻƳŜǘŀΣ Ȋŀ ƪŀǊ ƧŜ ōƛƭ ŘƻƪŀȊ ǘǳŘƛ ȊŀŘƴƧŀ (in prva tako globalna) zdravstvena kriza in dejstvo, da 
je tǘǳƧ ȌŜ Ǿ ƭŜǘǳ 2022, samo pol leta po ȊŀƪƭƧǳőƪǳ kriznega obdobja, ŘƻǎŜƎŜƭ ƻōǎŜƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǇǊƻƳŜǘŀ ƛȊ 
rekordnega leta 2019, ƴŀ ǊŀǾƴƛ мррΦллл ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ. Pri tem je izredno pozitivno dejstvo, da so se na Ptuj v 
relativno veliki meri povrnili tudi tuji trgi. 
 

Yƻǘ ǳƎƻǘŀǾƭƧŀƳƻ Ǿ ŀƴŀƭƛȊƛ ǎǘŀƴƧŀ ǇǊƛőǳƧƻőŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ, so trendi razvoja turizma in trgov 
ƴŀƪƭƻƴƧŜƴƛ ŘŀƴƻǎǘƛƳ ƛƴ ȊƴŀőƛƭƴƻǎǘƛƳ, s katerimi razpolaga  destinacija Ptuj. Po drugi strani pa se 
tǘǳƧ ǎƻƻőŀ Ȋ ȊŜƭƻ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƳƛΣ  ŘƻƭƎƻǊƻőƴƛƳƛ ƛƴ ǎǘǊǳƪǘǳǊƴƛƳƛ ƛȊȊƛǾƛΣ ƪƛ ƛȊƘŀƧŀƧƻ ƛȊ ƴƻǘǊŀƴƧƛƘ ǊŀȊƭƻƎƻǾ 

ponudbene strani ptujskega turizma in stanja lokalne skupnosti v celoti. 
 
± ǇǊŜǘŜƪƭŜƳ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƳ ƻōŘƻōƧǳ όнлмтςнлнмύ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴƛ ŎƛƭƧƛ ƎƭŜŘŜ Ǌŀǎǘƛ ǎƻ ǎŜΣ Řƻ ƭŜǘŀ нлмфΣ ƻō ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧǳ 
ǘǳŘƛ ƭŜǘŀ нлннΣ ǳǊŜǎƴƛőƛƭƛ Ǿ ȊŜƭƻ ƴƛȊƪŜƳ ŘŜƭŜȌǳΦ ± ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƛ ǳƎƻǘŀǾƭƧŀƳƻΣ Řŀ za destinacijo Ptuj ni v zelo veliki 
meri izziv trg όǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜύΣ ǘŜƳǾŜő bolj ponudbena stran destinacije Ptuj. Ptujski turizem, tako kot tudi 
ǎǇƭƻǑƴƛ ǊŀȊǾƻƧ ƻōőƛƴŜΣ ȊŀƻǎǘŀƧŀ Ǿ ǊŀȊǾƻƧǳ ƛƴ ŘƛƴŀƳƛƪƛ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ ǑƛǊǑƛƳ ƻƪƻƭƧŜƳ. Iz naslova turizma se 
ustvarja prenizka dodana vrednost. YƻƴƪǳǊŜƴőƴost in ǇǊƻŘƻǊƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ tǘǳƧ ƧŜ ƻƳŜƧŜƴŀ ǎ 
ǎƪǊƻƳƴƛƳƛ ƴŀƭƻȌōŀƳƛ Ǿ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊƻΣ ǇƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜƳ ǳǊŜƧŜƴƻǎǘƛ ƛƴ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘƛ ŀǘǊŀƪŎƛƧ ǘŜǊ ƪŀƪƻǾƻǎǘƧƻ ƛƴ 
obsegom ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƛƴ ƎƻǎǘƛƴǎƪƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘΦ  
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±ƛȊƛƧŀ ƛƴ ŎƛƭƧƛ ǇǊƛƘƻŘƴƧŜƎŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ƻōŘƻōƧŀ ǎƻ  
poudarjeno usmerjeni navznoter, na rast in dodano vrednost. 

 
Vizija, cilji, novi kazalniki (ki pomembno nadgrajujejo temeljne kvantitativne kazalnike panoge) in razvojni 
ƳƻŘŜƭ Ȋ ǳƪǊŜǇƛ Ƴƻőƴƻ ǇƻǳŘŀǊƧŀƧƻ ǇƻǘǊŜōƻ Ǉƻ trajnostni rasti in krepitvi dodane vrednosti ponudbene 
ǎǘǊŀƴƛ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ƪƛ Ƨƻ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƧƻ ƛƴ ŘƻƭƻőŀƧƻ ǘŀƪƻ ƧŀǾƴƛ ƪƻǘ ȊŀǎŜōƴƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪi. Predlagani razvojni model 
ptujskega turizma temelji na ǇƻǎǇŜǑŜǾŀƴƧǳ kakovosti, krepitvi ǳőƛƴƪƻǾƛǘega upravljanja in predvsem nujni 
potrebi po ǊŜƭŀǘƛǾƴƻ ƻōǎŜȌƴih ƴŀƭƻȌōah Ǿ ƪƭƧǳőƴƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊƻΣ ǇƻƴǳŘōƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ǘŜǊ 
ureditev in usposobitev atrakcij destinacije ς Ǿ ǘŜƳŜƭƧƛƘ ŎŜƭƻǎǘƴŜ ǳǊŜŘƛǘǾŜ ƛƴ ƻȌƛǾƛǘǾŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ 
mestnega jedra Ptuja. IƪǊŀǘƛ ƧŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŀΣ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŀ ƛȊƪǳǑƴƧŜ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘŜ ƛƴ ŘǾƛƎa dodane vrednosti in 
ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ tǘǳƧ, usmerjena Ǿ ǘŜǎƴŜƧǑƻ ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘ ǇǘǳƧǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ȋ ƴŀǊŀǾƴƛƳ ƛƴ 
ǇƻŘŜȌŜƭǎƪƛƳ ƻƪƻƭƧŜƳ ǘŜǊ ǑƛǊǑƻ ǊŜƎƛƧƻΦ  
 

tƻƳŜƳōƴŀ Ȋƴŀőƛƭƴƻǎǘ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƴƧŜƳ ƻōŘƻōƧǳ Ǉŀ ƧŜ ǘǳŘƛΣ Řŀ ǎŜ Ȋ ǳƪǊŜǇƛ ƛƴ ƴŀƭƻȌōŀƳƛ 
ŜƴŀƪƻǾǊŜŘƴƻ ǇǊŜǎƻƧŀƧƻ ƛƴ ǳǊŜǎƴƛőǳƧŜƧƻ ƛƴǘŜǊŜǎƛ ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀΦ 

 
Razvoj turizma v destinaciji Ptuj ƴƛ ƴŀƳŜƴƧŜƴ ƻȊƪƛ ǎŜƪǘƻǊǎƪƛ ƭƻƎƛƪƛ ƛƴ ƛƴǘŜǊŜǎƻƳΣ ǘŜƳǾŜő ŎŜƭƻǎǘƴŜƳǳΣ 
ƳŜŘǎŜƪǘƻǊǎƪŜƳǳ ǊŀȊǾƻƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ŘǾƛƎǳ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ ƛƴ ŘƻŘŀƴŜ 
vrednosti za goste in ponudƴƛƪŜ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΦ ± ǇǊƛƴŎƛǇƛƘ ƴŀőrtovanja strategije razvoja turizma so 
bili vodilo principi ŘǊǳȌōŜƴŜΣ ƻƪƻƭƧǎƪŜ ƛƴ ŜƪƻƴƻƳǎƪŜ ǘǊŀƧƴƻǎǘƛ.  
 

с Ǉƻƭƛǘƛƪ όǇƻŘǊƻőƛƧ ǳƪǊŜǇŀƴƧŀύΣ рт ǇǊƻƧŜƪǘƻǾΣ ф ǎƪǳǇƛƴ ƻŘƎƻǾƻǊƴƛƘ ƴƻǎƛƭŎŜǾ ƛƴ  
ƛƴŘƛƪŀǘƛǾƴŀ ƻŎŜƴŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ƴŀƭƻȌō Řƻ ƪƻƴŎŀ ƭŜǘŀ нлн9 v obsegu 103,9 milijona EUR. 

 
V drugem (osrednjem delu dokumenta je opredeljenih 6 razvojnih politik oziroma ǇƻŘǊƻőƛƧ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀΣ Ǿ 
okviru katerih je zastavljenih 57 konkretnih ukrepov, za katerih realizacijo se postavlja 9 skupin odgovornih 
nosilcev.  
 

Vsi ukrepi so ǊŀȊǾǊǑőŜƴƛ Ǿ ŀƪŎƛƧǎƪƛ ƛƴ ƻƪǾƛǊƴƛ ǘŜǊƳƛƴǎƪƛ ƴŀőǊǘ ǎ ǇǊŜŘƭƻƎƻƳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧƻ ǾǎŀƪŜƎŀ ƻŘ 
ukrepov. bŀ ƻǎƴƻǾƛ ŀƪŎƛƧǎƪŜƎŀ ƴŀőǊǘŀ ƛƴ ǎŜȊƴŀƳŀ ǳƪǊŜǇƻǾ ƧŜ ƴŀǊŜƧŜƴŀ ǘǳŘƛ ƛƴŘƛƪŀǘƛǾƴŀ Ŧƛƴŀƴőƴŀ ƻŎŜƴŀ Ȋŀ 
Ǿǎŀƪƻ ƻŘ ƴŀƭƻȌō ƻȊiroma ukrepov in za vse ukrepe skupaj, po posameznih politikah, nosilcih, virih 
ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀΣ ǇǊƛƻǊƛǘŜǘŀƘ ƛƴ Ǉƻ ƭŜǘƛƘ Ǿ ƻƪǾƛǊǳ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ƻōŘƻōƧŀΦ Ta ocena je zgolj indikativna in ne 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ŦƛƴŀƴőƴŜƎŀ ǇǊƻǊŀőǳƴŀ Ȋŀ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧƻ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜΣ ǘŜƳǾŜő ȊƎƻƭƧ ƛƴŘƛƪŀǘƛǾƴƻ ƻŎŜƴo,  ƪƛ ǎƭǳȌƛ ƴƻǎƛƭŎŜm 
ǳƪǊŜǇƻǾ ƪƻǘ ǇǊǾƻ ǾƻŘƛƭƻ ǇǊƛ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧǳ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧŜ politike in ukrepovΦ ±ǎŀƪ ŘŜƭŜȌƴƛƪ Ǉŀ Ǿ ǎƪƭŀŘǳ ǎ ǎǾƻƧƛƳƛ 
ǇǊƛǎǘƻƧƴƻǎǘƳƛ ƛƴ ǎŀƳƻǎǘƻƧƴƻΣ ǘŜǊ Ǿ ǎƪƭŀŘǳ Ȋ ƳƻȌƴƻǎǘƳƛΣ ǎǇǊŜƧŜƳŀ ƻŘƭƻőƛǘǾŜ ƻ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧǳ ǾƛǊƻǾ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀ 
Ǿ ƻƪǾƛǊǳ ǎǾƻƧŜ ǇǊƻǊŀőǳƴǎƪŜ ƻȊiroma pƻǎƭƻǾƴŜ ǇƻƭƛǘƛƪŜΦ  ± ƛƴŘƛƪŀǘƛǾƴƛ Ŧƛƴŀƴőƴƛ ƻŎŜƴƛ ǎƻ ǇǊŜŘǾƛŘŜƴƛ ǑǘƛǊƧŜ ƻƪǾƛǊƴƛ 
viri financiranja ǾǎŀƪŜƎŀ ƻŘ ǳƪǊŜǇƻǾΣ ƪƛ ǎƻ ǊŀȊƭƛőƴƛ javni in zasebni viri. LƴŘƛƪŀǘƛǾƴŀ ƻŎŜƴŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ƴŀƭƻȌō Ǿ 
realizacijo vseh 57 predvidenih ukrepov skupaj do konca leta 2029 όƻȊΦ ǇƻŘŀƭƧǑŀƴŜƎŀ Ǌƻƪŀ ǾŜƭƧŀǾƴƻǎǘƛ 
strategije)  ȊƴŀǑŀ 103,9 milijona EURΣ ƻŘ őŜǎŀǊ ƧŜ 49,5҈ ƻŎŜƴƧŜƴƛƘ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƧŀǾƴƛƘ ǾƛǊƻǾ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀ ƛƴ рл,5% 
ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ȊŀǎŜōƴƛƘ ǾƛǊƻǾ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀΦ bŀƧǾŜőƧƛ ŘŜƭŜȌ ƻŎŜƴƧŜƴŜ ǎƪǳǇƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ǾǎŜƘ ƴŀƭƻȌō, t.j. 57,9%, 
odpade na politiko razvoja skupne ponudbe, atrakcij in infrastrukture, 27% odpade na dvig lokalne 
ƻŘƭƛőƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ȋ ƴŀƭƻȌōŀƳƛ ǇǊŜǘŜȌƴƻ ȊŀǎŜōƴŜƎŀ ǎŜƪǘƻǊƧŀΣ 6,3% odpade na politiko za 
ǳǊŜƧŀƴƧŜ ŀƳōƛŜƴǘŀ ƛƴ ǇǊƻǎǘƻǊŀ Ȋŀ ōǳǘƛőƴƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ tǘuj in 6,4% ƴŀ Ǉƻƭƛǘƛƪƻ ǳőƛƴƪƻǾƛǘŜƎŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ƛƴ 
ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ tǊŜƻǎǘŀƭƛ ŘŜƭŜȌ ƻŘǇŀŘŜ ƴŀ Ǉƻƭƛǘƛƪƻ ǘǊȌŜƴƧŀ ƛƴ ƴŀ Ǉƻƭƛǘƛƪƻ ȊŜƭŜƴŜ ƛƴ ŘƛƎƛǘŀƭƴŜ 
ǇǊŜƻōǊŀȊōŜΦ ±ǊŜŘƴƻǎǘƴƻ ƴŀƧǾŜőƧƛ ǳƪǊŜǇΣ ƪƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƴŀƭƻȌōŜƴƛ ǇǊƻƧŜƪǘ ƛƴ ŘƻƭƎƻǊƻőƴƛ ǇǊƻƎǊŀƳΣ ƧŜ projekt 
ƻŘƭƻőƴŜ ƻȌƛǾƛǘǾŜ ƛƴ ǳǊŜŘƛǘǾŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ƧŜŘǊŀ tǘǳƧŀ ǇƻŘ ƴŀȊƛǾƻƳ η½ƎƻŘƻǾƛƴǎƪƻ ƳŜǎǘƻ tǘǳƧζ. 
Za realizacijo strategije je, ob koncu dokumenta, predvidena organizacija upravljanja in vlog posameznih 
ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ǇǊƛ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ in realizaciji strategije ter riziki in omilitveni ukrepi za realizacijo 
Strategije. 
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±ŜƭƧŀǾƴƻǎǘ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ƧŜ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴŀ Ȋŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ƻōŘƻōƧŜ 2023ς2029 
ƛƴ ǎŜ ȊŀǊŀŘƛ ƻōǎŜȌƴƻǎǘƛ ƴŀƭƻȌōŜƴŜƎŀ ŘŜƭŀ ƭŀƘƪƻ ǇƻŘŀƭƧǑŀΦ 

 
Veljavnost strategije ƧŜ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴŀ Ȋŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ƻōŘƻōƧŜ нлно do 2029. Zaradi kompleksnega obsega 
ŀƪŎƛƧǎƪŜƎŀ ƴŀőǊǘŀ posameznih politik in konkretnih ukrepov ter relativno visoke indikativne ocene vrednosti 
ƛȊǾŜŘōŜ ƴŀƭƻȌōŜƴŜƎŀ ŘŜƭŀ ŎŜƭƻǘƴŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ se njena realizacija in veljavnost ƭŀƘƪƻ ǇƻŘŀƭƧǑŀ, predvsem njen 
ƴŀƭƻȌōŜƴƛ ŘŜƭΦ h ǘŜƳ ǎŜ ½¢t ƛƴ ah tǘǳƧΣ ƻō ƻǇǊŀǾƭƧŜƴƛ ǊŀȊǇǊŀǾƛ ǎ ƪƭƧǳőƴƛƳƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ ƛƴ ǇǊŜǳőƛǘǾƛ ǎǘŀƴƧŀ ƴŀ 
ǇƻŘǊƻőƧǳ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧŀ ŦƛƴŀƴőƴƛƘ ǾƛǊƻǾ ƛƴ ŘǊǳƎƛƘ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ, ǇǊŜŘǾƛŘŜƴƛƘ ǎ ǘƻ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƻΣ ƻŘƭƻőƛǘŀ in 
ǎƪƭŜƴŜǘŀ Ǿ ǎǊŜŘƛƴƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ƻōŘƻōƧŀΣ t.j. ƻō ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧƛ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ Ǉƻ ȊŀƪƭƧǳőƪǳ ƭŜǘŀ нлнрΦ 
 

{ǇǊŜƧŜƳ ƛƴ ǇƻǘǊŘƛǘŜǾ ǘŜ ǇǊŜƭƻƳƴŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǇƻǘǊƧǳƧŜ ƴŀǑŜ ǇƻǎƭŀƴǎǘǾƻΣ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴƻ 
Ǿ ǘŜƳ ŘƻƪǳƳŜƴǘǳΣ  Řŀ ǎƳƻ tǘǳƧőŀƴƪŜ ƛƴ tǘǳƧőŀƴƛ ǾŀǊǳƘƛ ƛƴ ŀƳōŀǎŀŘƻǊƧƛ ǘƛǎƻőƭŜǘƛƧΣ  
odgovorni do lepote mesta in pokrajine, ki ga obdaja. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



STRATEGIJA TURIZMA V  
MESTNI OBĻINI PTUJ 2023ï2029 

 

Stran 9 od 169 

 

0.2 Namen strategije in proces priprave  
 

NAMEN STRATEGIJE 
 

Namen razvojno-ǘǊȌŜƴƧǎƪŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ Mestni ƻōőƛƴƛ Ptuj je opredeliti in ǎ ƪƭƧǳőƴƛƳƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ 
dogovoriti smer nadaljnjega razvoja MŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ ƪƻǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ƻō ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧǳ ǇǊŜƳƛƪƻǾΣ 
ki so bili narejeni na ravni destinacije v preteklih nekaj letih, ƛƴ ǑŜ ǇƻǎŜōŜƧ Ǿ ƭǳőƛ ǎǇǊŜƳŜƴƧŜƴƛƘ ǊŀȊƳŜǊ ƻȊƛǊƻƳŀ 
ǘΦƛΦ ϥƴƻǾŜ ƴƻǊƳŀƭƴƻǎǘƛϥ Řƻƭƻőƛǘƛ ŎƛƭƧŜ ƛƴ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ skozi prizmo turizma do leta 
2029 (oz. ǇƻŘŀƭƧǑŀƴŜƎŀ ƻōŘƻōƧŀ ǾŜƭƧŀǾƴƻǎǘƛ), z vizijo do leta 2050.  
 

Cilj, ki ga ȌŜƭƛ aŜǎǘƴŀ ƻōőƛƴŀ tǘǳƧ ŘƻǎŜőƛ z izdelavo projekta Strategije trajnostnega razvoja ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ turizma 
Ǿ aŜǎǘƴƛ ƻōőƛƴƛ tǘǳƧ нлн3ς2029, je: ηƻōƭƛƪƻǾŀǘƛ ǳőƛƴƪƻǾƛǘ ǊŀȊǾƻƧƴƛ ƳƻŘŜƭ ǇǘǳƧǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ȋŀ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴƻ 
ƻōŘƻōƧŜΣ ƪƛ ōƻ ƴŀ ƴŀƧƻǇǘƛƳŀƭƴŜƧǑƛ ƴŀőƛƴ ƴŀǎƭƻǾƛƭ ƛȊȊƛǾŜ ǇǘǳƧǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ǘŜǊ trajnostno valoriziral in 
ŀƴƎŀȌƛǊŀƭ ǾǎŜ ƴƧŜƎƻǾŜ ƪƭƧǳőƴŜ ŀǘǊƛōǳǘŜ ƛƴ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭŜ, v tesni harmoniji z interesi ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀζΦ  
 

LȊŘŜƭƻǾŀƭŎƛ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ƛƴ ƴŀǊƻőƴƛƪ ǎƻ ǇǊƛ ƳŜǘƻŘƻƭƻƎƛƧƛ ƛȊǾŀƧŀƴƧŀ ǘŜƎŀ ǇǊƻƧŜƪǘŀ ǳǇƻǊŀōƛƭƛ ƴŀőƛƴΣ ƪƛ ƧŜ ȊŀƎƻǘƻǾƛƭ 
ƴƧŜƎƻǾƻ ƴŀƧǑƛǊǑƻ ǎǇǊŜƧŜƳƭƧƛǾƻǎǘ ƛƴ ƪƻƴǎŜƴȊ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƳ ƧŀǾƴŜƳΣ ȊŀǎŜōƴŜƳ ƛƴ ŎƛǾƛƭƴŜƳ ǎŜƪǘƻǊƧǳ ƻ ǇǊƛƴŎƛǇƛƘ 
nadaljnjegŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ aŜǎǘƴƛ ƻōőƛƴƛ tǘǳƧΦ {ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ƧŜ ǊŀȊǾƻƧƴƻ ƴŀǊŀǾƴŀƴŀ ƛƴ ǳǇƻǑǘŜǾŀ ǑƛǊǑƛ ǊŜƎƛƧǎƪƛΣ 
slovenski, evropski in globalni razvojni okvir. 
 

Strategija ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳ ponudnikom, podjetjemΣ ŘƻƳŀőŜƳǳ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾǳ ƛƴ ƛƴǾŜǎǘƛǘƻǊƧŜƳ ǎǇƻǊƻőŀ ǊŀȊǾƻƧƴŜ 
ambicije Mestne oōőƛƴŜ Ptuj in destinacijske management organizacije (Zavoda za turizem Ptuj), zavodom, 
izvajalcem javnim ǎƭǳȌōam Ǉŀ ǎƭǳȌƛ ƪƻǘ ǘŜƳŜƭƧƴƻ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ƛƴ ƻǇŜǊŀǘƛǾƴƻ vodilo pri delovanju. 
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PROCES PRIPRAVE STRATEGIJE 
 
{ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ƧŜ ōƛƭŀ ǇǊƛǇǊŀǾƭƧŜƴŀ Ǿ ǇŀǊǘƛŎƛǇŀǘƛǾƴŜƳ ǇǊƻŎŜǎǳΣ Ȋ ǾƪƭƧǳőƛǘǾƛƧƻ stalne posvetovalne Delovne skupine 
(s predstavniki Zavoda za turizem in aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ)Σ ƪƛ ƧŜ ǇǊƻƧŜƪǘ ǎǇǊŜƳƭƧŀƭŀ ƻŘ ǾǎŜƎŀ ȊŀőŜǘƪŀΤ ƴŀǘƻ Ǉŀ 
so bile v podporo procesa izvedene naslednje aktivnosti: spletna anketa med prebivalci in ponudniki, 
delavnica s ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ ponudniki, izvedenih je bilo tudi 12 poglobljenih osebnih intervjujih s skupaj 28 
intervjuvanci (pǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪƛ ǾǎŜƘ ǎǾŜǘƴƛǑƪƛƘ ǎƪǳǇƛƴ Ǿ aŜǎǘƴŜƳ ǎǾŜǘǳ MO Ptuj, javnih zavodov, povezanih s 
turizmom, organizatorjev prireditev in ƪƭƧǳőƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ).  
 
Tekom celotnega procesa so potekala redna operativna ǳǎƪƭŀƧŜǾŀƴƧŀ Ȋ aŜǎǘƴƻ ƻōőƛƴƻ tǘǳƧ ƛƴ ½ŀǾƻŘƻƳ Ȋŀ 
turizem Ptuj.  
 
Po ƪƻƴőƴƛ uskladitvi je bil dokument pripravljen za obravnavo na seji Mestnega sveta MO Ptuj, po dvofaznem 
postopku, z vmesno javno obravnavo ƛƴ ŘƻŘŀǘƴƻ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƻ ƧŀǾƴƻ ǘǊƛōǳƴƻ Ȋŀ ǾǎŜ ŘŜƭŜȌƴƛƪŜ. 
 
Slika 1: Shematski prikaz strukture dokumenta 
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0.3 Struktura dokumenta 
 

Dokument sestavlja р ǎƪƭƻǇƻǾΣ ƪƛ ǎƭŜŘƛƧƻ ǘŜƪǳ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŀΥ  
 
1. KJE SMO: ± ƻƪǾƛǊǳ ŀƴŀƭƛȊŜ ό{Y[ht мύ ƧŜ ǇƻŘŀƴ ǇǊŜƎƭŜŘ ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŀ ǇǊŜǘŜƪƭŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜΣ ǇǊƛǇǊŀǾƭƧŜƴŀ ƧŜ 
ƪǊŀǘƪŀ ǇǊƻōƭŜƳǎƪŀ ŀƴŀƭƛȊŀ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ όǇƻŘǊƻōƴŜƧǑŜ ŀƴŀƭƛǘƛőƴŜ ǇƻŘƭŀƎŜ so na voljo v 
tǊƛƭƻƎƛ ǑǘΦ мύ, ǎƪƭƻǇ Ǉŀ ȊŀƻƪǊƻȌƛ ǑƛǊǑƛ ǇƻƎƭŜŘ όǎƭƻǾŜƴǎƪƛ ǘǳǊƛȊŜƳ ƛƴ ǘǊŜƴŘƛύ ter povzetek v obliki SWOT analize 
in opredelitve ƪƭƧǳőƴƛƘ ƛȊȊƛǾƻǾΦ 

2. KAW ¿9[Lah 5h{92LΥ ± ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƳ ŘŜƭǳ ό{Y[ht нύ ǎƭŜŘƛƧƻ ƻǇǊŜŘŜƭƛǘŜǾ (notranje) vizije, poslanstva in 
vrednot ǘŜǊ όȊǳƴŀƴƧŜύ ǘǊȌƴŜ ǇƻȊƛŎƛƧŜΦ 

3. KAKO BOMO TO DOSEGLI ς STRATEGIJA: V SKLOPU 3 je vizija pretvorjena v krovni razvojni model z 
ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴƛƳƛ ǇƻƭƛǘƛƪŀƳƛ ƛƴ ǊŀȊǾƻƧƴƛƳƛ ŎƛƭƧƛΦ ± ǘŜƳ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƳ ǊŀȊǾƻƧƴŜƳ ǎƪƭƻǇǳ ǘǳŘƛ ƻǇǊŜŘŜƭƛƳƻ 
produktno strategijo (na ravni produktnega portfelja destinacije ƛƴ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ǎƳŜǊƴƛŎ Ǉƻ ǇǊƻŘǳƪǘƛƘύ. 

4. KAJ MORAMO NAREDITI ς POLITIKE Z UKREPI IN PROJEKTI: Osrednji del dokumenta je SKLOP 4, kjer 
ƻǇǊŜŘŜƭƛƳƻ ǇƻƭƛǘƛƪŜ όҐ ǇǊŜŘƴƻǎǘƴŀ ǇƻŘǊƻőƧŀ ǳƪǊŜǇŀƴƧŀύΣ po politikah opredeljujemo strategijo in 
ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴŜ ǊŜȊǳƭǘŀǘŜΣ ƴŀǘƻ Ǉŀ Ǉƻ ƛŘŜƴǘƛŦƛŎƛǊŀƴƛƘ ǑŜǎǘƛƘ ŦƻƪǳǎƴƛƘ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ όǇƻƭƛǘƛƪŀƘύ 
opredeljujemo ukrepe,  Ȋ ƛƴŘƛƪŀǘƛǾƴƛƳƛ ǇǊƻƧŜƪǘƛΦ tǊŜƎƭŜŘ ǳƪǊŜǇƻǾ ƛƴ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƧŜ Ȋŀ ƭŀȌƧŜ ŘŜƭƻǾŀƴƧŜ in 
spremljanje povzet tudi v Excel prilogi (PǊƛƭƻƎŀ ǑǘΦ 1), z nosilci, prioritetami, őŀǎƻǾƴƛŎƻ ter z indikativno 
ƻŎŜƴƻ ǎǘǊƻǑƪŀ ƛƴ ǾƛǊƻǾ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀΦ 

5. KAKO SE MORAMO ORGANIZIRATI ZA IZVAJANJE: ± ȊŀƪƭƧǳőƴŜƳ {Y[ht¦ р ƧŜ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴŀ 
organiziranost, upravljanje destinacije Ptuj ƛƴ ƴŀőƛƴ ƛȊǾŀƧŀƴƧa strategije ter identificirana tveganja z 
omilitvenimi ukrepi.  

 

Slika 2: Shematski prikaz strukture dokumenta 
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ANALIZA IN DIAGNOZA STANJA  
V prvem sklopu je ǇƻŘŀƴŀ ƛȊƪŀȊƴƛŎŀ ah tǘǳƧ ǎ ƪƭƧǳőƴƛƳƛ ƪŀȊŀƭƴƛƪƛΣ 

ǇƻǾȊŜǘƛ ǎƻ ƪƭƧǳőƴƛ ŜƭŜƳŜƴǘƛ ƪǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴŜ ŀƴŀƭƛȊŜ ǎǘŀƴƧŀ 
όƻōǎŜȌƴŜƧǑŜ ŀƴŀƭƛǘƛőƴŜ ǇƻŘƭŀƎŜ ǎƻ Ǿ tǊƛƭƻƎƛ мύΦ  

Izvedena je analiza ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧa pretekle strategije.  
{ƪƭƻǇ ƧŜ ȊŀƻƪǊƻȌŜƴ ǎ SWOT analizo in ƻǇǊŜŘŜƭƛǘǾƛƧƻ ƪƭƧǳőƴƛƘ 

izzivov, ki jih moramo nasloviti v strategiji. 
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SKLOP 1: KJE SMO 
 

1. ANALIZA IN DIAGNOZA STANJA 
 

1.1 Izkaznica Mestne ƻōőƛƴŜ Ptuj in kratek opis destinacije  

1.1.1 YƭƧǳőƴƛ ƪŀȊŀƭƴƛƪƛ MO Ptuj  

Mesǘƴŀ ƻōőƛƴŀ tǘǳƧ je Ŝƴŀ ƻŘ ŜƴŀƧǎǘƛƘ ƳŜǎǘƴƛƘ ƻōőin v {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ tƻ ǾŜƭƛƪƻǎǘƛ ǎŜ ǎ ст ƪƳн ǳǾǊǑőŀ ƳŜŘ 
ƳŀƴƧǑŜ ƻōőƛƴŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ όǇƻ ǾŜƭƛƪƻǎǘƛ ƧŜ м03. v Sloveniji), s 23.530 prebivalci pa je na 15. mestu. Z 
indeksom gospodarske razvitosti 0,98 je nekoliko pod ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƳ ǇƻǾǇǊŜőƧŜƳ.  

 
hōƳƻőƧŜ  
 
 
tƻǾǊǑƛƴŀ 

hōƳƻőƧŜΣ ƪƛ Ǝŀ Ǿ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƛ ƻōǊŀǾƴŀǾŀƳƻΣ ǇƻƪǊƛǾŀ ƻōƳƻőƧŜ Mestne ƻōőƛƴŜ Ptuj, vendar 
Ǉŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ ǎƳƛǎŜƭƴƻ ǳƳŜǑőŀƳƻ Ǿ ƻȌƧƻ ƛƴ ǑƛǊǑƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ regijo. 
 
S 67 km2 je aŜǎǘƴŀ ƻōőƛƴŀ tǘǳƧ med ƳŀƴƧǑƛƳƛ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ όƳŜŘ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƳƛ ƻōőƛƴŀƳƛ ǎŜ 
ǳǾǊǑőŀ ƴŀ 103. mesto). V Podravski regiji όǇŜǘƛ ƴŀƧǾŜőƧƛ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΣ ŀ ǎ пм ƻōőƛƴŀƳƛ ƴŀƧōƻƭƧ 
razdrobljeni) predstavlja 3,1 % ŎŜƭƻǘƴŜƎŀ ƻōƳƻőƧŀΦ  
 
± ǘŜƧ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƛ ǇǊƛ ŘƻƭƻőŜƴƛƘ ƪŀȊŀƭƴƛƪƛƘ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƪƻǘ ǾǇƭƛǾƴƻ ƻōƳƻőƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 
tǘǳƧ ƪƻƴȊŜǊǾŀǘƛǾƴƻ ƧŜƳƭƧŜƳƻ рл҈ ǇƻǾǊǑƛƴŜ ƻōƳƻőƧŀ ¦9 tǘǳƧ όǘΦƧΦ оноΣр ƪƳ2ύ ƪƻǘ ƴŀƧƻȌƧƻ 
ǾǇƭƛǾƴƻ ǇƻǾǊǑƛƴƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ 
  
aŜǎǘƴŀ ƻōőƛƴŀ tǘǳƧ ƛƳŀ у őŜǘǊǘƴƛƘ ǎƪǳǇƴƻǎǘƛΥ Breg ς ¢ǳǊƴƛǑőŜΣ /ŜƴǘŜǊΣ DǊŀƧŜƴŀΣ WŜȊŜǊƻΣ 
Ljudski vrh,  Panorama, Rogoznica in Spuhlja. 
 

~ǘŜǾƛƭƻ 
prebivalcev in 
demografija  

V letu 2022 je imela aŜǎǘƴŀ ƻōőƛƴŀ tǘǳƧ 23.530 prebivalcev, kar predstavlja 7,2-odsotni 
ŘŜƭŜȌ od vseh 327.577 prebivalcev Podravske regije. tƻ ǑǘŜǾƛƭǳ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ ǎŜ ƧŜ Mestna 
ƻōőƛƴŀ tǘǳƧ ƳŜŘ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƳƛ ƻōőƛƴŀƳƛ ǳǾǊǎǘƛƭŀ na 15. mesto. Na kvadratnem kilometru 
ǇƻǾǊǑƛƴŜ ƻōőƛƴŜ ƧŜ ȌƛǾŜƭƻ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ 353 prebivalcev; torej je bila gostota naseljenosti tu 
kar 3-krat ǾŜőƧŀ ƪƻǘ Ǿ ŎŜƭƻǘƴƛ ŘǊȌŀǾƛ (104 prebivalci na km2).  
 
hōőƛƴŀ ƛƳŀ ƳŀƴƧ ǳƎƻŘƴƻ ŘŜƳƻƎrafsko sliko. Demografska analiza delovno aktivnega 
ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ah tǘǳƧ ƪŀȌŜ ƴŀ ǾŜőƧƛ ŘŜƭŜȌ ǎǘŀǊŜƧǑŜ ǇƻǇǳƭŀŎƛƧŜ ƳŜŘ ŘŜƭƻǾƴƻ 
aktivnim prebivalstvom, ǊŀȊŜƴ ǇǊƛ ƳƭŀŘƛƘ ƳŜŘ нлΦ ƛƴ нпΦ ƭŜǘƻƳΣ ƪƧŜǊ ƛƳŀ tǘǳƧ ǾŜőƧƛ ŘŜƭŜȌ 
delovno aktivnih, ƪƻǘ ƧŜ ǇƻǾǇǊŜőƧŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ bŀ ƻōƳƻőƧǳ ah tǘǳƧ ƧŜ ооΣт҈ ŘŜƭƻǾƴƻ 
ŀƪǘƛǾƴŜ ǇƻǇǳƭŀŎƛƧŜ ǎǘŀǊŜƧǑŜ ƻŘ рл ƭŜǘΣ ƳŜŘǘŜƳ ƪƻ ƧŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ǘŀƪǑƴŜ ǇƻǇǳƭŀŎƛƧŜ омΣр҈Φ 
Ʒ Med ǇƻƭƛǘƛƪŀƳ ƛƴ ǳƪǊŜǇƛ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ƪƧŜǊ ƧŜ ǾƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜ ƳƭŀƧǑŜ ǇƻǇǳƭŀŎƛƧŜ Ǿ ŘŜƭƻ 
in podjetƴƛǑǘǾƻ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƪƭƧǳőƴƻ Ȋŀ ǇǊŜōƻƧ ƛƴ ŘǊǳȌōŜƴƻ ǘŜǊ ŜƪƻƴƻƳǎƪƻ 
ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƻ ƴŀǊŀǾƴŀƴƻǎǘ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƴƧŜΣ ōƻ ǇƻǘǊŜōƴƻ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀǘƛ ǇƻƎƻƧŜ Ȋŀ ȊŀŘǊȌŀƴƧŜ ƳƭŀŘƛƘ 
ƛƴ ǇǊƛǾŀōƭƧŀƴƧŜ ƳƭŀŘƛƘ ŘǊǳȌƛƴ ƴŀ tǘǳƧΦ 
 

Temeljni 
gospodarski 
dejavniki 
 
 
 
 
 

bŀ ƻōƳƻőƧǳ ah tǘǳƧ ƧŜ Ǿ ƭŜǘǳ нлнн ȊŀōŜƭŜȌŜƴƛƘ 13.951 delovno aktivnih oseb oziroma 
59,3% od vseh prebivalcev, ƪŀǊ ƧŜ Ȋŀ ǾŜő ƪƻǘ мрΣр҈ ǘƻőƪ ǾŜőƧƛ ŘŜƭŜȌ ŀƪǘƛǾƴŜƎŀ prebivalstva 
od vseh prebivalcev, ƪƻǘ ƧŜ ǇƻǾǇǊŜőƧŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ ¢ƻ ǇƻƳŜƴƛΣ Řŀ ƧŜ ŘŜƭƻǾƴƻ Ǿ ǾǎŜƘ ƻōƭƛƪŀƘ 
ŀƴƎŀȌƛǊŀƴƛƘ ȊŜƭƻ ǾŜƭƛƪ ŘŜƭ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ ah tǘǳƧΣ ǇƻǎƭŜŘƛŎŀ őŜǎŀǊ ƧŜ ǘǳŘƛ ǊŜƭŀǘƛǾƴƻ nizka 
stopnja registrirane brezposelnosti, ƪƛ Ǿ ƭŜǘǳ нлнн ȊƴŀǑŀ сΣр҈; Ǿ ƭŜǘǳ нлмф Ǉŀ ƧŜ ȊƴŀǑŀƭŀ 
7,9%, kar je bilo ǇƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŜƳ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ hŘ ǾǎŜƘ ŘŜƭƻǾƴƻ ŀƪǘƛǾƴƛƘ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ ƧŜ Ǿ 
ƭŜǘǳ нлнн ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ah tǘǳƧ 7,2% samozaposlenih in 92,8% zaposlenih pri drugih 
delodajalcih. bŀ ǊŀǾƴƛ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƧŜ ŘŜƭŜȌ ǎŀƳƻȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ ƻŘ Řelovno aktivnih prebivalcev 
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Bruto 
dohodek na 
prebivalca 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
¢ǳǊƛǎǘƛőƴƛ ƛƴ  
s turizmom 
povezani 
ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ 
 

ǾƛǑƧƛ ƛƴ ƧŜ ǇǊƛ млΣс҈Φ bŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǎŀƳƻƛƴƛŎƛŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ȊŀǇƻǎƭƛǘǾŜ ƧŜ ǊŀǾƴƻ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ 
dejavnosti le-ǘŀ ȊŜƭƻ ǇƻƳŜƳōƴŀ ȊŀǊŀŘƛ ƳƴƻȌƛŎŜ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƛƴ ƛȊŘŜƭƪƻǾ ǇƻǘǊŜōƴƛƘ ƴŀ 
ǇƻƴǳŘōŜƴƛ ǎǘǊŀƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ȊŀǊŀŘƛ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧŀ ǇŜǎǘǊƻǎǘƛ ƛƴ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ 
ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ƴƻǘǊŀƴƧŜ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘƛ Ȋŀ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧe kakovosti do turistov in 
obiskovalcev. Ʒ RaȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ah tǘǳƧ ƳƻǊŀ ōƛǘƛ Ȋŀǘƻ ǳǎƳŜǊƧŜƴ ǘǳŘƛ Ǿ 
ǎǇƻŘōǳƧŀƴƧŜ ǎŀƳƻƛƴƛŎƛŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ŘǊƻōƴŜƎŀ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑǘǾŀ ǘŜǊ ƻōǊǘƛ Ȋŀ ǇŜǎǘǊŜƧǑƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ 
ponudbo. 
 
hōƳƻőƧŜ ah tǘǳƧ ǎŜ Ǿ ƭŜǘǳ нлмф όǊŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾƛ ǇƻŘŀǘƪƛύ Ǉƻ ǾǎŜƘ ōǊǳǘƻ ŘƻƘƻŘƪƛƘ 
prebivalcev skupaj ǳǾǊǑőŀ ǎ моΦнсу 9¦wκǇǊŜōƛǾŀƭŎŀκƭŜǘƻ ƴŀ рсΦ ƳŜǎǘƻ ƳŜŘ ǾǎŜƳƛ нмн 
ƻōőƛƴŀƳƛ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƛƴ ƴŀ рΦ ƳŜǎǘƻ ƳŜŘ мн ƳŜǎǘƴƛƳƛ ƻōőƛƴŀƳƛ oziroma na raven 
ǇƻǾǇǊŜőƧŀ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ tƻ ōǊǳǘƻ ŘƻƘƻŘƪƛƘ ƛȊ ŘŜƭŀ ǎŜ Ȋ муΦлтл 9¦wκǇǊŜōƛǾŀƭŎŀκƭŜǘƻ ah tǘǳƧ 
ǳǾǊǑőŀ ƴŀ пл. ƳŜǎǘƻ ƳŜŘ ǾǎŜƳƛ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛ ƻōőƛƴŀƳƛ ƛƴ ƴŀ ǇǊŀǾ ǘŀƪƻ рΦ mesto med 
ƳŜǎǘƴƛƳƛ ƻōőƛƴŀƳƛΣ ƳŜŘǘŜƳ ƪƻ ǎŜ Ǉƻ ōǊǳǘƻ ŘƻƘƻŘƪƛƘ ƛȊ ǇǊŜƳƻȌŜƴƧŀΣ ƪŀǇƛǘŀƭŀ ƛƴ drugih 
ǇǊŜƧŜƳƪƻǾ ǎ ппмΣпу 9¦wκǇǊŜōƛǾŀƭŎŀκƭŜǘƻ ah tǘǳƧ ǳǾǊǑőŀ ƴŀ нрΦ mesto med vsemi 
ƻōőƛƴŀƳƛ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƛƴ ƴŀ фΦ ƳŜǎǘƻ ƳŜŘ ƳŜǎǘƴƛƳƛ ƻōőƛƴŀƳƛΦ 
 
Zanimiva je tudi ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŀ ǇƻŘŀǘƪƻǾ ƻ ōǊǳǘƻ ŘƻƘƻŘƪƛƘ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ ƳŜŘ ŘƻƭƻőŜƴƛƳƛ 
izbranimi mesti in izrazito tǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƳƛ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΣ iz katere izhaja, da so 
ŘƻƘƻŘƪƛ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ Ǉƻ ǾǎŜƘ ǾƛŘƛƪƛƘ ǾƛǑƧƛ ōƻŘƛǎƛ Ǿ ƻōőƛƴŀƘ Ȋ ƳŜǑŀƴƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƻ 
ǎǘǊǳƪǘǳǊƻ ƛƴ ƳŜǎǘƴƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƘ ŀƭƛ Ǿ ƛȊǊŀȊƛǘƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǊŀȊǾƛǘƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƘΣ ƪƛ ǎƻ Ǿƛǎƻƪƻ 
pozicionirane ƪƻǘ ȊŀȌŜƭŜƴƛ ƪǊŀƧ ōƛǾŀƴƧŀ ŀƭƛ ƻōƛǎƪŀ ƛƴ ƛƳŀƧƻ ŘƛǎǇŜǊȊƛǊŀƴƻ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪƻ 
ǎǘǊǳƪǘǳǊƻΣ ƳŜŘǘŜƳ ƪƻ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƘΣ ƪƛ ǎƻ Ǿ ǾŜƭƛƪƛ ƳŜǊƛ ŜƴƻǎǘǊŀƴǎƪƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ 
razvite, Ȋ ŜƴƛƳ ǾŜőƧƛƳ ƻǎǊŜŘƴƧƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳΣ ŘƻƘƻŘƪƛ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ ƴƛǎƻ ǘŀƪƻ 
visoki. Ʒ Tƻ ƛȊƪǳǑƴƧƻ ǾŜƭƧŀ ǳǇƻǑǘŜǾŀǘƛ ǘǳŘƛ ǇǊƛ ǊŀȊǾƻƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ Ǿ ƛƴǘŜǊŜǎǳ 
ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ. 
 
bŀ ƻōƳƻőƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ tǘǳƧ ŘŜƭǳƧŜ ƛƴ ǳǎǘǾŀǊƧŀ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƻ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜΣ 
gostinske in s turizmom povezane dejavnosti preko 150 posameznikov, podjetij, 
obrtnikov oziroma samostojnih podjetnikov (s.p.). ± ǘƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ƴƛǎƻ ǾǑǘŜǘƛ ƧŀǾƴƛ ȊŀǾƻŘƛ 
oziroma ŜƴƻǘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜΣ ƪƛ Ƨƻ ǳǇǊŀǾƭƧŀƧƻ ƧŀǾƴƛ ȊŀǾƻŘƛΣ ƪƛ ǇǊŀǾ ǘŀƪƻ ǎƻƻōƭƛƪǳƧŜƧƻ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ. 

  
Tabela 1Υ {ǘŀƴƧŜ ƪƭƧǳőƴƛƘ ŜƪƻƴƻƳǎƪƛƘ ƛƴ ǇƻǎƭƻǾƴƛƘ ƪŀȊŀƭƴƛƪƻǾ ǘǳǊƛȊƳŀ v MO Ptuj v preteklem obdobju 2019 in 2022 

Kazalnik 
Realizirano 
stanje 2019 

Realizirano 
stanje 2022 

{ƪǳǇŀƧ ǑǘŜǾƛƭƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘΣ ƪƛ ƧƛƘ ƎŜƴŜǊƛǊŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜ (neposredno 
in posredno v vseh povezanih dejavnostih, metodologija OECD) 

788 820 

5ŜƭŜȌ ǾǎŜƘ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ ƪƛ ƧƛƘ ƎŜƴŜǊƛǊŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜ ƴŀ tǘǳƧǳ Ǿ 
ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ ŎŜƭƻǘƴƛƳ ǑǘŜǾƛƭƻƳ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ  Ǉƻ ŜƴŀƪŜƳ ƪǊƛǘŜǊƛƧǳ 
(metodologija OECD) 

1,2% 1,4% 

{ƪǳǇŀƧ ǑǘŜǾƛƭƻ zaposlenih v dejavnosti Gostinstvo (I) (vklj. Terme Ptuj) 391 375 

5ŜƭŜȌ ǑǘŜǾƛƭŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ƎƻǎǘƛƴǎǘǾǳ όLύ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ Ǿ ǑǘŜǾƛƭǳ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ 
enaki kategoriji v Sloveniji 

0,64% 0,62% 

tƻǾǇǊŜőƴŀ ƳŜǎŜőƴŀ ƴŜǘƻ Ǉƭŀőŀ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴƻ ƻǎŜōƻ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ah Ptuj 
(EUR) (Slovenija: 1.296,20) 

1.116,12 
 

tƻǾǇǊŜőƴŀ ƳŜǎŜőƴŀ ƴŜǘƻ Ǉƭŀőŀ Ǿ DƻǎǘƛƴǎǘǾǳ όLύ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ah tǘǳƧ ό9¦wύ  
(Slovenija: 965,77) 

901,88 
 

Primerjalni indeks povp. ƳŜǎŜőƴŜ ƴŜǘƻ ǇƭŀőŜ Ǿ ƎƻǎǘƛƴǎǘǾǳ όLύ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ tǘǳƧ Ǿ 
primerjavi s povpǊŜőƴƻ Ǉƭŀőƻ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ah tǘǳƧ 

80,8 
 

Primerjalni indeks povp. ƳŜǎŜőƴŜ ƴŜǘƻ ǇƭŀőŜ Ǿ ƎƻǎǘƛƴǎǘǾǳ όLύ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ Ǿ 
ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ ǇƻǾǇΦ Ǉƭŀőƻ Ǿ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƎƻǎǘƛƴǎǘǾŀ όLύ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ 

93,4 
 

tǊƛƘƻŘƪƛ ƛȊ ƴŀǎƭƻǾŀ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƛƴ ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾ skupaj merjeno  na 
ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ όǾ 9¦wκǇǊŜƴƻőƛǘŜǾύ 

146 
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Skupaj vsi prihodki ustvarjeni v destinaciji iz naslova vseh gospodarskih 
dejavnosti (1.422 subjektov z 8.692 zaposlenimi v letu 2019) 

1,10 mrd EUR   

Dodana vrednost na zaposlenega v celotnem gospodarstvu destinacije (vse 
gospodarske dejavnosti, v letu 2019) 

38.400 EUR   

Skupaj ocena vseh prihodkov ustvarjenih v destinaciji iz naslova celotne 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜΣ ƎƻǎǘƛƴǎƪŜ ƛƴ ŘƻŘŀǘƴŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƛƴ ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾ 

22,9 mil EUR 23,7 mil EUR 

Skupaj vsi prihodki samo iz naslova dejavnosti Gostinstva (I) v destinaciji (vklj. 
ƻŎŜƴŀ ¢ŜǊƳŜ tǘǳƧύ ǎƪǳǇŀƧ ǎ ǇƻǘǊƻǑƴƧƻ ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ 

25,6 mil EUR 26,6 mil EUR 

5ŜƭŜȌ DƻǎǘƛƴǎǘǾŀ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƪƛƘ ǾǎŜƘ ǇƻǎƭƻǾƴƛƘ ǎǳōƧŜƪǘƻǾ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ 2,3%   

Skupaj dodana vrednost v celotni dejavnosti gostinstva (I) v letu: 9,0 mil EUR 9,4 mil EUR 

Ocena dodane vrednosti na zaposlenega v celotni dejavnosti gostinstva (I) vklj. 
Terme Ptuj 

23.018 EUR 24.960 EUR 

Primerjalni indeks dodane vrednosti na zaposlenega v gostinstvu s povp. 
dodano vrednostjo na zaposlenega v vseh gospodarskih dejavnostih na 
ƻōƳƻőƧǳ ah tǘǳƧ 

59,9   

Primerjalni indeks dodane vrednosti na zaposlenega v dejavnosti gostinstva (I) 
na Ptuju (ǾƪƭƧǳőŜƴŜ Terme Ptuj)  in v dejavnosti gostinstvo (I) Sloveniji v letu 

79,7  

tǊƛƘƻŘƪƛ ƛȊ ǾǎŜƘ ǳőƛƴƪƻǾ ŎŜƭƻǘƴŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƛƴ ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƴŀ 
ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ 

146 EUR 153 EUR 

{ƪǳǇƴŀ ŘƻŘŀƴŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘ ƎŜƴŜǊƛǊŀƴŀ ƛȊ ƴŀǎƭƻǾŀ ŎŜƭƻǘƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ 
όǾǎŜ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴŜ ƛƴ ǇƻǎǊŜŘƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛύ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƴŀ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ 

51 EUR 55 EUR 

{ƪǳǇŀƧ ƻŎŜƴŀ Ǉƭŀőƛƭŀ ŘŀǾƪƻǾΣ ǇǊƛǎǇŜǾƪƻǾΣ ƪƻƴŎŜǎƛƧΣ ǘŀƪǎ ƛŘǊΦ Ǿ ƻōőƛƴǎƪƛ ƛƴ 
ŘǊȌŀǾƴƛ ǇǊƻǊŀőǳƴ ƛƴ ŘǊȌŀǾƴŜ ōƭŀƎŀƧƴŜ ƛȊ ƴŀǎƭƻǾŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ƴŀ ƭŜǘƻ 

7,3 mil. EUR 9,4 mil. EUR 
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1.1.2 Ravni povezovanja in delovanja Ptuja kot ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ  

 
5ƻƪǳƳŜƴǘ ƻōǊŀǾƴŀǾŀ ƻōƳƻőƧŜ Mestne ƻōőƛƴŜ Ptuj, ob tem pa se naslanja na pozicijo in 

razvojno-ǘǊȌŜƴƧǎƪŜ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ƧƛƘ ƛƳŀ destinacija Ptuj v okviru ƻȌƧŜƎŀ ƻōƳƻőƧŀ ǘΦƛΦ ǎǇƻŘƴƧŜƎŀ 
Podravja (t.j. Ptujskega in Dravskega polja, Haloz in Slovenskih goric) 

 ƛƴ ǑƛǊǑŜ regije slovenska ~ǘŀƧŜǊǎƪŀ όƪƛ ƧŜ Ǿ ǊŀȊǾƻju), nadalje pa krepi tudi delovanje preko 
½ŘǊǳȌŜƴƧŀ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƘ ƳŜǎǘ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ (in s tem produkta 'Kultura in zgodovinska mesta')  

kot tudi preko produkta 'Zdravje ƛƴ ŘƻōǊƻ ǇƻőǳǘƧŜϥ  
ό¢ŜǊƳŜ tǘǳƧ ǎƻ őƭŀƴ Skupnosti slovenskih naravnih ȊŘǊŀǾƛƭƛǑőύ.  

 

Destinacija deluje na 4 ravneh oziroma razvojno-ǘǊȌŜƴƧǎƪƛƘ ǇƭŀǘŦƻǊƳŀƘ: 
 

1. Na najbolj temeljni ravni, kjer se dogaja najbolj intenziven razvoj in povezovanje ter gradnja skupne 
ȊƴŀƳƪŜΣ ȊƎƻŘōŜΣ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ǇǊƻƧŜƪǘƻǾ ƛƴ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΣ ƧŜ ǘƻ ȊŀƻƪǊƻȌŜƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ǇǊƛƘƻŘŀ (= 
ƻōƳƻőƧŜ Mestne ƻōőƛƴŜ Ptuj). Seveda je destinacija z ǾƛŘƛƪŀ Ǝƻǎǘŀ ȌŜ Ǿ ƻǎƴƻǾƛ ǊŀȊǳƳƭƧŜƴŀ ǑƛǊǑŜ in sicer 
ǾŜŘƴƻ Ǿ ǘŜǎƴƛ ǇƻǾŜȊŀǾƛ Ȋ ƴŀǊŀǾƴƛƳΣ ƪǳƭǘǳǊƴƛƳ ƛƴ ǇƻŘŜȌŜƭǎƪƛƳ ȊŀƭŜŘƧŜƳ Ptujskega in Dravskega polja, 
IŀƭƻȊ ƛƴ {ƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƎƻǊƛŎ όǾƪƭƧǳőƴƻ Ȋ WŜǊǳȊŀƭŜƳǎƪƻ hǊƳƻǑƪƛƳƛ ƎƻǊƛŎŀƳƛύ. Sama geografska pozicija Ptuja 
je zelo odprta, ǇǊŜǘƻőƴŀ in tranzitna.  >>> Navezava tudi ƴŀ ǘŜƳŜƭƧƴŜ ƻōőƛƴǎƪŜ ǎŜƪǘƻǊǎƪŜ ŘƻƪǳƳŜƴǘŜ ƛƴ 
ǇƻƭƛǘƛƪŜ ǘŜǊ hōőƛƴǎƪƛ ǇǊƻǎǘƻǊǎƪƛ ƴŀőǊǘΦ 

2. Povezovanje v okviru regije slovenska ~ǘŀƧŜǊǎƪŀ. Zavod za turizem Ptuj in destinacija Ptuj, ki jo ZTP 
predstavlja in upravlja, je bila v letu 2022 eden od pobudnikov in so-ǳǎǘŀƴƻǾƛǘŜƭƧŜǾ ǑƛǊǑŜ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴŜ 
ƪƻƴȊƻǊŎƛƧǎƪŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜ ǇƻǾŜȊŀǾŜ ηdŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ~ǘŀƧŜǊǎƪŀζΦ ± ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ ~ǘŀƧŜǊǎƪŀ ǎŜ ƧŜ ƻō ǳǎǘŀƴƻǾƛǘǾƛ 
v letu 2022 povezalo 16 partnerjev, ki pokrivajo 39 ƻōőƛƴ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ sƭƻǾŜƴǎƪŜ ~ǘŀƧŜǊǎƪŜΦ 5ǾŜ ƴŀƧǾŜőƧƛ 
destinaciji v tej regionalni povezavi sta Maribor in Ptuj. >>> ± ƪǊŀǘƪƻǊƻőƴŜƳ Řƻ ǎǊŜŘƴƧŜǊƻőƴŜƳ obdobju 
bo regija pristopila k pripravi skupne razvojno-ǘǊȌŜƴƧǎƪŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǊŜƎƛƧŜΣ ƪŀǊ ƧŜΣ Ǿ ǎƪƭŀŘǳ ǎ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƳƛ 
usmeritvami na nacionalni ravni (Strategija slovenskega turizma 2022ς2028) v prihodnjem obdobju (po 
letu 2024) pogoj za tesno sistemsko povezovanje in financiranje regionalnih razvojno-promocijskih 
aktivnosti s ǎǘǊŀƴƛ {ƭƻǾŜƴǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŜ ό{¢hύΦ 

3. Povezovanje v okviru ½ŘǊǳȌŜƴƧŀ zgodovinskih mest Slovenije, kjer se povezuje 21 slovenskih 
zgodovinskih mest (Ptuj ƧŜ őƭŀƴύΣ ƪƛ ƛƳŀƧƻ ǎǾƻƧŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƻ ƧŜŘǊƻ ȊŀǑőƛǘŜƴƻ ƪƻǘ ƪǳƭǘǳǊƴƛ ǎǇƻƳŜƴƛƪΦ  Ob 
ǳǎǘŀƴƻǾƛǘǾƛ ½½a{ ƧŜ ōƛƭƻ aŜǎǘƻ tǘǳƧ ǎƪǳǇŀƧ ǎ tƛǊŀƴƻƳ ƛƴ ~ƪƻŦƧƻ [ƻƪƻ ǳǎǘŀƴƻǾƴƛ őƭŀƴ ǘŜƎŀ ȊŘǊǳȌŜƴƧŀ ƛƴ ƪƻǘ 
ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŜ ƳŜǎǘƻ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ǇǊƛ ǘŜƳ ƛƎǊŀ ǘǳŘƛ ȊŜƭƻ ǇƻƳŜƳōƴƻ ǾƭƻƎƻΣ ƪƭƧǳō ǘŜƳǳΣ Řŀ ƪƻǘ őƭŀƴ ƴƛ ǾŜő 
ǾƪƭƧǳőŜƴŀ ah tǘǳƧΣ ŀƳǇŀƪ ½¢tΣ kar bi bilo potrebƴƻ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƴƧŜƳ ƻōŘƻōƧǳ ƻƪǊŜǇƛǘƛ ƴŀ ƴŀƧǾƛǑƧƛ ǊŀǾƴƛ 
ƳŜǎǘŀΣ ǎ őƭŀƴǎǘǾƻƳ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƻ ah tǘǳƧ ƛƴ ½¢t ƪƻǘ ƻŘƎƻǾƻǊƴƛƳ ƴƻǎƛƭŎŜƳ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǾǎŜōƛƴŜ Ǿ ƻƪǾƛǊǳ 
ZZMS. ZZMS za destinacijo Ptuj in MO Ptuj igra zelo pomembno vlogo kot koordinator in zastopnik 
interesov ƴŀ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛ ǊŀǾƴƛΣ ǘŀƪƻ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ȊŀǎǘƻǇŀƴƧŀ ƛƴǘŜǊŜǎƻǾ ǇǊƛ ǾŀǊƻǾŀƴƧǳΣ ǊŀȊǾƻƧǳ ƛƴ 
ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧǳ ƻōƴƻǾŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ ȌƛǾŜ ƪǳƭǘǳǊŜ kot tudi ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇƻƴǳŘōƛΦ  
½½a{ ƴŀƳǊŜő ŘŜƭǳƧŜ tudi ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ƳŜǎǘ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǾŀǊƻǾŀƴƧŀ ƛƴ ǊŀȊǾƻƧŀ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ 
ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƘ ƳŜǎǘΣ ȊŀǎǘƻǇŀƴƧŀ ǎƪǳǇƴƛƘ ƛƴǘŜǊŜǎƻǾ ƳŜǎǘ Řƻ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ƴŀ 
ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛ ǊŀǾƴƛ ƛƴ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴƛƘ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ƛƴ ȊŀƪƻƴƻŘŀƧƴƛƘ ǊŜǑƛǘǾŀƘΣ ƪƛ ǎŜ ŘƻǘƛƪŀƧƻ ǇƻƎƻƧŜǾ Ȋŀ ȌƛǾƭƧŜƴƧŜ ƛƴ 
ǊŀȊǾƻƧ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƘ ƳŜǎǘ ƴŀ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛ ǊŀǾƴƛ  ƛƴ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ǘŜǊ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ  ǎƪǳǇƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ 
Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƛƴ ǘǳƧƛƴƛΦ bŀ ǊŀǾƴƛ ǘǳǊƛȊƳŀ ŘŜƭǳƧŜ ½½a{ ƪƻǘ ǇǊƻŘǳƪǘƴƻ ȊŘǊǳȌŜƴƧŜ ƴŀ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛ ǊŀǾƴƛΣ ƪƛ 
vzpostavlja sodelovanje in partnerstvo za produkt zgodovinskih mest in kulture s STO, ministrstvom, 
pristojnim za turizem, in Ministrstvom za kulturo RS. Platforma je pomembna, saj se z novo krovno 
Strategijo slovenskega turizma 2022ς2028 krepi pomen in pozicija produkta 'Kultura in zgodovinska 
mesta' ς ta produkt je ǇǊǾƛő ƻōǊŀǾƴŀǾŀn kot eden od ǑǘƛǊƛƘ vodilnih produktov όƛƴ ǇǊǾƛő ƛƳŀ Ǿ ƛƳŜƴǳ ǘǳŘƛ 
'zgodovinsko mesto'), hkrati pa tudi kot temeljni razlikovalni horizontalni produkt (nova slovenska 
strategija usmerja destinacƛƧŜ ƛƴ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜΣ Řŀ ƪǳƭǘǳǊƻ ƳƻőƴŜƧŜ ǾƪƭƧǳőƛƧƻ Ǿ ǾǎŜ ǇǊƻŘǳƪǘŜ). >>> 
Navezava na Strategijo slovenskega turizma 2022ςнлну ƛƴ {ǘǊŀǘŜƎƛƧƻ ǘǊȌŜƴƧŀ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƘ 
mest 2025+; v letu 2024 se bo pristopilo k novi celostni strategiji produkta 'Kultura in zgodovinsko mesto'; 
'Kultura in zgodovinska mesta' je tudi osrednja komunikacijska tematika slovenskega turizma v letih 
2024 in 2025. 
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{ǘŀǘƛǎǘƛőƴŀ 
regija 

hōőƛƴŀ ƭŜȌƛ Ǿ Podravski ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƛ ǊŀȊǾƻƧƴƛ ǊŜƎƛƧƛ, ki jo sestavlja пм ƻōőƛƴΦ V tej drugi 
ƴŀƧƎƻǎǘŜƧŜ ǇƻǎŜƭƧŜƴƛ ǊŜƎƛƧƛ ƧŜ Ǿ нлнм ȌƛǾŜƭƻ мс ҈ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ {ƭƻǾŜƴƛƧŜΣ ƪŀǊ Ƨƻ ƧŜ ǳǾǊǎǘƛƭƻ 
takoj za osrednjeslovensko regijo. Gostota poseljenosti je bila 151 prebivalcev na km2, s 
őƛƳŜǊ ǎŜ ƧŜ ǇǊŀǾ ǘŀƪƻ ǳǾǊǎǘƛƭŀ ƴŀ ŘǊǳƎƻ ƳŜǎǘƻ Ȋŀ ƻǎǊŜŘƴƧŜǎƭƻǾŜnsko regijo. Stopnja 
ŘŜƭƻǾƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ ǘŜ ǊŜƎƛƧŜ ƧŜ ōƛƭŀ Ǿ нлнм ŘǊǳƎŀ ƴŀƧƴƛȌƧŀ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƛƴ ƧŜ 
ȊƴŀǑŀƭŀ смΣс ҈ όƴƛȌƧŀ ƧŜ ǑŜ Ǿ tƻƳǳǊǎƪƛ ǊŜƎƛƧƛύΦ 
 

Umestitev 
ƻōőƛƴŜ v 
interesne in 
druge 
povezave 

u [!{ .ƻƎŀǎǘǾƻ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ ƻō 5ǊŀǾƛ ƛƴ Ǿ {ƭƻǾŜƴǎƪƛƘ Ǝoricah όƪƛ ƻōǎŜƎŀ ƻōƳƻőƧŜ ƻōőƛƴ 
5ŜǎǘǊƴƛƪΣ 5ƻǊƴŀǾŀΣ IŀƧŘƛƴŀΣ WǳǊǑƛƴŎƛΣ YƛŘǊƛőŜǾƻΣ aŀǊƪƻǾŎƛΣ ¢ǊƴƻǾǎƪŀ Ǿŀǎ ƛƴ ah tǘǳƧύΦ 

u Vzhodna kohezijska regija; 
u ό¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀύ Ƴakro destinacija Termalna Panonska Slovenija; 
u {ǘŀǘƛǎǘƛőƴŀ ǊŀȊǾƻƧƴŀ ǊŜƎƛƧŀ tƻŘǊŀǾƧŜΤ 
u 2ƭŀƴƛŎŀ ½ŘǊǳȌŜƴƧŀ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƘ ƳŜǎǘ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ; 
u 2ƭŀƴƛŎŀ ƴƻǾŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ regijske povezave ~ǘŀƧŜǊǎƪŀ. 

 
Oddaljenost 
ƻŘ ōƭƛȌƴƧƛƘ 
mednarodnih 
ƭŜǘŀƭƛǑő (AC) 

u [ŜǘŀƭƛǑőŜ 9ŘǾŀǊŘŀ wǳǎƧŀƴŀΣ aŀǊƛōƻǊΥ 21 km 
u [ŜǘŀƭƛǑőŜ DǊŀȊΥ 88 km                                 
u [ŜǘŀƭƛǑőŜ CǊŀƴƧŀ ¢ǳŚƳŀƴŀΣ ½ŀƎǊŜōΥ 100 km 
u [ŜǘŀƭƛǑőŜ WƻȌŜǘŀ tǳőƴƛƪŀΣ .ǊƴƛƪΥ 150 km 

 

{ƭƛƪŀ оΥ {ƘŜƳŀǘǎƪƛ ǇǊƛƪŀȊƛ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǳƳŜǎǘƛǘŜǾ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ 

 
  



STRATEGIJA TURIZMA V  
MESTNI OBĻINI PTUJ 2023ï2029 

 

Stran 18 od 169 

1.1.3 Prostorski vidik destinacijeΣ ƴŀǊŀǾƴŜ ǾǊŜŘƴƻǘŜ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ  

 

aŜǎǘƻ tǘǳƧ ƧŜ ǎǊŜŘƛǑőŜ ƴŀǊŀǾƴŜƎŀ ǇƻŘŜȌŜƭǎƪŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀ  
Ptujskega polja, Dravskega polja, Haloz in Slovenskih goric. 

 
aŜǎǘƻ tǘǳƧ ƧŜ ǎǊŜŘƛǑőŜ ƴŀǊŀǾƴŜƎŀ ǇƻŘŜȌŜƭǎƪŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀ tǘǳƧǎƪŜƎŀ ǇƻƭƧŀΣ 5ǊŀǾǎƪŜƎŀ ǇƻƭƧŀΣ IŀƭƻȊ ƛƴ {ƭƻǾŜƴǎƪƛƘ 
goric, ki so v ravninskem delu poseljena, Ǿ ƎǊƛőŜǾƴŀǘŜƳ ŘŜƭǳ IŀƭƻȊ ƛƴ {ƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƎƻǊƛŎ Ǉŀ ȊŀǎŀƧŜƴŀ Ȋ ǾƛƴƻƎǊŀŘƛ 
ǇǊŜǘŜȌƴƻ ƴŀ ƧǳȌƴƛƘ ƛƴ W½ ǇƻōƻőƧƛƘ ƛƴ ǾȊŘǊȌŜǾŀƴƛƳƛ ǇŀǑƴƛƪƛ ƛƴ ǘǊŀǾƛǑőƛ ǘŜǊ ǇƻǊŀǑőŜƴŀ Ȋ ƎƻȊŘƻǾƛ ǇǊŜǘŜȌƴƻ ƴŀ 
ǎŜǾŜǊƴƛƘ ǇƻōƻőƧƛƘΦ ~ƛǊǑŜ ȊŀƭŜŘƧŜ tǘǳƧŀ ƧŜ ǇƻȊƴŀƴƻ Ǉƻ ǇǊƛŘŜƭŀǾƛ ƘǊŀƴŜΣ Ǿƛƴŀ ƛƴ ŘǊǳƎƛƘ ǇƛƧŀő ƛȊ ƴŀǊŀǾƴƛƘ 
ǎŜǎǘŀǾƛƴΦ ¢ƻ ƻƳƻƎƻőŀ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻƳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ tǘǳƧ ǾȊǇƻǎǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ƪǊŀǘƪƛƘ ŘƻōŀǾƴƛƘ ǾŜǊƛƎ ƛƴ ǎ ǘŜƳ 
ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ƘǊŀƴŜ ƛƴ ǇƛƧŀőŜ ǘŜǊ ŘǊǳƎƛƘ ǎŜǎǘŀǾƛƴ ƛƴ ƛȊŘŜƭƪƻǾ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇƻƴǳŘōƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ z nizkim 
ƻƎƭƧƛőƴƛƳ ƻŘǘƛǎƻƳΦ IƪǊŀǘƛ ƴŀǊŀǾƴƻ ƛƴ ǊŀȊǾƛǘƻ ǇƻŘŜȌŜƭǎƪƻ ƻƪƻƭƧŜ ƻƳƻƎƻőŀ ǳǎƳŜǊƧŜƴƻ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧƻ Ǿ ƻōƭƛƪƛ 
ǊŜƪǊŜŀŎƛƧǎƪƛƘΣ ǑǇƻǊǘƴƛƘ ƛƴ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪƻ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳƻǾ ƛƴ ǇƻƴǳŘō Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘŜ ƛƴ ƛȊƭŜǘƴƛƪŜ ƴŀ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛ 
ƴŀőƛƴΦ 
 

п ƻōƳƻőƧŀ b!¢¦w! нллл ς doōǊŀ ǇŜǘƛƴŀ ǇƻǾǊǑƛƴŜ ah tǘǳƧΣ му ƴŀǊŀǾƴƛƘ ǾǊŜŘƴƻǘΣ с ŜƪƻƭƻǑƪƻ 
ǇƻƳŜƳōƴƛƘ ǇƻŘǊƻőƛƧ ƛƴ с ȊŀǾŀǊƻǾŀƴƛƘ ƻōƳƻőƛƧ ƴŀǊŀǾŜΦ 

 
± aŜǎǘƴƛ ƻōőƛƴƛ tǘǳƧ ǎƻ ŘƻƭƻőŜƴŀ ǑǘƛǊƛ ƻōƳƻőƧŀ b!¢¦w! нллл όthh ±ŜƭƻǾƭŜƪΣ thh tƻŘǾƛƴŎƛΣ thh 5ǊŀǾŀ ƛƴ 
PVO Drava), ki ǎƪǳǇƴƻ ƻōǎŜƎŀƧƻ мΦпнн Ƙŀ ƻōƳƻőƛƧΣ ƪŀǊ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ нмΣоо ҈ ƻōƳƻőƧŀ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧΦ  
bŀ ƻōƳƻőƧǳ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ ƧŜ ŜǾƛŘŜƴǘƛǊŀƴƛƘ ǘǳŘƛ му ƴŀǊŀǾƴƛƘ ǾǊŜŘƴƻǘ ŘǊȌŀǾƴŜƎŀ ŀƭƛ ƭƻƪŀƭƴŜƎŀ ǇƻƳŜƴŀΣ 
п ŜƪƻƭƻǑƪƻ ǇƻƳŜƳōƴŀ ƻōƳƻőƧŀ όмсΦсор ƘŀύΣ ƪƛ ǇƻƳŜƳōƴƻ ǇǊƛǎǇŜǾŀƧƻ k ohranjanju biotske raznovrstnosti, 
ƛƴ с ȊŀǾŀǊƻǾŀƴƛƘ ƻōƳƻőƛƧ ƴŀǊŀǾŜΦ  
 
hōƳƻőƧŀ ǾŀǊǎǘǾŜƴƛƘ ǊŜȌƛƳƻǾ Ǉƻ ½ŀƪƻƴǳ ƻ ǾŀǊǎǘǾǳ ƴŀǊŀǾŜ ƛƴ ½ŀƪƻƴǳ ƻ ƻƘǊŀƴƧŀƴƧǳ ƴŀǊŀǾŜ ς naravne 
kakovosti v prostoru ς ǎƻ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ ƴŀǎƭŜŘƴƧŀΥ  
u мм ƻōƳƻőƛƧ ƴŀǊŀǾƴŜ ǾǊŜŘƴƻǘŜ ǎ ǎƪǳǇƴƻ ǇƻǾǊǑƛƴƻ тлмΣфн Ƙŀ ό5ǊŀǾŀ-wŜőƴŀ ƭƻƪŀ мΣ 5ǊŀǾŀ-Stara struga, 
{ǘǊǳƎŀΣ ¢ǳǊƴƛǑƪŀ ǎǘǳŘŜƴőƴƛŎŀΣ IŀƧŘƛƴǎƪŀ ǎǘǳŘŜƴőƴƛŎŀΣ {ǇƻŘƴƧƛ ±ŜƭƻǾƭŜƪ- bƛȌƛƴǎƪƛ ƎƻȊŘ ƛƴ ǘǊŀǾƴƛƪƛΣ {ǇƻŘƴƧƛ 
Velovlek-gozd, Ptujsko jezero, Podvinci-Mali ribnik, Podvinci- Veliki ribnik, Podvinci-bƛȌƛƴǎƪƛ ƎƻȊŘ ƛƴ 
ribnik),  

u р ǘƻőƪ ƴŀǊŀǾƴŜ ǾǊŜŘƴƻǘŜ ό.ǊŜƎƻǾŀ ōƻŘƛƪŀΣ IƛƴŎŜƧŜǾŀ ǎŜƪǾƻƧŀΣ tǘǳƧ- Sekvoja, Ptuj- Lipa, Ptuj- Platana) in 
u с ǘƻőƪ ȊŀǾŀǊƻǾŀƴŜƎŀ ƻōƳƻőƧŀ ǎ ǇƻǾǊǑƛƴƻ нмфΣр Ƙŀ ό{ŜƪǾƻƧŀΣ hǊŜǑƧŜΣ IƛƴŎŜƧŜǾƻΣ YƳŜǘƛƧǎƪƛ ƪƻƳōƛƴŀǘ tǘǳƧΣ 
¢ǳǊƴƛǑőŜΣ ƻƪƻƭƧŜ ƎǊŀŘǳΣ tƭŀǘŀƴŀΣ tƻǘǊőŜǾŀ фΣ bŀǊŀǾƴƛ ǊŜȊŜǊǾŀǘ wƛōƴƛƪƛ tƻŘǾƛƴŎƛΣ ½ŜƭŜƴƛ Ǉŀǎ ƳŜǎǘŀ tǘǳƧΣ 
bŀǊŀǾƴƛ ƛƴ ƎƻȊŘƴƛ Ǉŀǎ ½ƭŀǘƻƭƛőƧŜύΦ  

 

YƭƧǳőƴƻ ǎǊŜŘƛǑőƴƻ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƻ ƳŜǎǘƴƻ ƧŜŘǊƻ tǘǳƧŀΣ  
олф Ŝƴƻǘ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ ƻŘ ǘŜƎŀ р ƻōƧŜƪǘƻǾ ŘǊȌŀǾƴŜƎŀ ǇƻƳŜƴŀΣ мрн ǎǇƻƳŜƴƛƪƻǾ ƭƻƪŀƭƴŜƎŀ 

pomena, od tega jih je 132 v starem mestnem jedru. 
 

YƭƧǳőƴƻ ǎǊŜŘƛǑőƴƻ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƻ ƳŜǎǘƴƻ ƧŜŘǊƻ tǘǳƧŀΣ ƪƛ ƧŜ ǘǳŘƛ ǾŀǊƻǾŀƴŀ Ȋ 
hŘƭƻƪƻƳ ƻ ǊŀȊƎƭŀǎƛǘǾƛ ƴŜǇǊŜƳƛőƴƛƘ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ƛƴ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƘ ǎǇƻƳŜƴƛƪƻǾ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ όȊŀŘƴƧƛő 
sprejet v obdobju 1986-мфуфύΣ  ƪƛ Ǝŀ ǘǾƻǊƛ ǎǊŜŘƴƧŜǾŜǑƪŀ ƴŀǎŜƭōƛƴŀ ǘǊƛƪƻǘƴŜƎŀ ǘƭƻǊƛǎŀΣ ŦƻǊƳƛǊŀƴŀ ǇƻŘ DǊŀƧǎƪƛƳ 
ƎǊƛőŜƳΣ ƪƛ ǎŜƎŀ Řƻ ƻōǊŜȌƧŀ ǊŜƪŜ 5ǊŀǾŜ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ǊƛƳǎƪƻŘƻōƴŜƎŀ tƻŜǘƻǾƛƧŀΣ ƪƻǘ ŎƛǾƛǘŀǎ ƻƳenjena 977, od 
ǎǊŜŘƛƴŜ моΦ ǎǘƻƭΦ ƻōŘŀƴŀ Ȋ ƻōȊƛŘƧŜƳΦ {ǊŜŘƛǑőŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƳŜǎǘƴƛ ǘǊƎΣ ƻō ƴƧŜƳ ŎŜǊƪŜǾ Ȋ ƳŜǎǘƴƛƳ oziroma 
cerkvenim stolpom in Magistratom.  
 
{ƛŎŜǊ ƧŜ Ǿ ǊŜƎƛǎǘŜǊ ƴŜǇǊŜƳƛőƴŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ aƛƴƛǎǘǊǎǘǾŀ Ȋŀ ƪǳƭǘǳǊƻ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ  
ǾǇƛǎŀƴƛƘ ƪŀǊ олф Ŝƴƻǘ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ ƻŘ ƪŀǘŜǊƛƘ ƧŜ р ƻōƧŜƪǘƻǾ ŘǊȌŀǾƴŜƎŀ ǇƻƳŜƴŀΥ tǘǳƧǎƪƛ ƎǊŀŘΣ DǊŀŘ 
¢ǳǊƴƛǑőŜΣ tŀǊƪ ƎǊŀŘǳ ¢ǳǊƴƛǑőŜΣ hǊŦŜƧŜǾ ǎǇƻƳŜƴƛƪ ƛƴ Tretji mitrej z rezervatom. Spomenikov lokalnega 
ǇƻƳŜƴŀ ƧŜ ǊŀȊƎƭŀǑŜƴƛƘ мрнΣ ƻŘ ǘŜƎŀ se jih 132 nahaja v starem mestnem jedru Ptuja. 
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½ŀ ǾŀǊƻǾŀƴƧŜΣ ƻƘǊŀƴƧŀƴƧŜ ƛƴ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ ǎƪǊōƛƧƻ 
Pokrajinski muzej Ptuj-hǊƳƻȌΣ ½ŀǾƻŘ w{ Ȋŀ ǾŀǊǎǘǾƻ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ Ŝƴƻǘŀ aŀǊƛōƻǊ ƛƴ ½ƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛ ŀǊƘƛǾ 
Ptuj. 
 

¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧavnost v destinaciji Ptuj ne posega  
intenzivno v prostor z novogradnjami in zasedanjem naravnega prostora. 

 
bŀƧǾŜőƧŀ ǇƻǎŜƎŀ Ǿ ǇǊƻǎǘƻǊ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ǎ ǘǳǊƛȊƳƻƳ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ǎǘŀ Ǿ ǇǊŜǘŜƪƭƻǎǘƛ ōƛƭŀ 
ƛȊƎǊŀŘƴƧŀ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪƻ ǊŜƪǊŜŀŎƛƧǎƪŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ȋ ōǳƴƎŀƭƻǾƛ ƛƴ ŀǾǘƻƪŀƳǇƻƳ ¢ŜǊƳ tǘǳƧ ȌŜ Ǿ ƭŜǘƛƘ мфтпς1976, z 
ƴŀŘƎǊŀŘƴƧƻ ¢ŜǊƳŀƭƴŜƎŀ tŀǊƪŀ ƛƴ DǊŀƴŘ ƘƻǘŜƭŀ tǊƛƳǳǎ ǎ ǎǇǊŜƳƭƧŀƧƻőƛƳƛ ƻōƧŜƪǘƛ Ǿ ƭŜǘƛƘ нлллς2007 in leta 1999 
ǎƛŎŜǊ ȊŜƭƻ ǎƻƴŀǊŀǾƴƻ ǳǊŜƧŜƴŜƎŀ ƎƻƭŦǎƪŜƎŀ ƛƎǊƛǑőŀ tǘǳƧ Ȋ му ƭǳƪƴƧŀƳƛ ƴŀ ŎŎŀΦ ор ƘŜƪǘŀǊƧŜǾΣ ki v velikem delu 
sega ǘǳŘƛ Ǿ ǎƻǎŜŘƴƧƻ ƻōőƛƴƻ IŀƧŘƛƴŀΦ 5ǊǳƎƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ƛƴ ǎ ǘǳǊƛȊƳƻƳ ǇƻǾŜȊŀƴƛ ƻōƧŜƪǘƛ ƛƴ ǇƻƴǳŘōŀ ǎƻ ǳǊŜƧŜƴƛ Ǿ 
ƳŀƴƧǑƛƘ ƻōƧŜƪǘƛƘΣ ŀƭƛ ǎ ǇǊŜƴƻǾŀƳƛ ƻōǎǘƻƧŜőŜƎŀ ǎǘŀǊŜƧǑŜƎŀ ǎǘŀǾōƴŜƎŀ ŦƻƴŘŀ ƛƴ ƴƛǎƻ ȊŀƘǘŜǾŀƭƛ ȊŀȊƴŀǾƴƛƘ 
posegov v prostor. 
 

V letu нлмф ƧŜ ǇƻǾǇǊŜőƴƛ ǘǳǊƛǎǘΣ ƪƛ ƧŜ ǇǊŜƴƻőŜǾŀƭ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ, s svojimi aktivnostmi od 
ǇǊƛƘƻŘŀ όǇǊŜǾƻȊŀύ Řƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ǇǊŜƴƻőƛǘǾƛƧƻ Ǿ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴŜƳ ƻōǊŀǘǳ ƛƴ ŘƻŘŀǘƴƛƳƛ 

ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇƻǘǊƻǑƴƧƻ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƎŜƴŜǊƛǊŀƭ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ нфΣо ƪƎ /hнŜƪǾκǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ oziroma 
Ǿǎƛ ǘǳǊƛǎǘƛ ǎƪǳǇŀƧ Ȋŀ ǾǎŜ ǊŜŀƭƛȊƛǊŀƴŜ ǇǊŜƴƻőƛǘǾŜ Ǿ ƭŜǘǳ нлмф пΦрус ǘƻƴ /ƻнŜƪǾΦ  

 

¢Ŝ ŜƳƛǎƛƧŜ ƴŀ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ ǎƻ Ǉƻ ȊƎƻǊŀƧ ƴŀǾŜŘŜƴƛ ƻŎŜƴƛ Ǿ ƭŜǘǳ нлмф ōƛƭŜ нсΣт҈ ƴƛȌƧŜ, kot je 
ƻŎŜƴƧŜƴƻ ǇƻǾǇǊŜőƧŜ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ Ǿ ƛǎǘŜƳ ƭŜǘǳΦ ± ƭŜǘǳ нлнн Ǉŀ ǎƻ ǎŜ ŜƳƛǎƛƧŜ ƴŀ 
ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ ǘǳŘƛ ǎƪǳǇŀƧ ǾǎŜ ŜƳƛǎƛƧŜ ƛȊ ƴŀǎƭƻǾŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ǑŜ ȊƴƛȌŀƭŜ όȊŀǊŀŘƛ ǎǇǊŜƳŜƴƧŜƴŜ ǎǘǊǳƪǘǳǊŜ 
ǘǊƎƻǾ ƛƴ ǾǊǎǘŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜύΦ /ƛƭƧƴŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘ ƻƎƭƧƛőƴŜƎŀ ƻŘǘƛǎŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƻǾ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧΣ 
ƳŜǊƧŜƴƻ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ Ǿ ƭŜǘǳ нлн9 Ǉŀ ȊƴŀǑŀ нрΣт ƪƎκǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ oziroma ȊŀǊŀŘƛ ƴŀőǊǘƻǾŀƴŜƎŀ 
ǇƻǾŜőŀƴƧŀ ǑǘŜǾƛƭŀ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ ǘǳŘƛ ǎǘǊǳƪǘǳǊŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ Ǉŀ ǎŜ ōƻΣ ƪƭƧǳō ȊƴƛȌŀƴƧǳ ŜƳƛǎƛƧ ƴŀ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾΣ ǎƪǳǇƴŀ 
ǾǊŜŘƴƻǎǘ ŜƳƛǎƛƧ ƛȊ ƴŀǎƭƻǾŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ Ǿ ŎƛƭƧƴŜƳ ƭŜǘǳ ǇƻǾŜőŀƭŀ ƴŀ рΦрлс ǘƻƴ /hнŜƪǾΦ 

 

1.1.4 Dostopnost in temeljna infrastruktura v MO Ptuj 

bŀ ƻōƳƻőƧǳ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ ƧŜ ōƛƭƻ ƪƻƴŜŎ ƭŜǘŀ нлнм ǎƪǳǇŀƧ ǳǊŜƧŜƴƛƘ нннΣу ƪƳ ƻōőƛƴǎƪƛƘ ŎŜǎǘΣ ƻŘ ƪŀǘŜǊƛƘ 
je 54,6 km lokalnih cest, 133,8 km javnih poti, 33,8 km zbirnih mestnih in mestnih krajevnih cest ter 562 
Ƴ ƧŀǾƴƛƘ Ǉƻǘƛ Ȋŀ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜΦ bŀ ƻōƳƻőƧǳ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ ƧŜ ǘǊŜƴǳǘƴƻ ǳǊŜƧŜƴƛƘ ǘǳŘƛ ǾŜő ƪƻǘ мо ƪƳ 
kolesarskih poti. Mesto PǘǳƧ ƧŜ ƻŘŘŀƭƧŜƴƻ ȊƎƻƭƧ нм ƪƳ ƻŘ ƴŀƧōƭƛȌƧŜƎŀ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜƎŀ ƭŜǘŀƭƛǑőŀ 9ŘǾŀǊŘŀ 
Rusjana v Mariboru.  
 
5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ tǘǳƧ ǎŜ ƴŀƘŀƧŀ Ǿ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƛ ōƭƛȌƛƴƛ όнм ƪƳ Ǉƻ !/ύ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜƎŀ ƭŜǘŀƭƛǑőŀ 9ŘǾŀǊŘŀ wǳǎƧŀƴŀΣ ǎ ǎƛŎŜǊ 
ǑŜ ƴŜƛȊƪƻǊƛǑőŜƴƛƳ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƻƳ in trenutno deluje ƴŀ ƻǎƴƻǾƛ ƳŀƴƧǑŜƎŀ ǑǘŜǾƛƭŀ őŀǊǘŜǊǎƪƛƘ linij, ki generirajo 
zgolj okrog 4.000 potnikov letno.  ±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ǊŜŘƴƛƘ ƛƴ ŘƻŘŀǘƴƛƘ őŀǊǘŜǊǎƪƛƘ ƭƛƴƛƧ Ǉŀ ǎŜ ƭŀƘƪƻ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛ ob 
ǑƛǊǑŜƳ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧΣ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ ƛƴ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǎƪǳǇƴƻǎǘƛ ƴŀ ǑƛǊǑŜƳ ƻōƳƻőƧǳ {± {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƛƴ 
ǇƻǊŀƧŀƧƻőŜ ǎŜ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ~ǘŀƧŜǊǎƪŀΦ {ƛŎŜǊ Ǉŀ ƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ tǘǳƧ ǘǳŘƛ Ǿ ǊŜƭŀǘƛǾƴƛ ōƭƛȌƛƴƛ ƭŜǘŀƭƛǑőŀ DǊŀȊ 
(88 km po AC), Zagreb (100 km po ACύ ƛƴ ƻǎǊŜŘƴƧŜƎŀ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ ƭŜǘŀƭƛǑőŀ ƴŀ .Ǌƴƛƪǳ όмрл ƪƳ Ǉƻ !/ύΦ ½ŀ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ tǘǳƧ ǎǘŀ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƴƧŜƳ ƪǊŀǘƪƻǊƻőƴŜƳ ƛƴ ǎǊŜŘƴƧŜǊƻőƴŜƳ ƻōŘƻōƧǳ ȊŜƭƻ ȊŀƴƛƳƛǾƛ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƭŜǘŀƭƛǑőƛ 
v Grazu z okrog 1 milijonom potnikov letno όƻŘ ǘŜƎŀ ŎŎŀΦ мп҈ őŀǊǘŜǊǎƪƛƘ  ǇƻǘƴƛƪƻǾύ, 11 letalskimi ŘǊǳȌōŀƳƛ 
in 30 neposredno dosegljivimi destinacijami in ƭŜǘŀƭƛǑőŜ Ǿ Zagrebu z okrog 3,5 milijona potnikov letno (od 
ǘŜƎŀ ŎŎŀΦ ол҈ őŀǊǘŜǊǎƪƛƘ  ǇƻǘƴƛƪƻǾύΣ нм ƭŜǘŀƭǎƪƛƳƛ ŘǊǳȌōŀƳƛ ƛƴ ǇǊŜƪƻ 49 neposredno dosegljivimi 
destinacijami Ȋ ǾŜőƧƛƳ ƛƴ ƴŀǊŀǑőŀƧƻőƛƳ ǑǘŜǾƛƭƻƳ ƭƛƴƛƧǎƪƛƘ ƛƴ ǎŜȊƻƴǎƪƛƘ ŎƘŀǊǘŜǊǎƪƛƘ ǇƻǾŜȊŀǾ z mednarodnimi 
trgi. ¢ǳŘƛ ƭŜǘŀƭƛǑőŜ .Ǌƴƛƪ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ z okrog 1,7 milijona potnikov letno (od tega cca. 10҈ őŀǊǘŜǊǎƪƛƘ  ǇƻǘƴƛƪƻǾύ, 
okrog ол ƭŜǘŀƭǎƪƛƳƛ ŘǊǳȌōŀƳƛ in 42 destinacijami predstavlja pomembno letalsko ƭƻƎƛǎǘƛőƴƻ ǇƻǾŜȊŀǾƻ Ȋŀ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ tǘǳƧΦ [Ŝǘŀƭǎƪƛ ǇƻǘƴƛƪƛΣ ƪƛ ŘƻǎǘƻǇŀƧƻ Ǿ ǊŜƎƛƧƻ ƛȊ ƴŀǾŜŘŜƴƛƘ ƭŜǘŀƭƛǑő όƛƴ ǘǳŘƛ ōƭƛȌƴƧƛƘ ƭŜǘŀƭƛǑő Ǿ LǘŀƭƛƧƛύ 
predstavljajo pomembno dostopnost za ƴŀǊŀǑőŀƧoő ƻōƛǎƪ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƴŀ ƪǊƻȌƴƛƘ ǇƻǘƻǾŀƴƧƛƘ όǘΦƛΦ ηǘƻǳǊƛƴƎ 
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turistov) iz srednje oddaljenih in oddaljenih trgov, ki destinacijo Ptuj, neposredno ali posredno preko 
programov organizatorjev potovanj, ǳǾǊǑőŀƧƻ v program obiska kot eno od destinaŎƛƧ ƴŀ ƪǊƻȌƴƛƘ ǇƻǘƻǾŀƴƧƛƘ 
po Sloveniji oziroma ǾŜő ŘǊȌŀǾŀƘ Ǿ srednji in jugovzhodni Evropi. 
 
½ŀ ƻōƳƻőƧŜ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ ƧŜ Ǉƻ ǇƻŘŀǘƪƛƘ Ȋŀ ƭŜǘƻ нлнм Ȋƴŀőƛƭƴŀ ƴŀŘǇƻǾǇǊŜőƴŀ Ǝƻǎǘƻǘŀ ƧŀǾƴŜƎŀ 
ŎŜǎǘƴŜƎŀ ƻƳǊŜȌƧŀ όƪƳκƪƳнύ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ Ȋ ŘǊȌŀǾƴƛƳ ǇƻǾǇǊŜőƧŜƳΦ ½ŀ ƻōƳƻőƧŜ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ gostota 
javnega ŎŜǎǘƴŜƎŀ ƻƳǊŜȌƧŀ za javne ceste ȊƴŀǑŀ оΣус ƪƳκƪƳнΣ Ȋŀ {ƭƻǾŜƴƛƧƻ мΣфл ƪƳκƪƳн ƛƴ Ȋŀ ǊŜƎƛƧƻ tƻŘǊŀǾƧŜ 
нΣфу ƪƳκƪƳнΦ Dƻǎǘƻǘŀ ƧŀǾƴŜƎŀ ŎŜǎǘƴŜƎŀ ƻƳǊŜȌƧŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ Ȋŀ ŘǊȌŀǾƴŜ ŎŜǎǘŜ ȊƴŀǑŀ 
лΣро ƪƳκƪƳнΣ ƳŜŘǘŜƳ ƪƻ Ȋŀ ƻōőƛƴǎƪŜ ŎŜǎǘŜ оΣоо ƪƳκƪƳнΦ Ob mestu Ptuj poteka tudi pomembna podravska 
ŀǾǘƻŎŜǎǘŀ !пΣ ƪƛ ƧŜ Ŝƴŀ ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑƛƘ ǘǊŀƴȊƛǘƴƛƘ Ǉƻǘƛ ƳŜŘ ǎŜǾŜǊƻƳ ƛƴ ƧǳƎƻƳ 9ǾǊƻǇŜΣ predvsem v 
ǇƻƭŜǘƴƛƘ ƳŜǎŜŎƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǘƻƪƻǾ ƳŜŘ ǎŜǾŜǊƻƳ ƛƴ ƧǳƎƻƳ 9ǾǊƻǇŜ, iz naslova katere se v destinaciji Ptuj 
ƎŜƴŜǊƛǊŀ ǘǳŘƛ ƴŀƧǾŜőƧŜ ǑǘŜǾƛƭƻ ǘǊŀƴȊƛǘƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘov in izletnikov v poletnih mesecih in zraven obremenitve s 
ǇǊƻƳŜǘƻƳ ǇǊƛƴŀǑŀ ǘǳŘƛ ǑǘŜǾƛƭƴŜ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀΦ 
 
aŜǎǘƴŀ ƻōőƛƴŀ tǘǳƧ ƧŜ Ȋ ƧŀǾƴƛƳ ŀǾǘƻōǳǎƴƛƳ ǇǊƻƳŜǘƻƳ ǇƻǾŜȊŀƴŀ ǎ ǎƭŜŘŜőƛƳƛ ƪǊŀƧƛΥ hǊƳƻȌΣ aŀǊƛōƻǊΣ ¢ǳǊǑƪƛ 
Vrh, Mala Nedelja, [ŜƴŀǊǘΣ ¿ŜǘŀƭŜΣ ±Ŝƭƛƪŀ ±ŀǊƴƛŎŀΣ {ǘƻǇŜǊŎŜΣ {ƭƻǾŜƴǎƪŀ .ƛǎǘǊƛŎŀΣ 5ŜǎǘǊƴƛƪΣ {ǾΦ ¢ƻƳŀȌΣ 
±ƛǘƻƳŀǊŎƛΣ 5ƻƭŀƴŜΣ CƻǊƳƛƴΣ ½ŀǾǊőΣ tƻƭŜƴǑŀƪΣ DǊŀƧŜƴŀΣ aŀƧǑǇŜǊƪ ƛŘǊΦΣ ƪƛ Ǝŀ Ǿ ƴŀƧǾŜőƧƛ ƳŜǊƛ ƛȊǾŀƧŀ ǇƻŘƧŜǘƧŀ !ǊǊƛǾŀΦ  
 
aŜǎǘƴŀ ƻōőƛƴŀ tǘǳƧ ƛƳŀ ǾȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴƻ ȌŜƭŜȊƴƛǑƪƻ ǇƻǾŜȊŀǾƻ Ȋ hǊƳƻȌŜƳΣ aŀǊƛōƻǊƻƳΣ [ƧǳōƭƧŀƴƻ ƛƴ YƻǇǊƻƳΦ 
bŀƧǾŜő ƭƛƴƛƧ ƧŜ ƴŀ ǇƻǾŜȊŀǾƛ tǘǳƧ-hǊƳƻȌΣ ƴŀ ǇƻǾŜȊŀǾƛ Ǿ [ƧǳōƭƧŀƴƻ Ǉŀ мм ƭƛƴƛƧ ƻō ŘŜƭŀǾƴƛƪƛƘ ƛƴ н ƭƛƴƛƧƛ ƻō ǾƛƪŜƴŘƛƘ 
όǾ őŀǎǳ ǑƻƭǎƪŜƎŀ ƭŜǘŀ ǎƪǳǇŀƧ п ƻō ǾƛƪŜƴŘƛƘύΦ WŀǾƴƛ ǇƻǘƴƛǑƪƛ ǇǊƻƳŜǘ ƛȊ ǾƛŘƛƪŀ ǇƻƎƻǎǘƻǎǘƛ ƭƛƴƛƧ ǎƛŎŜǊ Řƻ ŘƻƭƻőŜƴŜ 
ƳŜǊŜ ȊŀŘƻǑőŀ Ȋŀ ȊƳŜǊŜƴ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ǾŜőƧƛ ƛȊȊƛǾ Ǉŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ǇǊŜǾƻȊƴƛƪƻǾ ƛƴ ǎŜǾŜŘŀ 
ǘǳŘƛ ȌŜƭŜȊƴƛǑƪŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ ȊƴƻǘǊŀƧ ǑƛǊǑŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀ {ƭƻǾŜƴƛƧŜΦ 
 
hŘ ƪƻƴŎŀ ƭŜǘŀ нлмр ƭŀƘƪƻ ƻōőŀƴƛ ƛƴ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛ ǇƻǘǳƧŜƧƻ Ǉƻ ƳŜǎǘǳ tǘǳƧ Ȋ ōǊŜȊǇƭŀőƴƛƳ ƳŜǎǘƴƛƳ ŀǾǘƻōǳǎƻƳ 
ƴŀ ƪǊƻȌƴƛ ƭƛƴƛƧƛΣ ƪƛ ǇƻǾŜȊǳƧŜ ǎǊŜŘƛǑőŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ƧŜŘǊŀ Ȋ ƳŜǎǘƴƛƳƛ ƛƴ ǇǊƛƳŜǎǘƴƛƳƛ ƴŀǎŜƭƧƛ ǘŜǊ 
¢ŜǊƳŀƳƛ tǘǳƧΦ aŜǎǘƴŀ ƻōőƛƴŀ tǘǳƧ ǘŀƪƻ ǎǇƻŘōǳƧŀ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƻ Ƴƻōƛƭƴƻǎǘ ƛƴ ȌŜƭƛ ǇƻƴǳŘƛǘƛ ƻōƭƛƪŜ ƧŀǾƴŜƎŀ ǇǊŜǾƻȊŀ 
zlasti za ǘƛǎǘŜΣ ƪƛ ƴƛƳŀƧƻ ƭŀǎǘƴŜƎŀ ǇǊŜǾƻȊŀ ŀƭƛ ȌŜƭƛƧƻ ȊƳŀƴƧǑŀǘƛ ǑǘŜǾƛƭƻ ǇƻǘƻǾŀƴƧ ǎ ǎǾƻƧƛƳ ŀǾǘƻƳƻōƛƭƻƳΦ ½ƴƻǘǊŀƧ 
ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ƧŜŘǊŀ tǘǳƧŀ ƧŜ ƴŀ ǾƻƭƧƻ ǘǳŘƛ ƻƪƻƭƧǳ ǇǊƛƧŀȊƴŀ ƛƴ ōǊŜȊǇƭŀőƴŀ ƻōƭƛƪŀ ǇǊŜǾƻȊŀ ς to je vozilo 
ƴŀ ŜƭŜƪǘǊƛőƴƛ ǇƻƎƻƴ (Zapeljivec), ki mobilƴƻǎǘ Ǉƻ ƳŜǎǘǳ ƻƭŀƧǑŀ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ǎǘŀǊŜƧǑƛƳΣ Ǝƛōŀƭƴƻ ƻǾƛǊŀƴƛƳ ƻǎŜōŀƳ 
ƛƴ Ǿ ǾŜƭƛƪƛ ƳŜǊƛ ǘǳŘƛ ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴƛƳ ǘǳǊƛǎǘƻƳΣ ƪŀǊ ƧŜ ǇƻƳŜƳōŜƴ ǇǊƛǎǇŜǾŜƪ ƪ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛ ƛƴ ōǳǘƛőƴƛ ǇƻƴǳŘōƛ 
destinacije Ptuj. 
 
± aŜǎǘƴƛ ƻōőƛƴƛ tǘǳƧ ƧŜ ǇǊƛƳŜǊƭƧƛǾƻΣ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ŎŜƭƻǘƴƻ ǇƻǾǊǑƛƴƻ ǎǊŜŘƛǑőŀ ƳŜǎǘŀΣ ǳǊŜƧŜƴƻ ǊŜƭŀǘƛǾƴƻ ǾŜƭƛƪƻ 
ƻōƳƻőƧŜ Ȋŀ ǇŜǑŎŜΣ kjer je hkrati dovoljen promet kolesarjev in uporabnikov posebnih prevoznih sredstev na 
ƴŀőƛƴΣ Řŀ ƴŜ ƻǾƛǊŀƧƻ ŀƭƛ ƻƎǊƻȌŀƧƻ ǇŜǑŎŜǾ ƛƴ ǎǇƻǑǘǳƧŜƧƻ ǇǊŜŘǇƛǎŀƴƻ ƻƳŜƧŜƴƻ ƘƛǘǊƻǎǘ ǾƻȌƴƧŜ Ǿ ƻōƳƻőƧǳ Ȋŀ ǇŜǑŎŜΦ 
Na osǘŀƭŜƳ ƻōƳƻőƧǳ ƻȌƧŜƎŀ ǎǊŜŘƛǑőŀ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘŀ tǘǳƧ ƧŜ ǳǊŜƧŜƴŀ ƻƳŜƧŜƴŀ ƘƛǘǊƻǎǘ ǾƻȌƴƧŜ ƛƴ ƳŜǑŀƴƛ 
ǇǊƻƳŜǘ Ȋŀ ǾƻȊƛƭŀΣ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜ ƛƴ ǇŜǑŎŜΦ wŀȊǑƛǊƛǘŜǾ ǇŜǑ Ŏƻƴ Ǿ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƳ ƳŜǎǘƴŜƳ ƧŜŘǊǳ ōƛ ōƛƭŀ ǎƳƛǎŜƭƴŀ ƛƴ 
ƳƻƎƻőŀ Ȋ ǳǊŜŘƛǘǾƛƧƻ ƳƛǊǳƧƻőŜƎŀ ǇǊƻƳŜǘŀ όǇŀǊƪƛǊƴƛƘ ƳŜǎǘΣ ƎŀǊŀȌƴƛƘ ƘƛǑΣ ƛǇŘύ Ǿ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƛ ōƭƛȌƛƴƛ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ 
ŘŜƭƻǾ ƳŜǎǘŀ ƛƴ ƳƻȌƴƻǎǘƧƻ ŘƻǎǘƻǇŀ Ȋŀ ŘƻǎǘŀǾƻ ǘŜǊ ƻȌƛǾƛǘǾƛƧƻ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƧŜŘǊŀ ƳŜǎǘŀ tǘǳƧΦ   
 
V mestu Ptuj je trenutno urejenih zelo malo kolesarskih poti oziroma koridorjev za kolesarje (skupaj 13 km 
kolesarskih poti, od tega 11,2 km v obe smeri, ostalo so enosmerne kolesarske poti). Situacija glede 
ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ ƴŀƧ ōƛ ǎŜ Ǉƻ ƴŀőǊǘƛƘ ǇǊŜŘǾƛŘƻƳŀ ƛȊōƻƭƧǑŀƭŀ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƴƧƛƘ ƭŜǘƛƘ όƎǊŀŘƴƧŀ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛƘ 
Ǉƻǘƛ ŜŘŜƴ ƻŘ ǾŜőƧƛƘ ǊŜƎƛƧǎƪƛƘ ǇǊƻƧŜƪǘƻǾΣ Ȋŀ ƪŀǘŜǊŜƎŀ ǎƻ ƻōőƛƴŜ ǇǊƛŘƻōƛƭŜ ŜǾǊƻǇǎƪŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀύΦ ¢ŀƪƻ ǎŜ ƴŀ 
ƻōƳƻőƧǳ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ ƛƴ ƻǎǘŀƭƛƘ ƻōőƛƴ Ǿ {ǇƻŘƴƧŜƳ tƻŘǊŀǾƧǳ Ǿ ƴŀǎƭŜŘƴƧƛƘ ŘǾŜƘ ƭŜǘƛƘ ƴŀőǊǘǳƧŜ ƻƪƻƭƛ 
50 kilometrov kolesarskih povezav (Ptuj-Hajdina-YƛŘǊƛőŜǾƻ-aŀƧǑǇŜǊƪΣ tǘǳƧ-WǳǊǑƛƴŎi, Ptuj-Markovci-
DƻǊƛǑƴƛŎŀΣ tǘǳƧ-Destrnik) in izvedba dograditve daljinske kolesarske povezave. Kolesarske steze so 
predvidene predvsem ob glavnih vpadnicah, da kolesarje varno pripeljejo po ustrezni infrastrukturi do 
ǎǊŜŘƛǑőŀ ƳŜǎǘŀΦ {ƪƻȊƛ ƳŜǎǘƻ ƻȊiroma Meǎǘƴƻ ƻōőƛƴƻ tǘǳƧ ƧŜ ǇǊŜŘǾƛŘŜƴƛƘ ǾŜő ƎƭŀǾƴƛƘ ƛƴ ŘŀƭƧƛƴǎƪƛƘ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛƘ 
ǇƻǾŜȊŀǾΦ hƳŜƴƧŜƴŜ ǇƻǾŜȊŀǾŜ Ǿ ƴŀǊŀǾƛ όǑŜύ ƴŜ ŘŜƭǳƧŜƧƻ ƻȊiroma ǎƻ ƭŜ ǘŜ ǇǊŜƳŀƭƻ ƻȊƴŀőŜƴŜ ƛƴ ƻǇǊŜƳƭƧŜƴŜ ǎ 
ǎǇǊŜƳƭƧŀƧƻőƻ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊƻΦ bŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑŀΣ ƪƛ Ƨƻ ŀƪǘƛǾƴƻ ƪƻǊƛǎǘƛƧƻ ǘǳŘƛ ƳƴƻƎƛ ǘǳǊisti in izletniki, je 
5ǊŀǾǎƪŀ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŀ ǇƻǘΣ ƪƛ ǇƻǾŜȊǳƧŜ tǘǳƧ ƴŀ ǎŜǾŜǊ Ȋ !ǾǎǘǊƛƧƻ ƛƴ ƴŀ ƧǳƎ ǎ IǊǾŀǑƪƻΦ ± aŜǎǘƴƛ ƻōőƛƴƛ tǘǳƧ ƧŜ ōƛƭ 
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leta 2018 vzpostavljen ǎƛǎǘŜƳ ηtŜŎƛƪƭζΣ ƪƛ ƻƳƻƎƻőŀ ōǊŜȊǇƭŀőƴƻ ƛȊǇƻǎƻƧƻ ƪƻƭŜǎΦ {ƛǎǘŜƳ ηtŜŎƛƪƭζ ƛƳŀ п ǇƻǎǘŀƧŜ 
z osmimi mesti za kolesa.  
 
bŀ ƻōƳƻőƧǳ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ ǎƻ Ȋŀ ƻǎŜōƴŀ ǾƻȊƛƭŀ ƴŀ ǾƻƭƧƻ ƴŀǎƭŜŘƴƧŀ ƧŀǾƴŀ ǇŀǊƪƛǊƛǑőŀΥ 
u пнр ǇƭŀőƭƧƛǾƛƘ ǇŀǊƪƛǊƛǑőΣ ƪƛ ǎƻ ƴŀƳŜƴƧŜƴŀ ŘƻƭƎƻǘǊŀƧƴŜƳǳ ǇŀǊƪƛǊŀƴƧǳ; 
u рмн ǇƭŀőƭƧƛǾƛƘ ǇŀǊƪƛǊƛǑőΣ ƪƛ ƻƳƻƎƻőŀƧƻ ƪǊŀǘƪƻǘǊŀƧƴƻ ǇŀǊƪƛǊŀƴƧŜ όŘƻ мнл Ƴƛƴǳǘύ; 
u 798 ōǊŜȊǇƭŀőƴƛƘ ǇŀǊƪƛǊƛǑőΣ ƪƛ ƻƳƻƎƻőŀƧƻ ŘƻƭƎƻǘǊŀƧƴƻ ǇŀǊƪƛǊŀƴƧŜ. 
 
tƻǎŜōŜƴ ƛȊȊƛǾ ƧŜ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŜ ƛƴ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧŀ ǾŜőƧŜƎŀ ǑǘŜǾƛƭŀ ƳŀƴƧǑƛƘ ƛƴ ǇƭŀőƭƧƛǾƛƘ, a dostopnih parkirnih mest v 
samem zgodovinskem mestnem jedru in na robu zgodovinskega mestnega jedra.  
 
Na obmoőƧǳ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ ǎƻ ƻŘ ƭŜǘŀ нлму ƴŀ ǾƻƭƧƻ ǘǳŘƛ п ǇƻƭƴƛƭƴƛŎŜ Ȋŀ ŜƭŜƪǘǊƻ ŀǾǘƻƳƻōƛƭŜΦ Vse 
ǇƻƭƴƛƭƴƛŎŜ ǎƻ ǇǊƻǎǘƻ ŘƻǎǘƻǇƴŜ ƛƴ ǇƻƭƴƧŜƴƧŜ ŀǾǘƻƳƻōƛƭŀ ƴƛ ǇƭŀőƭƧƛǾƻΦ tǊƛ ǘŜƳ Ǉŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƛȊȊƛǾ Ȋŀ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧƻ 
v turizmu, da so te polnilnice skoraj v celoti zasŜŘŜƴŜ Ȋ ŘƻƳŀőƛƳƛ ǘŀƪǎƛ ǎƭǳȌōŀƳƛΣ ƪƛ ǇƻƭƴƛƧƻ ǎǾƻƧŀ Ŝ-vozila. 
~ǘŜǾƛƭƻ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘ όƘƛǘǊƻǎǘ ǇƻƭƴƧŜƴƧŀύΣ ǘǳŘƛ ǇƭŀőƭƧƛǾƛƘΣ Ŝ-ǇƻƭƴƛƭƴƛŎ ōƻ ǇƻǘǊŜōƴƻ ǇƻǾŜőŀǘƛ ƛƴ ȊŀƎƻǘƻǾƛǘƛ ƴŀ 
ƭƻƪŀŎƛƧŀƘ ŘƻǎǘƻǇƴƛƘ ǘǳŘƛ ǘǳǊƛǎǘƻƳΦ tǊƛ ǘŜƳ ƧŜ ƛȊȊƛǾ ǘǳŘƛ ǳǎǘǊŜȊƴƻ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ȊƳƻƎƭƧƛǾƻǎǘƛ ŜƭŜƪǘǊƻ ƻƳǊŜȌƧŀ ƴŀ 
ƻōƳƻőƧǳ ƳŜǎǘŀ Ȋŀ ƛƴǑǘŀƭŀŎƛƧƻ ƘƛǘǊƛƘ Ŝ-polnilnic.  
 

1.1.5 ¦ǎƪƭŀƧŜƴƻǎǘ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ah tǘǳƧ Ȋ ŘǊǳƎƛƳƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƳƛ ƛƴ 
prostorsko planskimi dokumenti ter politikami na ravni lokalne skupnosti in 
ŘǊȌŀǾŜ 

ah tǘǳƧ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀ ǳǎƪƭŀƧŜƴƻǎǘ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ǇƻŘǊƻőƴƛƘ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧΣ ƪǊƻǾƴŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ό{ǘǊŀǘŜǑƪƛ ǊŀȊǾƻƧƴƛ 
ŘƻƪǳƳŜƴǘ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧύ ƛƴ ǇǊƻǎǘƻǊǎƪƛƘ ƴŀőǊǘƻǾ όhtb ƛƴ httbύΦ Pri tem je izredno pomembno, da so 
ƧŀǾƴƛ ƛƴ ȊŀǎŜōƴƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ ƛȊ ǎŜƪǘƻǊƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƻōǾŜǑőŜƴƛ ƛƴ ŀƪǘƛǾƴƻ ǾƪƭƧǳőŜƴƛ Ǿ ǇǊƛǇǊŀǾƻΣ ƪƻƻǊŘƛƴŀŎƛƧƻ ƛƴ 
ǎǇǊŜƧŜƳŀƴƧŜ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ǳǎƳŜǊƛǘŜǾ ƛƴ ŘƻƪǳƳŜƴǘƻǾΦ  tǊƻǎǘƻǊ ƛƴ ǳǎǘǊŜȊƴƻ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŜ ǇǊƻǎǘƻǊŀ ƛƴ 
ǇƻƎƻƧŜǾ Ȋŀ ǇƻǎŜƎŜ Ǿ ǇǊƻǎǘƻǊΣ ƪƛ ƻƳƻƎƻőŀƧƻ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ǘǳŘƛ ǾŀǊƻǾŀƴƧŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƘ ƛƴ ƴŀǊŀǾƴƛƘ ŜƭŜƳŜƴǘƻv 
ǇǊƻǎǘƻǊŀΣ ƪƛ ǘǾƻǊƛƧƻ ōƛǎǘǾŜƴŜ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ƧŜ ƪƭƧǳőƴƻ Ȋŀ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ǇƻƎƻƧŜǾ Ȋŀ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƻ 
delovanje in razvoj turizma v destinaciji. 
 
~Ŝ ǇƻǎŜōŜƧ ƧŜ ǇƻƳŜƳōƴŀ ǳǎƪƭŀƧŜƴƻǎǘ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ah tǘǳƧ Ȋ ƻōőƛƴǎƪƛƳ 
prostorskim ƴŀőǊǘƻƳ ƻōőƛƴŜ όhtbύΦ MO Ptuj je, v skladu z Ustavo RS, Zakonom o lokalni samoupravi, 
½ŀƪƻƴƻƳ ƻ ǳǊŜƧŀƴƧǳ ǇǊƻǎǘƻǊŀ ƛƴ {ǘŀǘǳǘƻƳ ah tǘǳƧΣ ǇǊƛǎǘƻƧƴŀ Ȋŀ ǎǇǊŜƧŜƳŀƴƧŜ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ƛƴ ǇǊƻǎǘƻǊǎƪƛƘ 
ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ŘƻƪǳƳŜƴǘƻǾ ƛƴ ƴŀőǊǘƻǾ ƻōőƛƴŜΦ ah tǘǳƧ όaŜǎǘƴƛ ǎǾŜǘύ ƧŜ ǎǇǊŜƧŜƭŀ hŘƭƻƪ ƻ ƻōőƛƴǎƪŜƳ ǇǊƻǎǘƻǊǎƪŜƳ 
ƴŀőǊǘǳ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ Ǿ ƭŜǘǳ нлмс ό¦ǊŀŘƴƛ ǾŜǎǘƴƛƪ aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧΣ ǑǘΦ млκмрΣ уκмс ς in vse nadaljnje 
ƻōǾŜȊƴŜ ǊŀȊƭŀƎŜ ƛƴ ŘƻǇƻƭƴƛǘǾŜύΦ hōǎǘƻƧŜőƛ htb ah tǘǳƧ ƧŜ Ǿ őŀǎǳ ǎǇǊŜƧŜƳŀƴƧŀ ǘŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ Ǿ ŦŀȊƛ őŜǘǊǘƛƘ 
sprememb in dopolnitev, ki se nahajajo v fazi pridobivanja prvih mnenj nosilcev urejanja prostora na drugi 
osnutek.  
 
{ǘǊŀǘŜǑƪŜ ǳǎƳŜǊƛǘǾŜ ƛƴ ƻǇǊŜŘŜƭƛǘǾŜ ǇǊƛƻǊƛǘŜǘ ƛȊ ǘŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǎŜ ƪƻǘ ƻǎƴƻǾŀ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀ ǳǎǘǊŜȊƴƻ 
ǾƪƭƧǳőƛƧƻ Ǿ ǊŜǑƛǘǾŜ ƛƴ ƻōǊŀȊƭƻȌƛǘǾŜ htb Ǿ ǘŜƧ ŀƭƛ ǇǊƛƘƻŘƴƧƛƘ ŘƻǇƻƭƴƛǘǾŀƘ Ǿ őƛƳ ƪǊŀƧǑŜƳ őŀǎǳΦ hōǎǘƻƧŜőƛ htb 
ǎƛŎŜǊΣ ƛȊ ǾƛŘƛƪŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ǳǎǘǊŜȊƴƻ Řƻƭƻőŀ ǳǎƳŜǊƛǘǾŜ Ǿ ƛȊƘƻŘƛǑőƛƘ ǇǊƻǎǘƻǊǎƪŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƻōőƛƴŜ ƛƴ Ǿ 
ǾŜőƧŜƳ ŘŜƭǳ ǘǳŘƛ Ǿ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴƛƘ ŎƛƭƧƛƘ ǇǊƻǎǘƻǊǎƪŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀΦ  
 
Potrebna pa bi bila prŜǾŜǊōŀ ƛƴ ŘƻƭƻőŜƴŀ ƴŀŘƎǊŀŘƴƧŀ ƴŀ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴƛƘ ǇǊŜŘƴƻǎǘƴƛƘ ƻōƳƻőƧƛƘ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ 
ǇƻǎŜƭƛǘǾŜ ƛƴ ŘǊǳƎƛƘ ǇǊŜŘƴƻǎǘƴƛƘ ƻōƳƻőƧƛƘ ǘŜǊ ƻǇǊŜŘŜƭƛǘǾŀƘ ȊŀǎƴƻǾŜ ǇƻǎŜƭƛǘǾŜ ƛƴ ǇƻŘǊƻōƴŜƧǑŜƳ 
ƻǇǊŜŘŜƭƧŜǾŀƴƧǳ ƭƻƪŀŎƛƧ Ǿ ƛȊǾŜŘōŜƴŜƳ ŘŜƭǳ ƴŀőǊǘŀΣ Ȋ ǾƛŘƛƪŀ ƻǇǊŜŘŜƭƛǘŜǾ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ŎƛƭƧŜǾ in ukrepov, 
opredeljenih v tej SǘǊŀǘŜƎƛƧƛΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧƛƘΥ 
 
u Opredeljenih ukrepov razvoja zgodovinskega mestnega jedra Ptuja; 
u tƻƳŜƴŀ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛƘ ǇƻǾŜȊŀǾΣ Ǉƻǘƛ ƛƴ ǎǘŜȊ Ȋŀ ǎǘƛƪ ƳŜǎǘŀ tǘǳƧ Ȋ ƻȌƧƛƳ ƛƴ ǑƛǊǑƛƳ ƴŀǊŀǾƴƛƳ ǇƻŘŜȌŜƭǎƪƛƳ 

zaledjem; 
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u Pomena, urejenosti in dostopa do reke Drave in Ptujskega jezera za razvoj rekreacijske ponudbe na vodi 
in ob vodi; 

u tƻƳŜƴŀ ƪƻƳǇƭŜƪǎŀ tǘǳƧǎƪŜƎŀ ƎǊŀŘǳ ƛƴ ƴƧŜƎƻǾŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ƴŀǾŜȊŀǾŜ ƴŀ ǳƪǊŜǇ Ȋŀ ǳǊŜƧŀƴƧŜ ŀǊƘŜƻƭƻǑƪŜƎŀ 
parka na Panorami; 

u tƻƳŜƴŀ ƻōƳƻőƧŀ aŜǎǘƴŜƎŀ ǾǊƘŀ Ȋŀ ǊŀȊǾoj turizma destinacije Ptuj; 
u idr. 
 
tǊŀǾ ǘŀƪƻ ƧŜ Ǿ őŀǎǳ ǎǇǊŜƧŜƳŀƴƧŀ ǘŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ǇǊƛǇǊŀǾƛ ǘǳŘƛ {ǘǊŀǘŜǑƪƛ ǊŀȊǾƻƧƴƛ ŘƻƪǳƳŜƴǘ 
MO Ptuj do leta 2035. Usmeritve, politike in ukrepi iz te SǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǎŜ ƴŀ ǳǎǘǊŜȊŜƴ ƴŀőƛƴ ǾƪƭƧǳőƛƧƻ Ǿ {ǘǊŀǘŜǑƪƛ 
razvojni dokument MO Ptuj do leta 2035. 
 
¢ŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƧŜ Ǿ ǾǎŜƘ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǇƻƭƛǘƛƪŀƘ ƛƴ ǳƪǊŜǇƛƘ ǳǎƪƭŀƧŜƴŀ ǎ {ǘǊŀǘŜƎƛƧƻ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ 
Slovenije za obdobje 2022ς2028 (Vlada RS, 2022) in tudi Strategijo digitalne preobrazbe slovenskega turizma 
(STO 2022). 
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1.2 Yŀƪƻ ǳǎǇŜǑƴƛ ǎƳƻ ōƛƭƛ Ǿ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧƛ ǇǊŜǘŜƪƭŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ 
 
 

± ǇǊŜǘŜƪƭŜƳ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƳ ƻōŘƻōƧǳ ƴƛ ōƛƭ млл҈ ŘƻǎŜȌŜƴ ƴƛǘƛ ŜŘŜƴ  
ƻŘ ƪǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴƻ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴƛƘ ǑŜǎǘƛƘ ǘΦƛΦ ƻƪǾƛǊƴƛƘ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ŎƛƭƧŜǾΣ  

Ǿ ǇƻǾǇǊŜőƧǳ vseh kazalnikov so bili zastavljeni cilji do konca leta 2021 oziroma do leta  2022  
nominalno ŘƻǎŜȌŜƴƛ ȊƎƻƭƧ Ǿ мл-ƻŘǎǘƻǘƴŜƳ ŘŜƭŜȌǳ. 

 

½ŀǾƻŘ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ tǘǳƧ ƛƴ aŜǎǘƴŀ hōőƛƴŀ tǘǳƧ ǎǘŀ ƪƻƴŜŎ ƭŜǘŀ нлмс ǇǊƛǇǊŀǾƛƭŀ ƻȊiroma Ǿ ȊŀőŜǘƪǳ ƭŜǘŀ нлмт 
sprejela η{ǘǊŀǘŜƎƛƧƻ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ destinacije Ptuj v obdobju 2017ςнлнмζ, ki je, na osnovi 
ƛȊǾŜŘŜƴŜ ŀƴŀƭƛȊŜ ǎǘŀƴƧŀ ƛƴ ƴŀőǊǘƻǾ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ȊŀǎǘŀǾƛƭŀ ƴŀǎƭŜŘƴƧƻ vizijo in poslanstvo razvoja 
turizma v destinaciji Ptuj: 
 
 

VIZIJA (pretekla strategija) 
Ptuj bo mednarodno prepoznavna in ǇǊƛǾƭŀőƴŀ ȊŜƭŜƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƛƴ ŎŜƴǘǊŀƭƴŜ 9ǾǊƻǇŜΣ ƪƛ ōƻ ǇǊŜǎŜƎŀƭŀ 
ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ Ȋ ƛȊƧŜƳƴƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭƴƻǎǘƧƻ ƛƴ ƻŘǇǊǘƻǎǘƧƻ ƴƧŜƴƛƘ ƭƧǳŘƛΣ ǇǊƛǎǘƴƛƳƛ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛ ōƻƎŀǘŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ 
ŘŜŘƛǑőƛƴŜ ǘŜǊ ƪǳƭǘǳǊƴƛƳ ǳǘǊƛǇƻƳ ǎǘŀǊŜƎŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ƧŜŘǊŀΣ ƻōŘŀƴŜƎŀ z naravo blagodejnih voda in vinske trte. 

 
tǘǳƧ ōƻ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴ ƪƻǘ Ŝƴŀ ƛȊƳŜŘ ƪƭƧǳőƴƛƘ ƭŜǇƻǘ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƛƴ ŎŜƴǘǊŀƭƴŜ 9ǾǊƻǇŜΣ ƪƛ Ǝŀ ƧŜ ǾǊŜŘƴƻ ƻōƛǎƪŀǘƛ 
ȊŀǊŀŘƛ ƴƧŜƎƻǾƛƘ ƛȊƧŜƳƴƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭƴƛƘ ƛƴ ƻŘǇǊǘƛƘ ƭƧǳŘƛ ǘŜǊ ǇǊƛǎǘƴŜƎŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴƧŜƎƻǾŜ ōƻƎŀǘŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ ƛƴ 

kulturnega utripa starega mestnega jedra, obdanega z naravo blagodejnih voda in vinske trte.  
tǘǳƧ ōƻ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƻ ƴŀǊŀǾƴŀƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀΣ ƪƛ ǎŜ ōƻ ǊŀȊǾƛƧŀƭŀ ǳǊŀǾƴƻǘŜȌŜƴƻ ƛƴ ǎƪƭŀŘƴƻ Ȋ ȊŜƭŜƴƛƳƛ ƴŀőŜƭƛ Ǿ 

ŘƻōǊƻōƛǘ ƴŀǊŀǾŜ ƛƴ ǾǎŜƘ ƪƭƧǳőƴƛƘ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾΦ 
 

tǘǳƧ ōƻ ǘǳǊƛǎǘƻƳ ƴǳŘƛƭ Ǿƛǎƻƪƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŀΣ ōǳǘƛőƴŀ ƛƴ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ ƪƛ ōƻŘƻ ƛȊƘŀƧŀƭŀ ƛȊ ƭƻƪŀƭƴŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀ ƛƴ ōƻŘƻ 
ǇǊŜǎŜƎŀƭŀ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾΦ ¢ƻ ōƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ȊŀƎƻǘƻǾƛƭŀ ǎ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜƳ ƛƴ ǇŀǊǘƴŜǊǎƪƛƳ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜƳΣ 
podporo ƭƻƪŀƭƴŜ ǎƪǳǇƴƻǎǘƛΣ Ȋ ƻŘƭƛőƴƛƳ ǇƻȊƴŀǾŀƴƧŜƳ ǘǊƎŀ ƛƴ ǳǇƻǊŀōƻ ǎƻŘƻōƴƛƘ ŘƛƎƛǘŀƭƴƛƘ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƧΣ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƛƳ 

ǘǊȌŜƴƧŜƳ ǘŜǊ ǎǘŀƭƴƛƳ ǾƭŀƎŀƴƧŜƳ Ǿ ǊŀȊǾƻƧ ǳǎǘǊŜȊƴŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ ƛƴ ƪŀŘǊƻǾΦ 

 

POSLANSTVO (pretekla strategija) 
Z ustvarjalno energijo in odprtostjo ǇǊŜǎŜƎŀƳƻ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ Ȋŀ ȊŘǊŀǾƻ Ǌŀǎǘ ǘǳǊƛȊƳŀΦ 

wŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀ ōƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ǇǊƛƴŜǎŜƭ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻ Ǌŀǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƛƘƻŘƻǾ őŜȊ ǾǎŜ ƭŜǘƻ ǘŜǊ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴƛƘ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ ƛȊ 
dejavnosti. Turizem bo z ustvarjanjem visoke dodane vrednosti za turiste, predstavnike panoge in lokalno skupnost 

postal pomemben vir gospodarske rasti in ustvarjanja novih delovnih mest v destinaciji. 

 
YǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴƻ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴƛ ƪǊƻǾƴƛ όǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ƛƴ ƻǇŜǊŀǘƛǾƴƛύ ŎƛƭƧƛΣ ki so bili zastavljeni v strategiji za preteklo 
ƻōŘƻōƧŜ ƛƴ ƴŀƧ ōƛ ōƛƭƛ ǳǊŜǎƴƛőŜƴƛ Řƻ ƭŜǘŀ нлнмΣ ǎƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴƛ Ǿ ǎǇƻŘƴƧƛ ǘŀōŜƭƛΣ ƻō ƪŀǘŜǊƛƘ ǇƻǎŜōŜƧ 
ǇǊƛƪŀȊǳƧŜƳƻ ŘŜƧŀƴǎƪƻ ŘƻǎŜȌŜƴƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘ ƛƴ ǎǘƻǇƴƧƻ όƪƻǘ ƻŘǎǘƻǘŜƪύ ǳǊŜǎƴƛőƛǘǾŜ ǇƻǎŀƳŜȊƴŜƎŀ ŎƛƭƧŀ Řƻ ƪƻƴŎŀ 
leta 2019 (zadnje leto pred krizo Covid-мфύ ƛƴ Řƻ ƪƻƴőƴŜƎŀ ƻǇŀȊƻǾŀƴŜƎŀ obdobja, t.j. нлннΦ LȊƘƻŘƛǑőƴƻ ƭŜǘƻΣ 
za vse primerjave doseganja vrednosti oziroma stopenj rasti posameznih kategorij ciljev,  je zadnje leto pred 
ǇǊƛőŜǘƪƻƳ ƻǇŀȊƻǾŀƴŜƎŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ƻōŘƻōja, t.j. 2016.  
 
PǊƛ ǘŜƳ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ǳǇƻǑǘŜǾŀǘƛΣ Řŀ ƧŜ ƻǇŀȊƻǾŀƴƻ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ƻōŘƻōƧŜ ōƛƭƻ ǇǊŜƪƛƴƧŜƴƻ Ȋ ŘǾŜƳŀ ƭŜǘƻƳŀ ƪǊƛȊŜ 
Covid-мф όнлнл ƛƴ ŘŜƭƴƻ нлнмύΣ ƪƛ ǎǘŀ ƛȊǊŜŘƴƻ ƴŜƎŀǘƛǾƴƻ ǾǇƭƛǾŀƭƛ ƴŀ ƎƛōŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǇǊƻƳŜǘŀ ƛƴ 
ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ǿ teh letih.  
 

Tabela 2Υ tǊƛƪŀȊ ƻƪǾƛǊƴƛƘ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ŎƛƭƧŜǾ Ǿ ƻōŘƻōƧǳ нлмт-нлнмκϥнн ƛƴ ǎǘƻǇƴƧŜ ƴƧƛƘƻǾŜ ǳǊŜǎƴƛőƛǘǾŜ 

SC 
YǊƻǾƴƛ ƻƪǾƛǊƴƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ŎƛƭƧ Řƻ 
2021 
όƛȊƘƻŘƛǑőŜ ƭŜǘƻ нлмсύ 

Ciljna 
vrednost 

5ƻǎŜȌŜƴŀ 
vrednost do 
leta 2021/'22 

% doseganja cilja 
Ponder pomena 

cilja 

1 
tƻǾǇǊŜőƴŀ ƭŜǘƴŀ Ǌŀǎǘ ǑǘŜǾƛƭŀ 
prihodov turistov do leta 2021  1 

10%  (5,2%) 3,7% 37% 40% 
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2 
tƻǾǇǊŜőƴŀ ƭŜǘƴŀ Ǌŀǎǘ ǑǘŜǾƛƭŀ 
ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ǾǎŜƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ Řƻ ƭŜǘŀ 
2021  1 

12% (3,8%) 2,3% 19% 60% 

3 
tƻǾǇǊŜőƴŀ ƭŜǘƴŀ Ǌŀǎǘ tƻǾǇǊŜőƴŜ 
Dobe Bivanja turistov  (PDB) do 
leta 2021  1 

1,5% (-1,2%) -1,1% -73% 70% 

4 
tƻǾǇǊŜőƴŀ ƭŜǘƴŀ Ǌŀǎǘ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ 
od turizma do leta 2021 2 

5% (10,8%) -6,8% -74% 80% 

5 
tƻǾǇǊŜőƴŀ ǇƻǘǊƻǑƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƴŀ 
dan v letu 2021 2 

мнл ϵ (75 ϵύ  ут ϵ 73% 90% 

6 
tƻǾǇǊŜőƴŀ ȊŀǎŜŘŜƴƻǎǘ 
ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 
kapacitet v letu 2021 1 

60% (43,9%) 47,5% 79% 80% 

Ғ 
tƻǾǇǊŜőƴƛ ƻŘǎǘƻǘŜƪ ŘƻǎŜƎŀƴƧŀ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾ Ǿ ƻōŘƻōƧǳ 
όƴŀǾŀŘƴƻ ŀǊƛǘƳŜǘƛőƴƻ ǇƻǾǇǊŜőƧŜύ 

10% 

Ғ tƻƴŘŜǊƛǊŀƴƛ ǇƻǾǇǊŜőƴƛ ƻŘǎǘƻǘŜƪ doseganja zastavljenih ciljev v obdobju 45% 

1 V oklepajih () so prikazane vrednosti do konca leta 2019, tik pred krizo C-19, brez oklepajev pa vrednosti do leta 2022  
2 V oklepajih so prikazane vrednosti do konca leta 2019, tik pred krizo C-19, brez oklepajev pa vrednosti do konca leta 2021 oziroma 
ŘƻǎŜȌŜƴŜ Ǿ ƭŜǘǳ нлнмΦ  
 

± ǇǊŜǘŜƪƭŜƳ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƳ ƻōŘƻōƧǳ ƴƛ ōƛƭ млл҈ ŘƻǎŜȌŜƴ ƴƛǘƛ ŜŘŜƴ ƻŘ ƪǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴƻ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴƛƘ ǑŜǎǘƛƘ ǘΦƛΦ 
ƻƪǾƛǊƴƛƘ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ŎƛƭƧŜǾ oziroma kazalnikov:  
 
1. ± ǇƻǾǇǊŜőƧǳ ǎƻ ōƛƭƛ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴƛ ŎƛƭƧƛΣ Řƻ ƪƻƴŎŀ ƭŜǘŀ нлнм ƻȊiroma do leta 2022, nominalno ŘƻǎŜȌŜƴƛ ȊƎƻƭƧ v 

10% odstotkih.  
2. ± ǇǊƛƳŜǊǳΣ Řŀ Ȋŀ ǇƻǑǘŜƴƻ ƻŎŜƴƻ ǎǘƻǇƴƧŜ ŘƻǎŜƎŀƴƧŀ ŎƛƭƧŜǾ ƻǇǊŜŘŜƭƛƳƻ ǳǎǘǊŜȊƴŜ ǇƻƴŘŜǊƧŜΣ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ǇƻƳŜƴ 

posameznega cilja za uspeh in trajnostni razvoj turizma na Ptuju, kot so predstavljeni v zgornji tabeli, 
ǳƎƻǘƻǾƛƳƻΣ Řŀ ƧŜ ǇƻǾǇǊŜőƴŀ ǇƻƴŘŜǊƛǊŀƴŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘ ǎǘƻǇƴƧŜ ŘƻǎŜƎŀƴƧŀ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾ ƴŀ ǊŀǾƴƛ пр҈Φ  

3. hŘ ǾǎŜƘ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴƛƘ ǘΦƛΦ ƻƪǾƛǊƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ ƧŜ ōƛƭ Ǿ ǇǊŜǘŜƪƭŜƳ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƳ 
obdobju Ǿ ƴŀƧǾŜőƧƛ ƳŜǊƛ ŘƻǎŜȌŜƴ ŎƛƭƧ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ȊŀǎŜŘŜƴƻǎǘƛ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘΣ ki je bil 
do konca leta нлнн Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ Ȋ ŜƴŀƪƛƳ ƻōŘƻōƧŜƳ Ǿ ƭŜǘǳ нлмс ŘƻǎŜȌŜƴ ƴŀ ǊŀǾƴƛ тф҈ ƻŘ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴŜ 
ciljne vrednosti.  

4. tǊŀǾ ǘŀƪƻ ƧŜ ōƛƭ Ǿ ǾŜőƧƛ ƳŜǊƛ ŘƻǎŜȌŜƴ ǘǳŘƛ ŎƛƭƧ ǇƻǾŜőŀƴƧŀ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ǇƻǊŀōŜ ǘǳǊƛǎǘov na dan na Ptuju, ki 
ƧŜ ōƛƭ ŘƻǎŜȌŜƴ ƴŀ ǊŀǾƴƛ то҈ ƻŘ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴŜƎŀ ŎƛƭƧŀΦ  

5. /ƛƭƧ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ƭŜǘƴŜ ǎǘƻǇƴƧŜ Ǌŀǎǘƛ ǑǘŜǾƛƭŀ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƴŀ tǘǳƧ ƧŜ ōƛƭ Řƻ ƪƻƴŎŀ leta 2022 ŘƻǎŜȌŜƴ ȊƎƻƭƧ 
na ravni 37% od zastavljene vrednosti. 

6. { ǑŜ ƴƛȌƧƻ ǎǘƻǇƴƧƻ ǳǊŜǎƴƛőƛǘǾŜ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ƧŜ ōƛƭ ŘƻǎŜȌŜƴ ŎƛƭƧ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ƭŜǘƴŜ Ǌŀǎǘƛ ǑǘŜǾƛƭŀ 
ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾΣ ƪƛ ƧŜ ōƛƭ ǳǊŜǎƴƛőŜƴ ȊƎƻƭƧ Ǿ мф҈ ƻŘ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴŜƎŀ ŎƛƭƧŀΦ  

7. bŀƧƴƛȌƧƻ oziroma ŎŜƭƻ ƴŜƎŀǘƛǾƴƻ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ ǎǘƻǇƴƧƻ Ǌŀǎǘƛ Ǉŀ ǎǘŀ ƛƳŜƭŀ ŎƛƭƧŀ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ǎǘƻǇƴƧŜ Ǌŀǎǘƛ 
ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ŘƻōŜ ōƛvanja (PDB) ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƴŀ tǘǳƧǳ ƛƴ ǇƻǾǇǊŜőƴŀ ƭŜǘƴŀ Ǌŀǎǘ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ ƻŘ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ tǘǳƧǳΣ 
ki sta imeli celo negativni predznak z -74% oziroma -73%.  

8. bƛȊƪƻ ǎǘƻǇƴƧƻ ǳǊŜǎƴƛőƛǘǾŜ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ǇǊƛǇƛǎŀǘƛ Ǿ ȊŜƭƻ ǾŜƭƛƪƛ ƳŜǊƛ ǎƛŎŜǊ ǎƪǊŀƧƴƻ ƪǊƛȊƴŜƳǳ 
obdobju Covid-19 za turizem v letih 2020ςнлнмΦ YƭƧǳō ǘŜƳǳ Ǉŀ ƧŜ ǘǊŜōŀΣ ȊŀǊŀŘƛ ǾŜƭƛƪƻ ƴƛȌƧƛƘ ƻŘ 
ƴŀőǊǘƻǾŀƴƛƘ ǎǘƻǇŜƴƧ Ǌŀǎǘƛ ǘǳŘƛ Ǿ ƻōŘƻōƧǳ ǘǊŜƘ ƭŜǘ ƻŘ ǇǊƛőŜǘƪŀ ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ Řƻ ƪƻƴŎŀ ƭŜǘŀ нлмф 
όǘƻǊŜƧ ȌŜ ǇǊŜŘ ƪǊƛȊƻ Covid-19), iskati vzroke tudi v drugih razlogih, ki so povezani predvsem z 
ƴŜǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŜƳ ǑǘŜǾƛƭƴƛƘ ǇǊŜŘǾƛŘŜƴƛƘ ǳƪǊŜǇƻǾ Ȋŀ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧƻ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǎ ǎǘǊŀƴƛ ƪƭƧǳőƴƛƘ ƻŘƎƻǾƻǊƴƛƘ 
ƛȊǾŀƧŀƭŎŜǾ ƛƴ ŘǊǳƎƛƘ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ tǊŀǾ ǘŀƪƻ ƧŜ ǊŀȊƭƻƎŜ Ȋŀ ƴƛȌƧŜ Ǌŀǎǘƛ ƻŘ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴƛƘ ǇƻǘǊŜōƴƻ 
iskati Ǿ ƛȊǊŜŘƴƻ ǾŜƭƛƪŜƳ ǑǘŜǾƛƭǳ ǇǊŜŘǾƛŘŜƴƛƘ ǳƪǊŜǇƻǾΣ ƪƛ Ǉŀ ƴƛǎƻ ōƛƭƛ ŘƻƭƻőŜƴƛ Ǉƻ ƧŀǎƴƛƘ ƻȊiroma ustreznih 
ǇǊƛƻǊƛǘŜǘŀƘ ƛƴ ǎƻ ōƛƭƛ ǘǳŘƛ ǇǊŜƳŀƭƻ ƴŀǘŀƴőƴƻ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴƛ ǘŜǊ ƴƛǎƻ ŘƻǾƻƭƧ Ƨŀǎƴƻ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜǾŀƭƛ ȊŀǾŜȊ Ȋŀ 
ǇƻǎŀƳŜȊƴŜ ƻŘƎƻǾƻǊƴŜ ƛȊǾŀƧŀƭŎŜ ǇǊƛ ƴƧƛƘƻǾŜƳ ƛȊǾŀƧŀƴƧǳ ƛƴ ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧǳΦ  

9. Tudi redna letna evalvacija izvajanja strategije se ni izvajala dovolj ƪǊƛǘƛőƴƻ iz vidika spremljanja 
ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŀ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ǳƪǊŜǇƻǾΦ 5Ŝƭƴƻ Ǉŀ ƧŜ ǊŀȊƭƻƎŜ Ȋŀ ƴŜǳǊŜǎƴƛőƛǘŜǾ ƻȊiroma nizko stopnjo 
ŘƻǎŜƎŀƴƧŀ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾ ƛǎƪŀǘƛ Ǿ ƴƧƛƘƻǾƛ ƴŜǳǎǘǊŜȊƴƛ ŀƭƛ ǇǊŜǾŜő ƻǇǘƛƳƛǎǘƛőƴƛ ƻǇǊŜŘŜƭƛǘǾƛΦ  
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Strategija v preteklem obdobju je s krovnimi okvirniƳƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƳƛ ŎƛƭƧƛ ƛƴ ȊŀőǊǘŀƴƛƳƛ ǳƪǊŜǇƛ ǇǊŜŘǾƛŘŜǾŀƭŀ 
ŘƻǎŜƎŀƴƧŜ ƴŀǎƭŜŘƴƧƛƘ ƪŀȊŀƭƴƛƪƻǾ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ƪƛ ǎƻ ōƛƭƛ ȊŀǊŀŘƛ ƴŜŘƻǎŜƎŀƴƧŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ŎƛƭƧŜǾ iz zgoraj 
ƴŀǾŜŘŜƴƛƘ ǊŀȊƭƻƎƻǾ ƭŜ ŘŜƭƴƻ ŘƻǎŜȌŜƴƛΣ ƪƻǘ ƧŜ ǇǊƛƪŀȊŀƴƻ Ǿ ǎǇƻŘƴƧƛ ǘŀōŜƭƛΦ 
 
Tabela 3: Prikaz stopnje doseganja ciljnih kazalnikov razvoja turizma v obdobju 2017-2021/'22 

½ŀǎǘŀǾƭƧŜƴƛ ƪƭƧǳőƴƛ ƪŀȊŀƭƴƛƪƛ Ȋŀ 
ƪǊƻǾƴŜ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ŎƛƭƧŜ 

LȊƘƻŘƛǑőƴŀ 
vrednost 
kazalnika 

(2016) 

Ciljna vrednost 
kazalnika v letu 

2021 

Dejansko 
ŘƻǎŜȌŜƴŀ 
vrednost v 

(2019) / 2021 
ali 2022 

҈ ŘƻǎŜȌŜƴŜ 
vrednosti 
kazalnika 

(2019) / 2021 
ali 2022 

Prihodki iz dejavnosti turizma (brez 
Term Ptuj) 

15.026.295 24.589.545 
(15.577.643) 
15.421.128 

(63,4%) 
62,7% 

Letna rast prihodkov iz dejavnosti 
turizma 

n.p. 15% 
(0,9%)  
0,4% 

(6,1%) 
2,9% 

~t. podjetij v turizmu90 122 187 
(77) 
82 

(41,2%) 
43,9% 

~t. novonastalih podjetij v turizmu 

v 5-letnem obdobju91 49 65 
(-7) 
-2 

(-10,8%) 
-3,1% 

~t. delovnih mest v turizmu92 n.p. definirati v '18   

~t. ǇǊŜƴƻőƛǘǾŜƴƛƘ ȊƳƻƎƭƧƛǾƻǎǘƛ - 

stalna ƭŜȌƛǑőŀ93 1.207 1.400 
(1.212) 
1167 

(86,6%) 
83,4% 

~t. prihodov turistov94 59.12
7 

96.757 
(67.062) 
56.831 

(69,3%) 
58,7% 

DŜƭŜȌ rasti prihodov turistov (glede na 
preteklo leto) 

4% 15% 
(3,4%) 
-0,6% 

(22,4%) 
-4,3% 

~ǘΦ ƴƻőƛǘŜǾ95 145.7
00 

256.423 
(157.036) 
128517 

(61,2%) 
50,1% 

DŜƭŜȌ rasti ǑǘΦ ƴƻőƛǘŜǾ (glede na 
preteklo leto) 

7% 15% 
(1,9%) 
-2,0% 

(13,0%) 
-13,1% 

PƻǾǇǊŜőƴŀ doba bivanja 2,5 2,7 
(2,3) 
2,4 

(86,7%) 
88,1% 

PƻǾǇǊŜőƴŀ zasedenost nastanitvenih 

kapacitet 96 30% 60% 
(43,9%) 
47,5% 

(73,2%) 
79,2% 

PƻǾǇǊŜőƴŀ dnevna poraba turistov97 n.p. мнл ϵκŘŀƴ 
(78) 
86 

(65,0%) 
71,7% 
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1.3 Poslanstvo, delovanje in financiranje Zavoda za turizem 
Ptuj v preteklem obdobju 
 

Upravljanje turizma v destinaciji Ptuj, kot eni od 37 vodilnih destinacij v slovenskem turizmu, je izvedbeno 
organizirano v okviru Javnega Zavoda za turizem Ptuj (ZTP), ƪŀǘŜǊŜƎŀ ǳǎǘŀƴƻǾƛǘŜƭƧ ƧŜ aŜǎǘƴŀ ƻōőƛƴŀ tǘǳƧ (v 
letu 2016 in z ŘƻǇƻƭƴƛǘǾŀƳƛ Ǿ ƭŜǘǳ нлнл ƴŀ ǇǊŀǾƴƛ ǇƻŘƭŀƎƛ ½ŀƪƻƴŀ ƻ ȊŀǾƻŘƛƘ ƛƴ {ǘŀǘǳǘŀ aŜǎǘƴŜ hōőƛƴŜ tǘǳƧ).  
ZTP je ustanovljen v skladu s pristojnostmi lokalne skupnosti (OōőƛƴŜύΣ ƪƛ ƛȊƘŀƧŀƧƻ ƛȊ Řƻƭƻőƛƭ моΦ Řƻ мрΦ őƭŜƴŀ 
Zakona o spodbujanju razvoja turizma (ZSRT-мύΣ ƪƛ ŘƻƭƻőŀΣ Řŀ ƧŜ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŜΣ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ƛȊǾŀƧŀƴƧŜ 
ǎǇƻŘōǳƧŀƴƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ǊŀǾƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ƻōƳƻőƧŀ Ǿ ǇǊƛǎǘƻƧƴƻǎǘƛ ƻōőƛƴΦ ¢Ŝ ǇǊƛǎǘƻƧƴƻǎǘƛ ƻōőƛƴŜ όƴŀ 
ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ǎ ǘǳǊƛȊƳƻƳ ƴŀƧƻȌƧŜ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛύ ƛȊƘŀƧŀƧƻ ǘǳŘƛ ƛȊ ¦ǎǘŀǾŜ w{ ƛƴ нмΦ őƭŜƴŀ ½ŀƪƻƴŀ ƻ 
lokalni samoupravi (ZLS). ½¢t ŘŜƭǳƧŜ ƪƻǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŀ ƳŀƴŀƎŜƳŜƴǘ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀ ό5ah Ȋŀ ƻōƳƻőƧŜ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘinacije Ptuj). 

 
¦ǎǘŀƴƻǾƴƛ ŀƪǘ όǾƪƭƧǳőƴƻ Ȋ ŘƻǇƻƭƴƛǘǾƛƧƻ hŘƭƻƪŀ ƻ ǳǎǘŀƴƻǾƛǘǾƛ Ǿ ƭŜǘǳ нлнлύ ƛƴ ǎǘŀǘǳǘ ½¢t ŘƻƭƻőŀΣ Řŀ ƛƳŀ ½¢t 
naslednji dve notranji organizacijski enoti: 
u ¢ǳǊƛǎǘƛőƴƻ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛǾƴƛ ŎŜƴǘŜǊ tǘǳƧ; 
u DŀƭŜǊƛƧŀ aŜǎǘŀ tǘǳƧ όǑŜƭŜ ƻŘ ƭŜǘŀ нлнл ƴŀǇǊŜƧύ. 

  
V ǳǎǘŀƴƻǾƛǘǾŜƴŜƳ ŀƪǘǳ ½¢t ǎƻ ŘƻƭƻőŜƴŜ ƻǎƴƻǾƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ƧƛƘ ½¢tΣ Ǿ ǎƪƭŀŘǳ Ȋ ½{w¢-1, izvaja v javnem 
ƛƴǘŜǊŜǎǳ ƪƻǘ ƧŀǾƴƻ ǎƭǳȌōƻ. ¦ǎǘŀƴƻǾƛǘǾŜƴƛ ŀƪǘ ǘǳŘƛ ŘƻƭƻőŀΣ Řŀ ½¢t ƭŀƘƪƻΣ Ȋŀ ŘƻǎŜƎŀƴƧŜ ƻǇǘƛƳŀƭƴƛƘ ǳőƛƴƪƻǾ 
izrabe kapacitet v upravljanju, opravlja na podroőƧǳ ǎǾƻƧŜƎŀ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ǘǳŘƛ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƻ ǘǊȌƴƻ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘ, pri 
őŜƳŜǊ ƧŜ ǇǊƛƘƻŘŜƪ ǘŀƪŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƛȊǊŜŎƴƻ ƴŀƳŜƴƧŜƴ ǊŀȊǾƻƧǳ ƛƴ ƛȊǾŀƧŀƴƧǳ ƻǎƴƻǾƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ȊŀǾƻŘŀ ƛƴ 
ƻǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ǘǊȌƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŜ ǎƳŜ ƻƎǊƻȊƛǘƛ ƛȊǾŀƧŀƴƧŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ƧƛƘ ½¢t ƛȊǾŀƧŀ  Ǿ ƧŀǾƴŜƳ interesu kot javno 
ǎƭǳȌōƻΦ  

 
Organi upravljanja ZTP, ŘƻƭƻőŜƴƛ Ǿ ǳǎǘŀƴƻǾƛǘǾŜƴŜƳ ŀƪǘǳ ƛƴ ǎǘŀǘǳǘǳΣ ǎƻΥ 
u Svet zavodaΣ ƪƛ ǑǘŜƧŜ ǎŜŘŜƳ őƭŀƴƻǾΣ Ȋŀ ƳŀƴŘŀǘƴƛƳ ƻōŘƻōƧŜ п ƭŜǘŀΣ ki ga sestavljajo naslednji predstavniki: 

o ǑǘƛǊƧŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪƛ ǳǎǘŀƴƻǾƛǘŜƭƧŀ όah tǘǳƧΣ ƪƛ ƧƛƘ ƴŀ ǇǊŜŘƭƻƎ ¿ǳǇŀƴ-a/je imenuje Mestni svet), 
o en predstavnik delavcev zavoda (ki ga z notranjim tajnim glasovanjem izvolijo zaposleni v ZTP) 

in 
o dva predstavnika zainteresirane javnosti (ki jih, na predlog direktorja ZTP na osnovi njegovega 

javnega poziva, Řƻƭƻőƛ ¿ǳǇŀƴκƧŀ ah tǘǳƧύ. 
u DirektorΣ Ȋ ƳŀƴŘŀǘƴƛƳ ƻōŘƻōƧŜƳ р ƭŜǘΣ ƪƛ ƎŀΣ ƴŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ƛȊǾŜŘŜƴŜƎŀ ƧŀǾƴŜƎŀ ǊŀȊǇƛǎŀΣ ƛƳŜƴǳƧŜ ƛƴ ǊŀȊǊŜǑǳƧŜ 
{ǾŜǘ ȊŀǾƻŘŀ Ǉƻ ǇǊŜŘƘƻŘƴŜƳ ǎƻƎƭŀǎƧǳ ǳǎǘŀƴƻǾƛǘŜƭƧŀ όǎƻƎƭŀǎƧŜ ƴŀ ǇǊŜŘƭƻƎ ¿ǳǇŀƴ-a/je poda Mestni svet 
MO Ptuj).  

u 4. 1. нлноΣ ƧŜ ōƛƭΣ Ǉƻ ǇǊŜŘƘƻŘƴŜƳ ǇǊŜŘƭƻƎǳ ƛƴ ǳǘŜƳŜƭƧƛǘǾƛ ǎ ǎǘǊŀƴƛ  ƪƻƻǊŘƛƴŀŎƛƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƛȊ 
ƻōƳƻőƧŀ ah tǘǳƧΣ ƪƻƴǎǘƛǘǳƛǊŀƴ ηProgramsko strokovni svetζ ƪƻǘ ǇƻǎǾŜǘƻǾŀƭƴƛ ƻǊƎŀƴ ŘƛǊŜƪǘƻǊƧŀ ½¢t in 
Sveta zavodaΣ ƪƛ ƧŜ ǎŜǎǘŀǾƭƧŜƴ ƛȊ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪƻǾ ǘǳǊƛǎǘƛőnega in s turizmom povezanega gospodarstva, 
ǇƻŘƧŜǘƴƛƪƻǾ ǘŜǊ ǎǘǊƻƪƻǾƴƧŀƪƻǾ ǎ ǇƻŘǊƻőƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀΦ  

 
Viri financiranja za izvajanje dejavnosti ZTP so iz: 
u ǇǊƻǊŀőǳƴŀ ǳǎǘŀƴƻǾƛǘŜƭƧŀ όah tǘǳƧύ, 
u ǇǊƻǊŀőǳƴŀ wŜǇǳōƭƛƪŜ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ, 
u sredstev EU, 
u ƭŀǎǘƴƛ ǇǊƛƘƻŘƪƛ όǘǊȌƴŀ ŘŜƧŀǾnost), 
u ƛȊ ƴŀǎƭƻǾŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ƴŜǇǊŜƳƛőƴƛƴΣ ƪƛ ǎƻ Ƴǳ Řŀƴŀ Ǿ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ, 
u sredstev, pridobljenih s prodajo blaga in storitev uporabnikom na trgu, 
u daril, donacij, sponzorstev ter drugih zakonitih virov, 
u iz javnih razpisov, 
u sredstev posameznih investitorjev oziroma sofinancerjev projektov in 
u iz drugih virov v skladu z zakonom.  
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Iz naslova analize delovanja ZTP v preteklem obdobju ǳƎƻǘŀǾƭƧŀƳƻΣ Řŀ ƧŜ ǾŜƭƛƪ ŘŜƭ ǇǊƻǊŀőǳƴŀ Ȋŀ ŘŜƭƻǾŀƴƧŜ 
in program dela ZTP namenjen prireditveni dejavnosti za omejen obseg prireditev, ki jih ZTP tudi izvedbeno 
organizira, ƴŜƻōƛőŀƧƴƻ ƴƛȊŜƪ ŘŜƭŜȌ Ȋŀ ǘƻǾǊǎǘƴƻ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƻ Ǉŀ ƧŜ ƴŀƳŜƴƧŜƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ ƛƴ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΦ 
Pri tem velja opomniti, da tudi vsi ŀƭƛ ǾŜőƛƴŀ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ Ǿ ǇǊƻǊŀőǳƴǳ ½¢t iz naslova sponzorskih prispevkov 
izhaja iz sponzorskih prispevkov za prireditveno dejavnost όǾŜőƛƴŀ YǳǊŜƴǘƻǾŀƴƧŜύ. 
 
± ǇǊƛƘƻŘƴƧŜ ōƻ ǇƻǘǊŜōƴƻ ǳǎǘǊŜȊƴƻ ǳǊŀǾƴƻǘŜȌƛǘƛ ǇǊƻƎǊŀƳ ŘŜƭŀ ƛƴ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ½¢t ǎ ǇƻǾŜőŀƴƧŜƳ 
ŀƴƎŀȌƛǊŀƴƧŀ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǇǊƻƳƻŎƛƧŜΣ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΣ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ŘƻƭƻőŜƴƛƘ 
ŀǘǊŀƪŎƛƧ ƛƴ ȊƴƛȌŀǘƛ ŘŜƭ Ȋŀ ƛȊǾŜŘōŜƴƻ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƻ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾΦ Izvedbeno organizacijo prireditev pa prenesti na 
specializirane ƻǇŜǊŀǘƛǾƴŜΣ ƛȊǾŜŘōŜƴŜ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŜΣ ȊŀǾƻŘŜΣ ŘǊǳǑǘǾŀΣ ȊǾŜȊŜΣ ƛǇŘΦ 

Tabela 4: Pregled virov financiranja Zavoda za turizem Ptuj v obodbju 2017-2022 

Naziv postavke 2017 2018 2019 2020 2021 2022 SKUPAJ 
2020-
2022 

SKUPAJ 
VSA LETA 

{ǘǊƻǑƪƛ Ǉƭŀő όah 
Ptuj) 

137.496 145.337 157.981 173.023 154.430 180.000 507.454 948.267 

aŀǘŜǊƛŀƭƴƛ ǎǘǊƻǑƪƛ 
(MO Ptuj) 

41.546 40.197 39.983 39.392 31.071 56.000 126.463 248.189 

Prireditvena 
dejavnost * (MO 
Ptuj) 

111.150 115.303 119.518 105.489 54.289 125.000 284.778 630.750 

Nakup osnovnih 
sredstev (MO Ptuj) 

1.464 20.897 169,09 25.223 10.031 15.000 50.254 72.615 

Promocija (MO 
Ptuj) 

40.000 40.000 40.000 49.918 54.956 58.000 162.874 282.874 

Galerijska 
dejavnost (MO 
Ptuj) 

      13.532 25.638 26.000 65.170 65.170 

Dogodki ob 1950-
letnici (MO Ptuj) 

    15.500       0 15.500 

Sofinanciranje 
programov s strani 
Slovenske 
tǳǊƛǎǘƛőƴŜ 
organizacije 

      15.658 17.979 19.978 53.616 53.616 

Sofinanciranje 
ministrstva RS 
(turizem, kultura) 

      80.515 81.372 0 161.886 161.886 

¢ǊȌƴƛ ǇǊƛƘƻŘƪƛ 
Prodaja: spominki 
TIC, najem stojnic, 
provizije 

      32.866 35.078 32.858 100.802 100.802 

Drugi prihodki       666 49 65 781 781 
SKUPAJ 
FINANCIRANJE 

331.656 361.734 372.982 781.080 481.815 561.960 1.824.856 2.891.228 

 

Tabela 4: DƛōŀƴƧŜ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ ½¢t Ǉƻ ǾǊǎǘŀƘ ǾƛǊƻǾ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀ ƛƴ ŘŜƭŜȌƛƘ le-teh za kumulativno obdobje 2020-2022 ter 
ǎǘǊǳƪǘǳǊŀ ǇǊƻǊŀőǳƴŀ ½¢t Ǉƻ ǾƛǊƛƘκƴŀƳŜƴƛƘ нлнн όǾ 9¦w ƛƴ ҈ύ 

Vrsta prihodkov ZTP 2020 2021 2022 SKUPAJ 2020-2022 

tǊƻǊŀőǳƴ ah tǘǳƧ 406.578 330.415 438.118 1.175.111 

¢ǊȌƴƛ ǇǊƛƘƻŘƪƛ - Prodaja 
(spominki, stojnice, provizije) 

32.866 35.078 32.858 100.802 

¢ǊȌƴƛ ǇǊƛƘƻŘƪƛ - Sponzorstva 
in donacije 

244.797 16.922 49.059 310.779 

Sofinanciranje projektov - 
STO, ministrstva 

96.173 99.351 19.978 215.502 

Drugi prihodki 666 49 65 781 

SKUPAJ 781.080 481.815 540.079 1.802.975 
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ZTP je v obdobju 2020-нлнн ǇǊƛŘƻōƛƭ ǘǳŘƛ Ȋƴŀǘƴƛ ŘŜƭ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧǎƪƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳƻǾ ƛȊ ƧŀǾƴƛƘ 
razpisov in ǎƻŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀ ǎ ǎǘǊŀƴƛ {¢h ƛƴ ǇǊƛǎǘƻƧƴŜƎŀ ƳƛƴƛǎǘǊǎǘǾŀ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ ƴŀ ŘǊȌŀǾƴƛ ǊŀǾƴƛ. Pri opazovanju 
ŘŜƭŜȌŀ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ Ȋŀ ƴŀƳŜƴ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ǳǇƻǑǘŜǾŀǘƛΣ (1) da v letih 2021 in 2022 zaradi krize Covid-
19 prireditve niso bile izvedene ali so bile izvedene v zelo majhnem obsegu in (2) tudi dejstvo, da je zaradi 
ƴŀőƛƴŀ ƛȊǾŜŘōŜƴŜ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ ǎ ǎǘǊŀƴƛ ½¢t zelo ǾŜƭƛƪ ŘŜƭŜȌ ǎǘǊƻǑƪƻǾ Ǉƭŀő ƴŀƳŜƴƧŜƴ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜƴƛ 
dejavnosti. 
 
>>> ±ǎŜ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧŜ ƛƴ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ Ǿ ƧŀǾƴŜƳ ǎŜƪǘƻǊƧǳ Ǿ ah tǘǳƧ ǎƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴƛ Ǿ ȊŀŘƴƧŜƳ ǎƪƭƻǇǳ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜΣ Ȋ 
opredelitvijo njihove vloge pri realizaciji nove strategije. 
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1.4 Vpliv pandemije Covid-мфΣ  ǾŀǊƴƻǎǘƴŜ ǎƛǘǳŀŎƛƧŜ ƛƴ ƎǊƻȊŜőŜ 
ekonomske krize 

 

¢ǳǊƛȊŜƳ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ ƧŜ Ǿ őŀǎǳ ƪǊƛȊŜ Covid-19 v letih 2020 in 2021 utrpel visoke izgube v 
ǑǘŜǾƛƭǳ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ όмпнΦллл ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ мтΣт Ƴƛƻ 9¦w ǇǊƛƘƻŘƪƻǾύΣ  

vendar je v letu 2022 relativno hitro okreval  
in dosegel ali Ǿ ŘƻƭƻőŜƴƛƘ ƻōŘƻōƧƛƘ celo presŜƎŜƭ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇǊƻƳŜǘ ƛȊ ǇǊŜŘ-kriznega leta 2019. 

 
¢ǳǊƛȊŜƳ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ ƧŜ Ǿ őŀǎǳ ƪǊƛȊŜ Covid-19 v letih 2020 in 2021, tako kot v vseh drugih destinacijah v 
Sloveniji in ƎƭƻōŀƭƴƻΣ ǳǘǊǇŜƭ ǾƛǎƻƪŜ ƛȊƎǳōŜ Ǿ ǑǘŜǾƛƭǳ ǇǊŜƴƻőitev in prihodkov v vseh s turizmom povezanih 
dejavnostih. V dveh letih kriznega obdobja je bilo skupaj ƛȊƎǳōƭƧŜƴƛƘ мпнΦллл ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ όǇǊŜŘǾǎŜƳ ƴŀ 
Ǌŀőǳƴ ƛȊǇŀŘŀ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ ƻōƛǎƪƻǾύ ƛƴ ǇƻǎƭŜŘƛőƴƻ skupaj okrog 17,1 Mil. EUR prihodkov v 
ŎŜƭƻǘƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ, ƻŘ őŜǎŀǊ ŎŎŀΦ тΣо aƛƭΦ 9¦w Ǿ ƴŀǎǘanitveni dejavnosti in cca.  9,5 Mil. EUR v 
drugih s turizmom povezanih dejavnostih ter 284.000 9¦w ƛȊ ƴŀǎƭƻǾŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǘŀƪǎŜΦ Iz naslova izpada 
ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ ƛƴ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ tǘǳƧǳ ƧŜ ōƛƭƻ Ǿ ƻōŘƻōƧǳ нлнлς2021 neposredno 
ƻƎǊƻȌŜƴƛƘ ǘǳŘƛ ƴŜƪŀƧ őŜȊ млл ŘŜƭƻǾƴƛƘ ƳŜǎǘ Ǿ ǾǎŜƘ ǎ ǘǳǊƛȊƳƻƳ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛƘΣ ƪƛ Ǉŀ ǎƻ ōƛƭŜ Ǿ ƴŀƧǾŜőƧƛ 
meri ohranjena zaradi ustreznƛƘ ǳƪǊŜǇƻǾ ±ƭŀŘŜ w{ ǇǊƛ ǎƻƻőŀƴƧǳ ǎ ƪǊƛȊƻ /ovid-мфΦ YƭƧǳō ǘŜƳǳ ƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ 
ŘŜƧŀǾƴƻǎǘ Ǿ ǘŜƳ őŀǎǳ ƛƴ ǘǳŘƛ ǘƛƪ Ǉƻ ƪƻƴŎǳ ƪǊƛȊŜΣ ǘǳŘƛ ȊŀǊŀŘƛ ŘƻŘŀǘƴƛƘ ǎǘǊǳƪǘǳǊƴƛƘ ǘŜȌŀǾ ǎ ƪŀŘǊƻǾǎƪƛƳ 
ǇƻŘǊƻőƧŜƳ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΣ  ȊŀǇǳǎǘƛƭƻ ǾŜƭƛƪƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘΣ ƪƛ ǎƻ ǇǊƛőŜƭƛ ƳƛƎǊƛǊŀǘƛ Ǿ ŘǊǳƎŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΣ 
Řŀ ōƛ ƴŀǑƭƛ ǎǘŀōƛƭƴƻ ȊŀǇƻǎƭƛǘŜǾΦ   
 
Po krizi Covid-19, v letu 2022, je ptujski turizem, tudi v primerjavi z drugimi destinacijami v Sloveniji, 
ǊŜƭŀǘƛǾƴƻ ƘƛǘǊƻ ƻƪǊŜǾŀƭ ƛƴ ǎŜ ǇǊƛōƭƛȌŀƭ ŀƭƛ, Ǿ ŘƻƭƻőŜƴƛƘ ƳŜǎŜŎƛƘΣ celo presŜƎŜƭ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇǊƻƳŜǘ ƛȊ ǇǊŜŘ-
kriznega leta 2019. ½ŀǊŀŘƛ ȊŀƻǎǘǊƻǾŀƴƧŀ ǾŀǊƴƻǎǘƴŜ ƪǊƛȊŜ ƛƴ ǇƻƭƛǘƛőƴŜ ƴŀǇŜǘƻǎǘƛ Ǿ 9ǾǊƻǇƛ ƪƻǘ ǇƻǎƭŜŘƛŎŜ ǾƻƧƴŜ Ǿ 
¦ƪǊŀƧƛƴƛ ƧŜ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛ ǘǳǊƛȊŜƳ Ǿ ƭŜǘǳ нлнн Ǿ ǇǊǾƛ ŦŀȊƛ ōƛƭ ǇǊƛȊŀŘŜǘ ǇǊŜŘǾǎŜƳ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƘΣ ƪƛ ǎƻ Ǿ ǾŜőƧƛ ƳŜǊƛ ōƛƭŜ 
ƻŘǾƛǎƴŜ ƻŘ ǊǳǎƪŜƎŀ ƛƴ ǳƪǊŀƧƛƴǎƪŜƎŀ ǘǊƎŀΣ ƳŜŘ ƪŀǘŜǊŜ Ǉŀ ƴŜ ǎƻŘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ tǘǳƧΣ ǾŜƴŘŀǊ ƎǊƻȌƴƧŀ ŜǎƪŀƭŀŎƛƧŜ 
ǾŀǊƴƻǎǘƴƛƘ ƛƴ ƴŀǇŜǘƛƘ ǇƻƭƛǘƛőƴƛƘ ǊŀȊƳŜǊΣ ƪƛ ƭŀƘƪƻ ƛȊǊŜŘƴƻ ƴŜƎŀǘƛǾƴƻ ǾǇƭƛǾŀ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǘǊƎ, ostaja v 
prihodnjem obdobju. Med negativnimi posledicami varnostnih razmer v Evropi za turizem pa so turbulence 
ƴŀ ŜƴŜǊƎŜǘǎƪƛƘ ƛƴ ǇǊŜƘǊŀƴǎƪƛƘ ǘǊƎƛƘ ƛƴ Ȋƴŀǘƴƻ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ŎŜƴ ŜƴŜǊƎŜƴǘƻǾ ƛƴ ƘǊŀƴŜΣ ƪƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ŜƴŜ ƻŘ 
ƪƭƧǳőƴƛƘ ǾƘƻŘƴƛƘ ǎǳǊƻǾƛƴ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘ ƛƴ ƘƪǊŀǘƛ ȊƳŀƴƧǑǳƧŜƧƻ ǊŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ za potovanja pri 
ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾǳ ƛƴ ǎ ǘŜƳ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜ Ǉƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘǾŀƘ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƴƧŜƳ ƻōŘƻōƧǳΦ aŜŘ ȊŀȊƴŀǾƴŜ ǾŀǊƴƻǎǘƴŜ 
ƎǊƻȌƴƧŜ Ǉŀ ǎƻŘƛ ǘǳŘƛ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ƛƭŜƎŀƭƴƛƘ ƳƛƎǊŀƴǘǎƪƛƘ ǘƻƪƻǾ ƻŘ ǇƻƭƻǾƛŎŜ ƭŜǘŀ нлнн ƴŀǇǊŜƧΣ ƪƛ ƭŀƘƪƻ ǎǇǊƻȌƛƧƻ ǘǳŘƛ 
ŘǊǳƎŜ ǇƻƭƛǘƛőƴŜΣ ŘǊǳȌōŜƴŜ ƛƴ ŜƪƻƴƻƳǎƪŜ ƴŜƎŀǘƛǾƴŜ ǇƻǎƭŜŘƛŎŜ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΦ  
 
5ƻŘŀǘƴŀ ƎǊƻȌƴƧŀ ȊǳƴŀƴƧŜƎŀ ƴŜƎŀǘƛǾƴŜƎŀ ǾǇƭƛǾŀ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀΣ ƪƻǘ posledica 
ǇƻǎƭŀōǑŀƴƛƘ ǾŀǊƴƻǎǘƴƛƘ ǊŀȊƳŜǊ Ǿ 9ǾǊƻǇƛΣ Ǿ ƭŜǘǳ нлнн ƛƴ ƴŀƧƳŀƴƧ ƴŜƪŀƧ ǇǊƛƘƻŘƴƧƛƘ ƴŜƪŀƧ ƭŜǘƛh, ȊǾƛǑŀƴƧŜ ƛƴŦƭŀŎƛƧŜ 
ƛƴ ǇƻǎƭŜŘƛőƴŜ ŘǊŀƎƛƴƧŜΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ŜƴŜǊƎŜǘƛƪŜΣ ƘǊŀƴŜΣ ƎǊŀŘōŜƴƛƘ ƛƴ ƪƻƳǳƴŀƭƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ǘŜǊ ǘǳŘƛ 
ŘǊǳƎƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƛƴ ƛȊŘŜƭƪƻǾΣ ƪƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ƪƭƧǳőƴŜ ǾƘƻŘƴŜ ǎǳǊƻǾƛƴŜ Ȋŀ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴŜΣ ƎƻǎǘƛƴǎƪŜ ƛƴ ŘǊǳƎŜ 
dejavnosti v turizmu. S ǘŜƳ ǎŜ ƪǊƛǘƛőƴƻ ŘǾƛƎǳƧŜƧƻ ǎǘǊƻǑƪƛ ǇƻŘƧŜǘƧŜƳ ƛƴ ŘǊǳƎƛƳ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ 
dejavnosti, ki jih ne morejo v celoti nadomestiti z dvigom cen. Pƻ ŘǊǳƎƛ ǎǘǊŀƴƛ ǎŜ ƴŀƳǊŜő Ǉƻ ǾǎŜƧ Evropi, zaradi 
ŘǊŀƎƛƴƧŜΣ ȊƴƛȌǳƧŜ ǊŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾƛ ŘƻƘƻŘŜƪ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀΣ ƪƛ ōƛ Ǝŀ ƭŀƘƪƻ ǇƻǊŀōƛƭƛ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀ ƛƴ ǎǘƻǊƛǘǾŜΦ  
 
Iz tega izhajajo naslednji izzivi: 
u Zdravstvena varnost (Covid-мф ƛƴ ǇƻŘƻōƴŜ ŜǇƛŘŜƳƛƧŜύ ƛƴ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƴŜ ƴŀŘŀƭƧƴƧŜ όǎŀƳƻύƻƳŜƧƛǘǾŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 

dejavnosti ali potovanj prebivalstva v Svetu in v Evropi; 
u Tveganja, povezana z varnostno situacijo v vzhodni Evropi in globalno; 
u ¦ǎƳŜǊƧŜƴƻǎǘ ƴŀ ǘǊƎŜ ƛƴ ǎŜƎƳŜƴǘŜ ƎƻǎǘƻǾΣ ƪƛ ǎƻ ƳŀƴƧ ƻōőǳǘƭƧƛǾƛ ƻȊiroma niso prizadeti z zdravstvenimi, 

varnostnimi in ekonomskimi negativnimi gibanji v Evropi in svetu; 
u Draginja v Evropi, ki povȊǊƻőŀ ŘǾƛƎ ǎǘǊƻǑƪƻǾ ǇƻŘƧŜǘƴƛƪƻƳ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ƘƪǊŀǘƛ ȊƴƛȌǳƧŜ 
ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾǳ ǊŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾƛ ŘƻƘƻŘŜƪ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀ; 

u .ŜƎ ƪŀŘǊƻǾ ƛȊ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ƪǊƻƴƛőƴƻ ǇƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ kakovostnih in stabilnih őƭƻǾŜǑƪƛƘ ǾƛǊƻǾ Ǿ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ dejavnosti. 
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Potrebne smeri intervencij: 
u 5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ tǘǳƧ ƛƴ Ǿǎƛ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ƳƻǊŀƧƻ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƴƧŜƳ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƳ ƻōŘƻōƧǳ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀǘƛ visoko 

stopnjo dejanske urejenosti in tudi videza visoke stopnje urejenosti destinacijeΣ ƻōǾŜǑőŀƴƧŀ ƎƻǎǘƻǾ ƛƴ 
ǎǇƻǑǘƻǾŀƴƧŀ ƴŀƧǾƛǑƧƛƘ ƘƛƎƛŜƴǎƪƛƘ ƛƴ ȊŘǊŀǾǎǘǾŜƴƛƘ ǎǘŀƴŘŀǊŘƻǾ Ǿ ǎǾƻƧƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇƻƴǳŘōƛΦ  

u ¢ǊȌŜƴƧŜ ƧŜ ǘǊŜōŀ ǳǎƳŜǊƧŀǘƛ prvenstveno na tiste trge in segmente gostov iz vidika dostopnosti, lokacije, 
ƪǳǇƴŜ Ƴƻőƛ ƛƴ ƳƻǘƛǾƻǾ ǇǊƛƘƻŘŀΣ ƪƛ ƧƛƘ ƭahko s svojo ponudbo destinacija Ptuj najbolj zadovolji in jih 
posledice varnostnih, zdravstvenih ali ekonomskih kriz ne prizadenejo ƴŀ ƴŀőƛƴΣ Řŀ ōƛ ƧƛƘ ƻŘǾǊƴƛƭŀ ƻŘ 
ǇƻǘƻǾŀƴƧŀ ŀƭƛ ƧƛƳ ƻƳŜƧŜǾŀƭŀ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀΣ ǘƻǊŜƧ ƴŀ ōƭƛȌƴƧŜ ƛƴ ǎǊŜŘƴƧŜ ƻŘŘŀƭƧŜƴŜ ǘǳƧŜ ǘǊƎŜΣ ŘƻƳŀő ǘǊƎ ƛƴ 
ƛȊōǊŀƴŜ ƻŘŘŀƭƧŜƴŜƧǑŜ ǘǳƧŜ ǘǊƎŜ Ȋ ƳƻǘƛǾƛ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀΣ ƪƛ ǎƻ ȊŜƭƻ ƭŀǎǘƴƛ ƪŀǊŀƪǘŜǊƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ptuja in 
s stabilno in ǾƛǑƧƻ ƪǳǇƴƻ ƳƻőƧƻΦ   

u ±ƻŘǎǘǾƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƳƻǊŀ ǊŜŘƴƻ ǎǇǊŜƳƭƧŀǘƛ ǎǘŀƴƧŜ ƳƻƎƻőƛƘ ƪǊƛȊƴƛƘ ȊŀƻǎǘǊƛǘŜǾ ƛƴ ǇǊƻƳǇǘƴƻ ƻōǾŜǑőŀǘƛ 
ŘŜƭŜȌnike v destinaciji o morebitnih ukrepih oziroma ǇǊƛƭŀƎƻŘƛǘǾŀƘ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀΣ Ȋŀ ƻŘǾǊŀőŀƴƧŜ ŀƭƛ 
ȊƳŀƴƧǑŀƴƧŜ ƴŜƎŀǘƛǾƴƛƘ ǾǇƭƛǾƻǾ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ƪǊƛȊƴƛƘ ǊŀȊƳŜǊ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ  

u Podjetniki in vodstvo destinacije Ptuj morajo v okviru svojih pooblasǘƛƭ ƛƴ ƳƻȌƴƻǎǘƛ zagotavljati stabilne 
ƛƴ ƳƻǘƛǾƛǊŀƧƻőŜ ǇƻƎƻƧŜ Ȋŀ ƻōǎǘƻƧŜőŜ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ǎŜ ǘǳŘƛ ǑƛǊǑŜ Ǿ ƻƪǾƛǊǳ ǎǾƻƧƛƘ 
Ǉƻƻōƭŀǎǘƛƭ ȊŀǾȊŜƳŀǘƛ Ȋŀ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ǇƻƎƻƧŜǾ Ȋŀ ǇǊƛǾŀōƭƧŀƴƧŜ ƛƴ ǳǎǘǊŜȊƴŜ ǇƻƎƻƧŜ ŘŜƭŀ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ 
v Sloveniji in na Ptuju. 

 
Tabela 5Υ LȊƎǳōƭƧŜƴŜ ƪƻǊƛǎǘƛ ƛƴ ǇǊƛƘƻŘƪƛ Ǉƻ ǾǊǎǘŀƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ ȊŀǊŀŘƛ ǇƻǎƭŜŘƛŎ Cvid-19 2020 in2021 

IZGUBLJENE KORISTI V OBDOBJU 2021 - 2021 ZA 
DESTINACIJO PTUJ: 

2020 2021 
SKUPAJ 

(2020,2021) 

Izgubljena 
κƻƎǊƻȌŜƴŀϝκ  

Delovna mesta 
  
  
  

tǊŜƴƻőƛǘǾŜ ǘǳƧƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ 75.600 66.308 141.908 
tǊŜƴƻőƛǘǾŜ ŘƻƳŀőƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ -пΦлнлΦпмо ϵ  -оΦрсуΦффп ϵ  -тΦруфΦплт ϵ  

tǊŜƴƻőƛǘǾŜ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ǎƪǳǇŀƧ -рΦлнрΦрмс ϵ  -пΦпсмΦнпо ϵ  -фΦпусΦтрф ϵ  

tǊƛƘƻŘƪƛ ǇǊŜƴƻőƛǘǾŜƴƛ ƻōǊŀǘƛ Ȋ ƻǎƴƻǾƴƻ dodatno 
ponudbo (EUR): 

-мрмΦнлл ϵ  -монΦсмс ϵ  -нуоΦумс ϵ  -61 

tǊƛƘƻŘƪƛ ƻǎǘŀƭŀ ǇƻǎǊŜŘƴŀ ƛƴ ƛƴŘǳŎƛǊŀƴŀ ǇƻǘǊƻǑƴƧŀ 
turistov v destinaciji (EUR): 

-фΦлпрΦфнф ϵ  -уΦлолΦнот ϵ  -мтΦлтсΦмсс ϵ  -47 

                tǊƛƘƻŘƪƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǘŀƪǎŀ Ȋŀ ah tǘǳƧ ό9¦wύΥ 75.600 66.308 141.908   

SKUPAJ CELOTNI IZGUBLJENI PRIHODEK ZA 
h.ah2W9 59{¢Lb!/LW9 ό9¦wύΥ 

-пΦлнлΦпмо ϵ  -оΦрсуΦффп ϵ  -тΦруфΦплт ϵ  -108 

 

 
  



STRATEGIJA TURIZMA V  
MESTNI OBĻINI PTUJ 2023ï2029 

 

Stran 31 od 169 

1.5 !ƴŀƭƛȊŀ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ v MO Ptuj 

1.5.1 Struktura ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ȊƳƻƎƭƧƛǾƻǎǘƛ нлмтς2022 

 

Destinacija Ptuj ima relativno dobro strukturo nastanitvenih zmogljivosti:  
ƻŘ мΦмст ǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑő Ǿ ƭŜǘǳ нлнн ƧƛƘ ƧŜ пр ҈ Ǿ ƘƻǘŜƭƛƘ όƛƴ ǇƻŘƻōƴƛƘ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ƻōǊŀǘƛƘύ,  

25 % v kampih in ол ҈ Ǿ ƻǎǘŀƭƛƘ ƻōǊŀǘƛƘΦ ½ŀǎŜŘŜƴƻǎǘ όǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑőύ ƧŜ ǾƛǑƧŀ ƪƻǘ Ǿ {ƭƻǾŜƴiji  
όǇƻ ƭŜǘƛƘ ǎŜ ȊŀǎŜŘŜƴƻǎǘ ǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑőŜ ƎƛōƭƧŜ ƳŜŘ ол҈ ƛƴ ƴŜƪŀƧ őŜȊ пл҈ύ 

 

 

 

½ŀǎŜŘŜƴƻǎǘ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘ όǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑőύ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ ƧŜ ǎƛŎŜǊ ǾƛǑƧŀ ƪƻǘ ƧŜ ǇƻǾǇǊŜőƧŜ 
zasedenosti kapacitet v Sloveniji. tƻ ƭŜǘƛƘ ǎŜ ȊŀǎŜŘŜƴƻǎǘ ǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑőŜ ƎƛōƭƧŜ ƳŜŘ ол҈ ƛƴ ƴŜƪŀƧ őŜȊ пл҈Φ 
½ŀǎŜŘŜƴƻǎǘ ǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑő ƻŘ ƭŜǘŀ нлмс Řƻ ȊŀŘƴƧŜƎŀ ƭŜǘŀ ǇǊŜŘ ƪǊƛȊƻ Covid-мф ƧŜ ƪƻƴǎǘŀƴǘƴƻ ƴŀǊŀǑőŀƭŀ ƻŘ омΣп҈ 
Ǿ ƭŜǘǳ нлмс Řƻ поΣм҈ Ǿ ƭŜǘǳ нлмфΦ {ƭŜŘƛ ŘǊŀǎǘƛőŜƴ ǇŀŘŜŎ ȊŀǊŀŘƛ ŘŜƭƴŜƎŀ ȊŀǇǊǘƧŀ ŘŜjavnosti v letih 2020 in 2021, 
v letu okrevanja po Covid-мф ƪǊƛȊƛ ǘƻǊŜƧ Ǿ нлнн Ǉŀ ǎŜ ƧŜ ȊŀǎŜŘŜƴƻǎǘ ǇƻǾŜőŀƭŀ ƴŀ ппΣс҈Φ 
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1.5.2 DƛōŀƴƧŜ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ƛƴ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ v obdobju 2017ς2022, PDB in sezonskost 

 
Destinacija Ptuj je v celotnem ƭŜǘǳ нлнн ȊŀōŜƭŜȌƛƭŀ мрпΦтло ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ ссΦтом ǇǊƛƘƻŘƻǾΣ ǎ 

őŜƳŜǊ ƧŜ ǎƪƻǊŀƧ ǇǊŜǎŜƎƭŀ ǇǊŜƴƻőƛǘǾŜ ƛȊ ǇǊŜŘƪƻǊƻƴǎƪŜƎŀ ƭŜǘŀ нлмф όмрсΦсфоύ ς  
Ǉƻ ǑǘŜǾƛƭǳ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ƧŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ je na 21. mestu. ± ƻōŘƻōƧǳ ƻŘ нллф ǎƻ ǎŜ ǇǊŜƴƻőƛǘǾŜ Ǿ ah 
tǘǳƧ ǇƻǾŜőŀƭŜ ȊƎƻƭƧ Ȋŀ мм҈Φ tƻǾǇǊŜőƴŀ Řƻōŀ ōƛǾŀƴƧŀ όvsi turisti) je bila leta 2022 2,3 dni όŘƻƳŀőƛ 

2,8, tuji 2,0), kar je nekoliko ǇƻŘ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƳ ǇƻǾǇǊŜőƧŜƳΦ V 3 poletnih mesecih je opravljenih 
пп҈ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾΣ ǇƻƳƭŀŘƛ ƛƴ ƧŜǎŜƴƛ Ǉƻ нм҈Σ ǇƻȊƛƳƛ мп҈. Sezonskost je zaradi termalnega 

karakterja destinacije sicer nekoliko ƳŀƴƧǑŀ ƪƻǘ ƧŜ ǇƻǾǇǊŜőƧŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ  
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1.5.3 Struktura ǘǳƧŜƎŀ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ  

 
5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ tǘǳƧ ƧŜ Ǿ ƭŜǘǳ нлнн ȊŀōŜƭŜȌƛƭŀ пуΣо% ǘǳƧƛƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ рмΣт҈ ŘƻƳŀőƛƘ  

(ima ƴƛȌƧƛ ŘŜƭŜȌ ǘǳƧƛƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ƪƻǘ {ƭƻvenija in druge mestne destinacije) ς ŘƻƳŀőƛ ƎƻǎǘƧŜ ǎƻ 
pred Covid-19 predstavljali 43,3% ŘŜƭŜȌΦ ¢ǳƧƛ ǘǊƎƛ ǎŜ Ǉƻ ƪƻǊƻƴǎƪŜƳ ƻōŘƻōƧǳ ǇƻƴƻǾƴƻ ǾǊŀőŀƧƻΦ  

Glavnih 5 TOP trgov je v 2022 prispevalo 57,9 % ǘǳƧƛƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ (to so bili trgi 1-Avstrija, 2-
bŜƳőƛƧŀΣ 3-Italija, 4-Nizozemska in 5-2ŜǑƪŀ Republika) ς  

ƻŘ нлмс ǘŀ ŘŜƭŜȌ ǇŀŘŀ ς kar nakazuje na krepitev drugih trgov in ǾŜőƧƻ ǊŀȊǇǊǑŜƴƻǎǘ ǘǳƧƛƘ ǘǊƎƻǾ. 
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1.5.4 5ŜƭŜȌ tǘǳƧŀ ƳŜŘ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪƛƳƛ ƛƴ ƳŜǎǘƴƛƳƛ ƻōőƛƴŀƳƛ, v Podravju in v Sloveniji  

 
Destinacija Ptuj je v letu 2021 med vsemi slovenskimi ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪƛƳƛ ƻōőƛƴŀƳƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƭŀ  

4,1҈ ǾǎŜƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾΣ od tega 3,4҈ ŘƻƳŀőƛƘ ƛƴ тΣр ҈ tujih. 
Med mestnimi ƻōőƛƴŀƳƛ ƧŜ ǇǊƛǎǇŜǾŀƭŀ мр҈ ǾǎŜƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾΣ  

42,4% Ǿ ǎǘǊǳƪǘǳǊƛ ŘƻƳŀőƛƘ ƛƴ млΣм % tujih ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ.  
5ŜƭŜȌƛ Ptuja v Sloveniji so majhni, okvirno na ravni 1 odstotka.  

V Sloveniji je Ptuj v letu 2022 Ǉƻ ǑǘŜǾƛƭǳ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ƴŀ н1. mestu  
(pred njim je 5 termalnih destinacij ς BǊŜȌƛŎŜΣ aƻǊŀǾǎƪŜ ¢ƻǇƭƛŎŜΣ tƻŘőŜǘǊǘŜƪΣ wƻƎŀǑƪŀ {ƭŀǘƛƴŀ ƛƴ 

[ŀǑƪƻύΣ Ǉƻ ǑǘŜǾƛƭǳ ǘǳƧƛƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ƴŀ ноΦ ƛƴ Ǉƻ ǑǘŜǾƛƭǳ ŘƻƳŀőƛƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ƴŀ мсΦ ƳŜǎǘǳΦ 
 

 

 

Destinacija Ptuj je v letu 2022 v ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƛ regiji Podravje ς kjer je bila edina termalna 
destinacija v regiji ς ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ муΣн ҈ ǾǎŜƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾΣ 12,5 % tujih,  

imela skupno t5. ƴŀŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŜƳ ǊŜƎƛƧŜΣ ŀ PDB tujih gostov je bila ǇƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŜƳ ǊŜƎƛƧŜΦ 
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1.5.5 LȊƭŜǘƴƛǑƪƛ ƻōƛǎƪ Ǉƻ ǘƻőƪŀƘ oziroma dodatna ponudba ƛƴ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ  

 

hŎŜƴƧǳƧŜ ǎŜΣ Řŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ tǘǳƧ ƻōƛǑőŜ Ǿ ƴƻǊƳŀƭƴŜƳ ƭŜǘǳ όōǊŜȊ ǾǇƭƛǾŀ ƪǊƛȊŜύ ƻƪǊƻƎ  
280.000 dnevnih obiskovalcev (vir ZTP),  

ki jih sestavljajo obiskovalci prireditev, organizirani in individualni izletniki, tranzitni obiskovalci 
in obiskovalci  iz nakupovalnih in poslovnih in drugih osebnih motivov.  

±ŜőƛƴƻƳŀ ǎƻ ƪƻƴŎŜƴǘǊƛǊŀƴƛ Ǿ ǇƻƭŜǘƧǳΦ  
 
OBISK thYw!WLb{Y9D! a¦½9W! t¢¦W hwah¿ όtathύ 
aǳȊŜƧǎƪŜ ȊōƛǊƪŜΣ ǊŀȊǎǘŀǾŜ ƛƴ ǊŀȊƭƛőƴŜ ŘƻƎƻŘƪŜ tath Ǿ ȊŀŘƴƧƛƘ ƭŜǘƛƘ όнлмт Řƻ нлннύΣ ƻō ƛȊǾȊŜƳǳ ƪǊƛȊƴƛƘ ƭŜǘ 
Covid-мфΣ ƻōƛǑőŜ ƭŜǘƴƻ ƻƪǊƻƎ ссΦллл Řƻ тоΦрлл ǾǎŜƘ ǾǊǎǘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾΦ hŘ ǘŜƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƧŜ Ǿ ǇƻǾǇǊŜőƧǳ 
zadnjih let od 30% do 40% tuƧƛƘ ƛƴ ƳŜŘ сл҈ Řƻ тл҈ ŘƻƳŀőƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾΦ bŀǘŀƴőƴŜƧǑŜ ǑǘŜǾƛƭƪŜ ƛƴ ǎǘǊǳƪǘǳǊŀ 
za obdobje 2009-2022 je predstavljena v spodnjem grafu in Prilogi 1 strategije. Med vsemi obiskovalci PMPO 
je, po oceni, 75% do 77% oziroma Ǿ ǑǘŜǾƛƭǳ okrog 50.000 obiskovalcev, ki jih lahko okarakteriziramo za 
ƛȊƭŜǘƴƛƪŜΦ ¢ƻ ǎƻ ǘƻǊŜƧ ǘƛǎǘƛ ǘǳƧƛ ƛƴ ŘƻƳŀőƛ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛΣ ƪƛ ƴŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ǎǘŀŎƛƻƴŀǊƴƛƘ ƎƻǎǘƻǾ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ 
oziroma ƴƛǎƻ ǇǊŜōƛǾŀƭŎƛ tǘǳƧŀ ƛƴ ƻƪƻƭƛǑƪƛƘ ƻōőƛƴ όŘŜƭ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳƻǾΣ ƛǇŘΦύ. Od teh  t.i. izletnikov jih 
ƧŜ Ǉƻ ƻŎŜƴƛ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ ор҈ ǘǳƧƛƘ ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾ ƛƴ ср҈ ŘƻƳŀőƛƘ ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾΦ tǊƛ ŘƻƳŀőƛƘ ƛȊƭŜǘƴƛƪƛƘ ƧƛƘ Ƨe, zaradi 
ǳǾŜƭƧŀǾƭƧŜƴŜ ǇŜŘŀƎƻǑƪŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ tathΣ  ǾŜƭƛƪ ŘŜƭŜȌ ƛȊ ƴŀǎƭƻǾŀ ǊŜŘƴƛƘ ǑƻƭǎƪƛƘ oziroma ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴƛƘ 
programov iz druƎƛƘ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƻōőƛƴΦ 
 

 
 
TERMALNI PARK V TERMAH PTUJ 
hōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ōŀȊŜƴǎƪŜƎŀ ƪƻƳǇƭŜƪǎŀ ¢ŜǊƳŀƭƴŜƎŀ ǇŀǊƪŀ Ǿ ¢ŜǊƳŀƘ tǘǳƧ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ Ǿ ƴŀƧǾŜőƧŜƳ ŘŜƭŜȌǳ 
ǇǊŜōƛǾŀƭŎƛ tǘǳƧŀ ƛƴ ǑƛǊǑŜ ǊŜƎƛƧŜΣ ŘŜƭƴƻ Ǉŀ ǘǳŘƛ ŘƴŜǾƴƛ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛ ƻŘ ŘǊǳƎƻŘΣ ƪƛ ƧƛƘ ƭŀƘƪƻ ƛƳŜƴǳƧŜƳƻ izletniki z 
ƳƻǘƛǾƻƳ ǊŜƪǊŜŀŎƛƧŜ ƛƴ ǎǇǊƻǎǘƛǘǾŜ Ǿ ƳŀƴƧǑŜƳ ŘŜƭǳ Ǉŀ ǘǳŘƛ ǎǘŀŎƛƻƴŀǊƴƛ ƎƻǎǘƧŜ ǎŀƳƛƘ ¢ŜǊƳ tǘǳƧ ƛƴ ŘǊǳƎƛƘ 
nastanitvenih obratov v destinaciji. Od skupaj 180.000 do 200.000 obiskovalcev Termalnega parka v 
normalnem letu (brez posledic zdravstvene krize v letih 2020-нлнмύ ƻŎŜƴƧǳƧŜƳƻΣ Řŀ ȊƴŀǑŀ ƭŜǘƴƻ ǑǘŜǾƛƭƻ 
ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾΣ ƪƛ ǇǊƛƘŀƧŀƧƻ ƛȊǾŜƴ ǑƛǊǑŜƎŀ ƻōƳƻőƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ƻƪǊƻƎ нр҈ ƻȊiroma 45.000 do 50.000 letno. Le-ti so 
ǇǊŜǘŜȌƴƻ skoncentrirani v treh poletnih mesecih od junija do avgusta. 
 
PTUJSKA KLET 
tǘǳƧǎƪƻ ƪƭŜǘΣ ƪƻǘ ȊŜƭƻ ǇƻƳŜƳōƴƻ ǘƻőƪƻ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ tǘǳƧŀ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǾƛƴǎƪŜ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ǇƻŘƻōŜ ƳŜǎǘŀΣ ƻōƛǑőŜ 
ƭŜǘƴƻ ƻŘ сΦллл Řƻ сΦрлл ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾΣ ƻŘ ƪŀǘŜǊƛƘ ƧƛƘ ƧŜ Ǿ ǇƻǾǇǊŜőƧǳ рн҈ ŘƻƳŀőƛƘ ƛƴ пу҈ ǘǳƧƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾΦ  
hŘ ǘŜƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƧƛƘ ƧŜ ǾŜƭƛƪŀ ǾŜőƛƴŀ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴǎƪƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƛƴ ȊŜƭƻ ƳŀƧƘŜƴ ŘŜƭŜȌ 
individualnih gostov, med katere sodijo tudi stacionarni gostje nastanitvenih obratov v destinaciji. Slednjim 
(individualnim obiskovalcem) organizacija upravljanja obiska Ptujske kleti ni naklonjena in predstavlja enega 
ǇƻƳŜƳōƴŜƧǑƛƘ ƛȊȊƛǾƻǾ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘƛ ƛƴ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ Od vseh obiskovalcev 
Ptujske kleti jih lahko 90% oziroma 5.400 do 6.000 obiskovalcev letno okarakteriziramo za izletnike oziroma 
dnevne obiskovalce destinacije Ptuj.  
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OBISK DOMINIKANSKEGA SAMOSTANA PTUJ 
5ƻƳƛƴƛƪŀƴǎƪƛ ǎŀƳƻǎǘŀƴΣ ƪƻǘ ǇƻƳŜƳōƴƻ ǘƻőƪƻ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ tǘǳƧŀ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ƴŜǇǊŜƳƛőƴŜ 
ŘŜŘƛǑőƛƴŜ ƛƴ ǇƻŘƻōŜ ƳŜǎǘŀΣ ƻōƛǑőŜ ƭŜǘƴƻ ƻŘ нΦллл Řƻ оΦрлл ŘƴŜǾƴƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾΣ ƻŘ ƪŀǘŜǊƛƘ ƧƛƘ ƧŜ Ǿ 
ǇƻǾǇǊŜőƧǳ нр҈ ŘƻƳŀőƛƘ ƛƴ тр҈ ǘǳƧƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾΦ  hŘ ǘŜƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƧƛƘ ƧŜ ƻƪǊƻƎ рл҈ ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴƛƘ ƛƴ рл҈ 
organiziranih skupinskih obiskovalcev. Med individualne obiskovalce sodijo tudi stacionarni gostje 
nastanitvenih obratov v destinaciji. Od vseh dnevnih obiskovalcev Dominikanskega samostana jih lahko 
okrog 70% oziroma od okrog 1.500 do 2.500 obiskovalcev letno okarakteriziramo za izletnike oziroma 
dnevne obiskovalce destinacije Ptuj. Dominikanski samostan je v zadnjem letu pred krizo Covid-19 letno 
gostil tudi preko 100 vseh vrst prireditev, ƪŀǘŜǊƛƘ ǎŜ ƧŜ ƭŜǘƴƻ ǳŘŜƭŜȌƛƭƻ ƻƪǊƻƎ млΦллл ǳŘŜƭŜȌŜƴŎŜǾΦ ±Ŝőƛƴŀ ǘŜƘ 
ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ ƧŜ ōƛƭŀ ƪƻƴŎŜǊǘƴƛƘΣ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴƛƘΣ ǎǘǊƻƪƻǾƴƛƘ ŀƭƛ ŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛǾƴƻ-ǇƻƭƛǘƛőƴƛƘ, namenjenih 
ŘƻƳŀőŜƳǳ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾǳ tǘǳƧŀ ƛƴ ƻƪƻƭƛǑƪƛƘ ƻōőƛƴΦ aŀƴƧǑƛ ŘŜƭŜȌ Ǉŀ ƧŜ ōƛƭ ǘǳŘƛ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾΣ ƪƛ ǎƻ ǇǊƛǘŜƎƴƛƭŜ 
obiskovalce ς izletnike ali stacionarne goste ς turiste od drugod. Organizacijsko-upravljavske aktivnosti 
ƴŀƳŜƴƧŜƴŜ ŘŜƭƻǾŀƴƧǳ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧǳ 5ƻƳƛƴƛƪŀƴǎƪŜƎŀ ǎŀƳƻǎǘŀƴŀ Ȋŀ ǘΦƛΦ aL/9 ǇǊƻŘǳƪǘŜ όǇƻǎƭƻǾƴŀΣ ǎǘrokovna, 
ηƛƴŎŜƴǘƛǾŜζΣ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴŀΣ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪŀΣ ƛǘŘΦ ǎǊŜőŀƴƧŀ ƛƴ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜύ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ŜƴŜƎŀ 
ǇƻƳŜƳōƴŜƧǑƛƘ ƛȊȊƛǾƻǾ Ǿ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƛ ƴŀŘŀƭƧƴƧŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘŀ tǘǳƧ. 
 

 
 
GALERIJSKA DEJAVNOST ς OBISK V MESTNI GALERIJI PTUJ IN DRUGIH GALERIJAH 
Galerijska dejavnost predstavlja v destinaciji Ptuj izredno pomembno dejavnost iz naslova pozicioniranja 
ƳŜǎǘŀ tǘǳƧ ƪƻǘ ƪǳƭǘǳǊƴŜΣ ǳƳŜǘƴƛǑƪŜ ƛƴ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ ¦ǎǇŜǑƴƻǎǘ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ƎŀƭŜǊƛƧ Ȍŀƭ ǑŜ ƴŜ dosega 
ȌŜƭŜƴŜƎŀ ƻōǎŜƎŀ ǇƻƴǳŘōŜΣ ƻōƛǎƪŀ ƴƛǘƛ ǇƻǎƭƻǾƴŜ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛΦ ½ŀ ŘƻǎŜƎŀƴƧŜ ƭŜ-tega bi bilo potrebno bolj 
sistemsko podpreti galerijsko dejavnost όƛƴ ǘǳŘƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘ ŀƴǘƛƪǾŀǊƛŀǘƻǾ ƛƴ ǇǊƻŘŀƧŀƭƴ ǎǇƻƳƛƴƪƻǾ ƛƴ ǘƛǇƛőƴƛƘ 
izdelkov), predvsem pa ustvariti ugodne ǘǊȌƴŜ ǊŀȊƳŜǊŜ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ Ȋ ǳǎƳŜǊƧŜƴƛƳ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛƳ 
ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŜƳ tǘǳƧŀ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊŜΦ 
 
bŀ tǘǳƧǳ ǎƛŎŜǊ ŘŜƭǳƧŜ ǑŜǎǘ ƎŀƭŜǊƛƧΥ DŀƭŜǊƛƧŀ ƳŜǎǘŀ tǘǳƧ όǳǎǘŀƴƻǾƛǘŜƭƧ ah tǘǳƧύ ƛƴ ǘǊƛ ȊŀǎŜōƴŜ ƎŀƭŜǊƛƧŜΤ DŀƭŜǊƛƧŀ 
Florijan, Galerija Luna in GaleriƧŀ !Ǌǘ {ǘŀȅǎ ǘŜǊ ƎŀƭŜǊƛƧǎƪƛ ǇǊƻǎǘƻǊƛ Ǿ ƻƪǾƛǊǳ tƻƪǊŀƧƛƴǎƪŜƎŀ ƳǳȊŜƧŀ tǘǳƧ hǊƳƻȌ Ǿ 
aƛƘŜƭƛőŜǾƛ ƎŀƭŜǊƛƧƛ ƛƴ {ŀƭƻƴǳ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛ, Ǿ ƪŀǘŜǊƛƘ ǇƻǘŜƪŀƧƻ ƻōőŀǎƴŜ ǊŀȊǎǘŀǾŜ ŘŜƭ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƛƴ ǎǾŜǘƻǾƴƛƘ 
umetnikov. V predvsem zasebnih galerijah se izvaja tudi odkup in prodajŀ ǳƳŜǘƴƛǑƪƛƘ ŘŜƭΦ  
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hōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ aŜǎǘƴŜ ƎŀƭŜǊƛƧŜ tǘǳƧ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ Ǿ ƴŀƧǾŜőƧŜƳ ŘŜƭŜȌǳ ǇǊŜōƛǾŀƭŎƛ tǘǳƧŀ ƛƴ ƻƪƻƭƛǑƪƛƘ ƻōőƛƴΣ ŘŜƭƴƻ 
pa tudi dnevni obiskovalci od drugod, ki jih lahko imenujemo izletniki z motivom odkrivanja kulture in 
ǳƳŜǘƴƛǑƪŜ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭƴƻǎǘƛ ƳŜǎǘŀΣ Ǿ ƳŀƴƧǑŜƳ ŘŜƭǳ Ǉŀ ǘǳŘƛ ǎǘŀŎƛƻƴŀǊƴƛ ƎƻǎǘƧŜ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ƻōǊŀǘƻǾ Ǿ 
destinaciji. Od skupaj 3.000 do 3.800 obiskovalcev mestne galerije v normalnem letu (brez posledic 
zdravstvene krize v letih 2020ςнлнмύ ƻŎŜƴƧǳƧŜƳƻΣ Řŀ ȊƴŀǑŀ ƭŜǘƴƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾΣ ƪƛ ǇǊƛƘŀƧŀƧƻ ƛȊǾŜƴ ǑƛǊǑŜƎŀ 
ƻōƳƻőƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ƻƪǊƻƎ мр҈ oziroma 450 do 570 letno.  
 
DRUGI VIDIKI DNEVNEGA OBISKA V DESTINACIJI PTUJ 
± őŀǎǳ ƻŘ ǇƻƳƭŀŘƛ Řƻ ƧŜǎŜƴƛ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƻ ƳŜǎǘƴƻ ƧŜŘǊƻ tǘǳƧŀ ƻōƛǑőŜ ǘǳŘƛ ǾŜőƧŜ ǑǘŜǾƛƭƻ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴ ƛƴ 
ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴƛƘ ŘƴŜǾƴƛƘ ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾΣ ƪƛ ǎƛŎŜǊ ƴƛǎƻ ȊŀōŜƭŜȌŜƴƛ ƪƻǘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛ ǇǊŜƧ ƴŀǾŜŘŜƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǘƻőƪ 
destinacije. To so obiskovalci, ki se v ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ȊŀŘǊȌƛƧƻ ƭŜ ƪǊŀƧǑƛ őŀǎ όǳǊƻ ŀƭƛ ƴŜƪŀƧ ǳǊύΣ ǎŜ ǎǇǊŜƘƻŘƛƧƻ ǎƪƻȊƛ 
ƳŜǎǘƻΣ ǎƛ ƻƎƭŜŘŀƧƻ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ƧŜŘǊŀΣ ǎŜ Ǿ ŘƻƭƻőŜƴŜƳ ŘŜƭǳ ǇƻǾȊǇƴŜƧƻ Řƻ 
ǎǇƻŘƴƧŜƎŀ ŀƭƛ ȊƎƻǊƴƧŜƎŀ ŘǾƻǊƛǑőŀ tǘǳƧǎƪŜƎŀ ƎǊŀŘǳ (ōǊŜȊ Řŀ ōƛ Ǉƭŀőŀƭƛ ǾǎǘƻǇƴƛƴƻ Ǿ ƳǳȊŜƧe, galerije). Tovrstni 
ƛȊƭŜǘƴƛƪƛ Ǿ ŘƻƭƻőŜƴŜƳ ƳŀƴƧǑŜƳ ŘŜƭǳ ǘǊƻǑƛƧƻ Ȋŀ ƎƻǎǘƛƴǎƪŜ ǎǘƻǊƛǘǾŜ ŀƭƛ ƻǇǊŀǾƭƧŀƧƻ ƳŀƴƧǑŜ ƴŀƪǳǇŜ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ 
destinacije.  
 
5ƴŜǾƴƛ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛ ƴŀ ƪǊŀƧǑƛƘ ƛȊƭŜǘƛƘ ŀƭƛ ǇƻǎǘŀƴƪƛƘΣ ƪƛ ƧƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƴŀ ȊŀōŜƭŜȌƛ ƪƻǘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ŀǘǊŀƪŎƛƧ ŀƭƛ 
ŘǊǳƎƛƘ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ŜƴŜƎŀ ƻŘ ƛȊȊƛǾƻǾ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƴƧŜƳ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƳ 
obdobju. Predvsem so lahko izziv organizirane skupine izletnikov, pri katerih organizatorji tovrstnih skupin 
izkoristijo zgolj znamenitosti destinacije, njeƴƻ ƪƻƳǳƴŀƭƴƻ ƛƴ ǇǊƻƳŜǘƴƻ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊƻ όǇŀǊƪƛǊƛǑőŀ Ȋŀ 
ŀǾǘƻōǳǎŜΣ ǘƻŀƭŜǘƴŜ ǇǊƻǎǘƻǊŜΣ ƪƻǑŜ Ȋŀ ƻŘƭŀƎŀƴƧŜ ǎƳŜǘƛΣ ƛǇŘΦύΣ ǇǊƛǎǇŜǾŀƧƻ ƪ ǇƻǾŜőŀƴƧǳ ƻƎƭƧƛőƴŜƎŀ ƻŘǘƛǎŀ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ƛǇŘΦΣ ƳŜŘǘŜƳ ƪƻ ƴŜ ǘǊƻǑƛƧƻΣ ŀƭƛ ǘǊƻǑƛƧƻ ȊŜƭƻ ƳŀƭƻΣ  Ȋŀ ǾǎǘƻǇƴƛƴŜ Ǿ ŀǘǊŀƪŎƛƧŜΣ Ȋŀ ǇǊŜƴƻőƛǘǾŜΣ Ȋŀ 
ƎƻǎǘƛƴǎƪŜ ǎǘƻǊƛǘǾŜΣ ǘǊƎƻǾǎƪŜ ǎǘƻǊƛǘǾŜΣ Ǉƭŀőƛƭƻ ǇŀǊƪƛǊŀƴƧŀΣ ƪƻƳǳƴŀƭƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾΣ ƛǘŘΦ  
 
Dodana vrednost se s tem ne ustvarja v destinaciji Ptuj, ŀƳǇŀƪ ǎŜ ƻŘƭƛƧŜ Ǿ ǾŜőƧƛ ƳŜǊƛ ƪ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƧǳ ǘƻǾǊǎǘƴƛƘ 
izletov, medtem ko velik del negativnih vplivov bremeni destinacijo Ptuj. Prav tako enaki, vendar nekoliko 
ƳŀƴƧǑƛΣ ƴŜƎŀǘƛǾƴƛ ǾǇƭƛǾƛ ƴŀǎǘŀƧŀƧƻ Ȋ ƻōƛǎƪƻƳ ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴƛƘ ŘƴŜǾƴƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƴŀ ƪǊŀƧǑƛƘ ƻōƛǎƪƛƘΣ ƪƛ ƴŜ ǘǊƻǑƛƧƻ 
za storitve in izdelke v destinaciji, kljub temu, da uporabljajo njeno infrastrukturo in komunalne storitve. 
hŘƎƻǾƻǊƴƻǎǘ Ȋŀ ǎƻƻőŜƴƧŜ ǎ ǘŜƳ ƛȊȊƛǾƻƳ ƧŜ Ǿ ŎŜƭƻǘƛ ƴŀ ǎǘǊŀƴƛ ǳǇǊŀǾƭƧŀǾŎŜǾ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛh ponudnikov destinacije 
in njihovi ustrezni interakciji z obiskovalci in organizatorji izletov ter prilagoditvijo ponudbene strani in 
aktivnim upravljanjem destinacije.  
 
hŎŜƴƧǳƧŜ ǎŜΣ Řŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ tǘǳƧ ƻōƛǑőŜ Ǿ ƴƻǊƳŀƭƴŜƳ ƭŜǘǳ όōǊŜȊ ǾǇƭƛǾŀ ƪǊƛȊŜύ ƻƪǊƻƎ нулΦллл ŘƴŜǾƴƛƘ 
obiskovalcev, ki jih sestavljajo obiskovalci prireditev, organizirani in individualni izletniki, tranzitni 
obiskovalci in obiskovalci iz nakupovalnih in poslovnih in drugih osebnih motivov.  
 
Od tega, po oceni, predstavljajo obiskovalci prireditev z okrog 44% (ki pa so izredno skoncentrirani na nekaj 
prireditev oziroma ƳŀƧƘƴƻ ǑǘŜǾƛƭƻ Řƴƛ ƛƴ ǘǳŘƛ ǾŜőƧƛ ŘŜƭ ƭŜ-ǘŜƘ ǇǊƛƘŀƧŀ ƛȊ ƻƪƻƭƛǑƪƛƘ ƪǊŀƧŜǾ Ǿ ǑƛǊǑƛ ǊŜƎƛƧƛύ ƴŀƧǾŜőƧƛ 
ŘŜƭŜȌ ŘƴŜǾƴƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾΣ ƛȊƭŜǘƴƛƪƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ƻƪǊƻƎ с҈ ŘƴŜǾƴƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜv, tranzitni dnevni 
obiskovalci okrog 21%, dnevni obiskovalci z motivom nakupov in drugih osebnih motivov okrog 24% in 
obiskovalci s strokovnimi in drugimi motivi okrog 5%. bŀǘŀƴőƴŜƧǑŀ ƻcena je predstavljena v grafu na naslednji 
strani in v Prilogi 1. te strategije. 
 
aŜǎŜőƴŀ ǊŀȊǇƻǊŜŘƛǘŜǾ ǾŜőƧŜƎŀ ŘŜƭŀ ŘǊǳƎƛƘ ŘƴŜǾƴƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƧŜ prav tako visoko koncentrirana v 
ǇƻƭŜǘƴŜƳ őŀǎǳΣ ǊŀȊŜƴ ŘƴŜǾƴƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ YǳǊŜƴǘƻǾŀƴƧŜΣ ƪƛ ƧŜ ǳƳŜǑőŜƴŀ Ǿ ƳŜǎŜŎ ŦŜōǊǳŀǊ ŀƭƛ 
ƳŀǊŜŎΣ ƪŀǊ ƧŜ ǇƻȊƛǘƛǾƴƻ ƛȊ ǾƛŘƛƪŀ ŘŜǎŜȊƻƴŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǘƻƪƻǾ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΣ ƪƭƧǳō ǘŜƳǳ Ǉŀ ƧŜ ƪƻƴŎŜƴǘǊƛǊŀƴŀ 
na nekŀƧ Řƴƛ Ǿ ǇǊŜŘǇǳǎǘƴŜƳ őŀǎǳΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƴŀ Ǉǳǎǘƴƻ ƴŜŘŜƭƧƻ ƛƴ ŘŜƭƴƻ ǘǳŘƛ ƻǘǾƻǊƛǘǾŜƴƻ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ 
Kurentovanja. 
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1.5.6 Dodana vrednost dejavnosti turizma na Ptuju 

 

¢ǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǎŜƪǘƻǊ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ ƧŜ Ǿ ǇǊŜǘŜƪƭŜƳ ƻōŘƻōƧǳ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭ ǊŜƭŀǘƛǾƴƻ ƴƛȊƪƻ ŘƻŘŀƴƻ 
ǾǊŜŘƴƻǎǘΣ ƪƛ ƧŜ ōƛƭŀ Ǿ ƭŜǘǳ нлмфΣ ƳŜǊƧŜƴƻ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ Ǿ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΣ ƪŀǊ плΣм҈ ƴƛȌƧŀ ƻŘ 

ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ ǾǎŜƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ah tǘǳƧ ƛƴ нлΣо҈ ƴƛȌƧŀ 
od enake kategorije za celotno gostinsko dejavnost v Sloveniji. 

 
YƭƧǳőƴƛ Ŝkonomski vidik trajnosti stanja in nadaljnjega razvoja turizma na Ptuju predstavlja sposobnost 
destinacije oziroma ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΣ Řŀ ǳǎǘǾŀǊƧŀƧƻ ŘƻǾƻƭƧ Ǿƛǎƻƪƻ ŘƻŘŀƴƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘΣ ƛȊ ƴŀǎƭƻǾŀ ƪŀǘŜǊŜ 
ǎŜ ƭŀƘƪƻ ȊŀŘƻǾƻƭƧƛƧƻ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴŜ ƪƻǊƛǎǘƛ Ȋŀ ǇƻŘƧŜǘƴƛke in investitorje po vlaganju v nadaljnji razvoj in 
ŘƻƴƻǎƴƻǎǘΣ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜ Ǿ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ǉƻ ǇƻǾŜőŀƴƧǳ Ǉƭŀő ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ŘŜƭƻǾƴŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀ ƛƴ ƭƻƪŀƭƴƻ ǎƪǳǇƴƻǎǘ Ǉƻ 
ustvarjanju zadostnih prihodkov za vlaganja v komunalno infrastrukturo in javne storitve za dvig kakovosti 
ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀΦ 
 
tƻƎƻƧ Ȋŀ ŘƻǎŜƎŀƴƧŜ ǳǎǘǊŜȊƴƻ ǾƛǎƻƪŜ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ƴŀ ǎǘǊŀƴƛ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƛƴ ǎ ǘǳǊƛȊƳƻƳ 
povezanih ponudnikov in destinacije Ptuj, kot celote, Ǉŀ ƧŜ ǳǎǇƻǎƻōƭƧŜƴƻǎǘ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ƴŀ ǇƻƴǳŘōŜƴƛ ǎǘǊŀƴƛ 
ptujskega turizma z znanjem, spretnostmi, upravljavskimi sposobnostmi ter ustreznimi viri financiranja za 
ǇǊŀǾƛƭƴƻ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴŜ ƴŀƭƻȌōŜΣ Řŀ ǎƪǊōƴƻ ƛȊōǊŀƴƛƳ ŎƛƭƧƴƛƳ ǎƪǳǇƛƴŀƳ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƛƴ ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾ ǇƻƴǳŘƛƧƻ 
ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƛƴ ŎŜƭƻǎǘƴƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧΦ  
 
Turistƛőƴƛ ǎŜƪǘƻǊ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ ƧŜ Ǿ ǇǊŜǘŜƪƭŜƳ ƻōŘƻōƧǳ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭ ǊŜƭŀǘƛǾƴƻ ƴƛȊƪƻ ŘƻŘŀƴƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘΣ ƪƛ ƧŜ ōƛƭŀ 
Ǿ ƭŜǘǳ нлмфΣ ƳŜǊƧŜƴƻ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ Ǿ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΣ ƪŀǊ плΣм҈ ƴƛȌƧŀ ƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ƴŀ 
ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ ǾǎŜƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ah tǘǳƧ ƛƴ нлΣо҈ ƴƛȌƧŀ ƻŘ ŜƴŀƪŜ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧŜ Ȋŀ ŎŜƭƻǘƴƻ Ǝƻǎǘƛƴǎƪƻ 
ŘŜƧŀǾƴƻǎǘ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ Yƻǘ ǇƻǎƭŜŘƛŎŀ ƴƛȊƪŜ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ǎƻ ōƛƭŜ ƴŀƭƻȌōŜ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƛȊǊŜŘƴƻ 
ƴƛȊƪƛ ǊŀǾƴƛ ƛƴ ǎƻ ōƛƭŜ ǎƪƻǊŀƧ Ǿ ŎŜƭƻǘƛ ƻƳŜƧŜƴŜ ƴŀ ƴǳƧƴƻ ǾȊŘǊȌŜǾŀƴƧŜ ƛƴ ǎƪǊƻƳƴŜ ƻōƴƻǾŜ ƻōǎǘƻƧŜőƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘΣ 
ƳŜŘǘŜƳ ƪƻ ƴŀƭƻȌō Ǿ ƴƻǾŜ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŜ ŀƭƛ ƴƻǾŜ ǇǊƻŘǳƪǘŜ ǘŀƪƻ ǊŜƪƻő ƴƛ ōƛƭƻ ŀƭƛ ǎƻ ōƛƭŜ ƴŀ ȊŀƴŜƳŀǊƭƧƛǾƛ ǊŀǾƴƛΦ  
 
Prav tako je po dostopnih podatkih iz leta 2019 bila nizka ustvarjena dodana vrednost razlog za 16,6% 
ǇƻǾǇǊŜőƴƻ ƴƛȌƧƻ ǊŀǾŜƴ όƴŜǘƻύ Ǉƭŀő Ǿ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ ƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŀ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ 
ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƛƴ мфΣн҈ ǇƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŜƳ  ǾǎŜƘ Ǉƭŀő ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ah tǘǳƧ. Zaradi tega so tudi prihodki 
Ǿ ƳŜǎǘƴƛ ǇǊƻǊŀőǳƴ ƛƴ ǇǊƛǎǇŜǾƪƛ Ǿ ƧŀǾƴŜ ōƭŀƎŀƧƴŜ ǎŜƪǘƻǊƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ ƴƛȌƧƛ, kot bi lahko bili ob 
ǾŜőƧƛ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴƛ ŘƻŘŀƴƛ ǾǊŜŘƴƻǎǘΦ bŀǘŀƴőƴŜƧǑƛ ǾƛŘƛƪƛ ŜƪƻƴƻƳǎƪŜ ǘǊŀƧƴƻǎǘƛ ǎƻ ǊŀȊǾƛŘƴƛ ƛȊ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘǾŜ 
ekonomskih, poslovnih in posebnih kazalnikov v tem dokumentu ς Ǿ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƳ ŘŜƭǳ ŘƻƪǳƳŜƴǘŀΣ ƪƻ 
opredeljujemo ciljne kazalnike oziroma vrednosti. 
 
tƻǾŜőŀƴƧŜ ŜƪƻƴƻƳǎƪŜ ǘǊŀƧƴƻǎǘƛ ƛƴ ǾȊŘǊȌƴƻǎǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ tǘǳƧ ƧŜ ǇƻƎƻƧŜƴŀ Ȋ 
ǳǎƪƭŀƧŜƴƛƳƛΣ ƻŘƭƻőƴƛƳƛ ƛƴ ǇǊŀǾƛƭƴƻ ǇǊƛƻǊƛǘŜǘƴƻ ǊŀƴƎƛǊŀƴƛƳƛ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƳƛ ƛƴ ƴŀƭƻȌōŀƳƛ ǘŀƪƻ ƧŀǾƴŜƎŀ ƪƻǘ 
zasebnega sektorja, cƛƭƧƴƻ ǳǎƳŜǊƧŜƴƛƳƛ Ǿ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛΣ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƛƴ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ƛƴ ǇƻǎƭŜŘƛőƴƻ 
dodane vrednosti v dejavnosti. 
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1.6 Trendi v panogi  
 

OBSEG TURIZMA V SVETU PRED COVID-19 
 
¢ǳǊƛȊŜƳ ƧŜ ǇŀƴƻƎŀΣ ƪƛ ǇǊƛǎǇŜǾŀ млΣо ҈ ƎƭƻōŀƭƴŜƳǳ .5tΣ Ǿ ȊŀŘƴƧƛƘ ƭŜǘƛƘ Ǉŀ ƧŜ ǇǊŜǎŜƎŀƭŀ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ Ǌŀǎǘ 
ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀΦ bŀ ǎǾŜǘƻǾƴƛ ǊŀǾƴƛ ƧŜ ǎŜƪǘƻǊ Ǿ ƭŜǘǳ нлмф ȌŜ ŘŜǾŜǘƻ ƭŜǘƻ ȊŀǇƻǊŜŘ ǎ оΣр ҈ ƭŜǘƴƻ ǎǘƻǇƴƧƻ Ǌŀǎǘƛ 
presegel stopnjo rasti svetovnega BDP, ki je bila 2,5 %. Neposredno je turizem pred Covid-19 krizo zagotavljal 
vsako deseto delovno mesto, kar je globalno predstavljalo 330 milijonov delovnih mest. Hkrati je turizem v 
ȊŀŘƴƧƛƘ ǇŜǘƛƘ ƭŜǘƛƘ ǳǎǘǾŀǊƛƭ Ǿǎŀƪƻ őŜǘǊǘƻ ƴƻǾƻ ȊŀǇƻǎƭƛǘŜǾΦ ± ƭŜǘǳ нлмф ƧŜ ǇǊŜƪƻ ƳŜƧ ǎǾƻƧŜ ŘƻƳƻǾƛƴŜ ǇƻǘƻǾŀƭƻ 
1,5 milijarde lƧǳŘƛ όп ƳƛƭƛƧƻƴŜ ŘƴŜǾƴƻύΣ Ǿ ǘŜƧ ǑǘŜǾƛƭƪƛ ƧŜ 9ǾǊƻǇŀ ƛƳŜƭŀ рм-ƻŘǎǘƻǘƴƛ ŘŜƭŜȌΦ tǊƛőŀƪƻǾŀƭƻ ǎŜ ƧŜ 
nadaljnjo 3 do 4-odstotno letno rast.  
 

VPLIV COVID-19 
 
Po ocenah OECD in UNWTO situacija zaradi pandemije Covid-19 za globalno gospodarstvo pomeni kar 
osemkrat vŜőƧƛ Ǒƻƪ ƪƻǘ Ŧƛƴŀƴőƴŀ ƪǊƛȊŀ нллуκнллфΣ Ǿ ƭŜǘǳ нлнл Ǉŀ ƧŜ ǇǊƛǑƭƻ Řƻ тп ҈ ǳǇŀŘŀ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜƎŀ 
turizma (v Evropi 71 %) ς to je pomenilo ƛȊƎǳōƻ ƻƪƻƭƛ ŜƴŜ ƳƛƭƛƧŀǊŘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƛƘƻŘƻǾΦ S tem se je turizem 
ǾǊƴƛƭ ƴŀ ǑǘŜǾƛƭƪŜ ƛȊǇǊŜŘ ол ƭŜǘ όмффлύΣ ƻƎǊƻȌŜƴƛƘ ƧŜ bilo 100 do 120 mio delovnih mest. Vrnitev obsega 
ǇƻǘƻǾŀƴƧ ƴŀ ǊŀǾŜƴ ƭŜǘŀ нлмф ƧŜ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴŀ Řƻ ƭŜǘŀ нлнпΦ 
 

SPREMEMBE ς ¢w9b5L b! D[h.![b9a ¢¦wL{¢L2b9a ¢wD¦ 
 
Turizem med in po obdobju pandemije Covid-мф ƧŜ ƛƴ ōƻ ŘǊǳƎŀőŜƴΣ ƪƻǘ ǎƳƻ Ǝŀ ǇƻȊƴŀƭƛ ŘƻǎƭŜƧΦ {ǇǊŜƳŜƳōŜ v 
ǾŜŘŜƴƧǳ ƛƴ ǾǊŜŘƴƻǘŀƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ǎƻ Ƴƻőƴƻ ƻǇŀȊƴŜ ƛƴ ƛƳŀƧƻ ǾǇƭƛǾ ƴŀ ƴŀőƛƴ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀΣ ǇǊƻŎŜǎŜ ƻŘƭƻőŀƴƧŀ ƛƴ ƛȊōƻǊ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧΦ {ǇǊŜƳŜƳōŜ Ǉŀ ǎƻ ǑŜ ƎƭƻōƧŜ ς ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƭŎƛ ǇƻǊƻőŀƧƻ ƻ globljih ǎǇǊŜƳŜƳōŀƘ Ǿ ƴŀőƛƴǳ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀΣ 
prioritetah, vrednotah ς dodaten ƳƻőŜƴ ǾǇliv ƛƳŀƧƻ ǾƻƧƴŀ Ǿ ¦ƪǊŀƧƛƴƛΣ ƴŀǊŀǑőŀƧƻőŜ ŎŜƴŜ ŜƴŜǊƎŜƴǘƻǾ ƛƴ ƘǊŀƴŜ 
ƻȊƛǊƻƳŀ ǾǎŜ ǾŜőƧŀ Ŧƛƴŀƴőƴŀ ƻōőǳǘƭƧƛǾƻǎǘ.  
 
aŜŘ ƴŀƧǾŜőƧƛƳƛ ǎǇǊŜƳŜƳōŀƳƛ ǎƻ ƴŀǎƭŜŘƴƧŜΥ ǘǳǊƛȊŜƳ ǎŜ ƧŜ ƻƳŜƧƛƭ ƴŀ ōƭƛȌƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ǇƻǳŘŀǊŜƪ ƧŜ ƴŀ 
ǇŜǊǎƻƴŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ƛƴ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛƘΣ ŘƻƭƻőŜƴ ǎŜƎƳŜƴǘ ƭƧǳŘƛ ǇƻǎǘŀƧŀ ȊŜƭƻ Ŧƛƴŀƴőƴƻ ƻōőǳǘƭƧƛǾ.  
 
PƻŘǊƻōƴŜƧǑƛ ǾǇƻƎƭŜŘ Ǿ ǘǊŜƴŘŜ ǇƻƪŀȌŜ ƴŀǎƭŜŘƴƧŜΥ 
1. ~Ŝ ǇƻƳŜƳōƴŜƧŜ ƪƻǘ Řƻ ǎŜŘŀƧ ōƻ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ǾŀǊƴƻǎǘƛ ƛƴ ȊŘǊŀǾƧŀ ǘŜǊ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ƛƴ ǇǊƻŘǳƪǘƛΣ ƪƛ 

temeljijo na stiku z naravo ς ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛ ōƻŘƻ ƛǎƪŀƭƛ ǇǊƻǎǘƻǊ Ȋŀ ǳƳƛƪ ƛƴ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ ƪƛ ōƻŘƻ ƘƪǊŀǘƛ ηŜƪƻ ƛƴ 
ōǊŜȊǎǘǊŜǎƴŀζ ǘŜǊ ƻŘǊŀȌŀƭŀ ǇǊƛǎǘƴƻǎǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǎƪƻȊƛ ƪǳƭǘǳǊƻΣ ƘǊŀƴƻ ƛƴ ƎƛōŀƴƧŜΦ  

2. VǎŜ ǾŜőƧƛ ǾǇƭƛǾ ƴŀ ǇƻƴǳŘōƻ ƛƴ ƴŀőƛƴ ǇƻǘƻǾŀƴƧ ƛƳŀƧƻ ǇƻŘƴŜōƴŜ ǎǇǊŜƳŜƳōŜ ƛƴ ǇƻǎƭŜŘƛőƴƻ ǾǎŜ ǾŜőƧŀ 
oƪƻƭƧǎƪŀ ƻȊŀǾŜǑőŜƴƻǎǘ ƭƧǳŘƛΦ ¢ǳǊƛǎǘƛ ƛȊ ǳǊōŀƴƛƘ ƻƪƻƭƛƧ ǾǎŜ ǇƻƎƻǎǘŜƧŜ ƴƛƳŀƧƻ ǾŜő ƭŀǎǘƴƛƘ ŀǾǘƻƳƻōƛƭƻǾΣ 
ȊŀƴƛƳŀ ƧƛƘ ƻƎƭƧƛőƴƛ ƻŘǘƛǎ ǇƻǘƛΦ ±ǎŜ ōƻƭƧ ǎǇƻǑǘǳƧŜƧƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛƴ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜΣ ƪƛ ǎƪǊōƛƧƻ Ȋŀ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƻ Ǌŀōƻ 
naravnih virov.  

3. ¢ǳǊƛǎǘƛőƴƛƳ ǇƻŘƧŜǘƧŜƳ ǇǊƛƴŀǑŀƧo izzive tako ǎǘŀǊŀƴƧŜ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀΣ ǑǘŜǾƛƭƴŀ ƛƴ Ǿƛǘŀƭƴŀ ōŀōȅ ōƻƻƳ 
generacija sivih panterjev kot tudi hkratni porast novih mladih popotnikov (generaciji Y in Z), ƪƛ ƛǑőŜƧƻ 
ŜŘƛƴǎǘǾŜƴŜ ƛƴ ŀǾǘŜƴǘƛőƴŜ ƛȊƪǳǑƴƧŜ όŜƪƻƴƻƳƛƧŀ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧύ ǘŜǊ ǎŜ ȌŜƭƛƧƻ ƴŀǳőƛǘƛ ƴŜƪŀƧ novega.  

4. 5ŀƴŀǑƴƧƛ Ŝ-ǘǳǊƛǎǘ ƧŜ ǎǳǇŜǊ ƳƻōƛƭŜƴ ƛƴ ηǇǊƛƪƭƧǳőŜƴζ ς ƛƴ ǘƻ ǇǊƛőŀƪǳƧŜ ǘǳŘƛ ƻŘ ƴŀǎΦ 5ǊǳȌōŜƴŀ ƻƳǊŜȌƧŀ ƛƴ ƻƴ-
line agencijske platforme (OTA) vzpostavljajo pomembne odnose s turisti ter nadzorujejo potovalni cikel 
ƛƴ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ ƘƪǊŀǘƛ Ǉŀ ƧŜ ȊŀǳǎǘŀǾƛǘŜv potovanj zaradi pandemije pokazala na pomen lokalnih 
rezervacijskih sistemov, direktnih rezervacij kot tudi kratkih lokalnih verig.  

5. aƻőƴƻ ǎŜ ƧŜ okrepila zavest o pomenu zdravja. [ƧǳŘƧŜ ǇƻǎƪǳǑŀƧƻ ȌƛǾŜǘƛ ǾŜŘƴƻ ōƻƭƧ ȊŘǊŀǾƻΣ Ȋŀǘƻ ƧŜ ǾŜŘƴƻ 
ǾŜő ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƳŜŘ Řopustom aktivnih  όƴǇǊΦ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻΣ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜƴƧŜΣ ǎƳǳőŀƴƧŜΣ ƎƻƭŦ ƛǘŘΦύΦ 

6. YƭƧǳőƴŜƎŀ ǇƻƳŜƴŀ ōƻ digitalizacija in krepitev odpornosti (resilience) ς ǘŀƪǑƴŜ ǇƻƴǳŘōŜΣ ƪƛ ōƻ ōƻƭƧ 
ƻŘǇƻǊƴŀ ƴŀ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴŜ ǇǊƛƘƻŘƴƧŜ ƪǊƛȊƴŜ ǎƛǘǳŀŎƛƧŜ όŦƛƴŀƴőƴŜΣ ȊŘǊŀǾǎǘǾŜƴŜΣ ǇƻŘƴŜōƴŜΣ varstvene).  

7. hƪǊŜǇƭƧŜƴ ǇƻƳŜƴ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƻǎǘƛ ƛƴ ƭƻƪŀƭƴƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ς Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƧŜ ƛȊǊŜŘƴƻ 
ǇƻƳŜƳōƴƻΣ Řŀ ǑŜ ŘƻŘŀǘƴƻ ƻƪǊŜǇƛƧƻ ŜŘƛƴǎǘǾŜƴŜ ŜƭŜƳŜƴǘŜ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƻƳ ǇƻƴǳŘƛƧƻ ηƭƻƪŀƭƴƻ 
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ƛȊƪǳǑƴƧƻζΣ ƪƛ ƧŜ ŘǊǳƎŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƴŜ ƳƻǊŜƧƻ ƪŀǊ ŜƴƻǎǘŀǾƴƻ ƪƻǇƛǊŀǘƛΦ [ƻƪŀƭƴŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ƛƴ 
ƛȊŘŜƭƪƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ǇƻƳŜƳōŜƴ ŘŜƧŀǾƴƛƪ ƻŘƭƻőŀƴƧŀΦ 

8. Turisti imajo ǾǎŜ ōƻƭƧ ƪǊƛǘƛőŜƴ ƻŘƴƻǎ Řƻ ǊŀȊƳŜǊƧŀ ƳŜŘ ƪŀƪƻǾƻǎǘƧƻ ƛƴ ŎŜƴƻ ς Ȋ ǾǎŜ ǾŜő ǇƻǘƻǾŀƭƴƛƳƛ 
ƛȊƪǳǑƴƧŀƳƛ ǎƻ ǘǳǊƛǎǘƛ ǾǎŜ ōƻƭƧ ƻōőǳǘƭƧƛǾƛ ƴŀ ǘƻΣ Řŀ Ȋŀ ǎǾƻƧ ŘŜƴŀǊ ŘƻōƛƧƻ ǑŜ ōƻƭƧǑƻ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƻŘ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴŜΦ 
½ŀ ǇǊƛǾƭŀőƴŜ ƛƴ ŜŘƛƴǎǘǾŜƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘŜ όƻōƧŜƪǘƛΣ ǎǘƻǊƛǘǾŜΣ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀύ ǎƻ ǇǊƛǇǊŀǾƭƧŜƴƛ ƴŀƳŜƴƛǘƛ ǾǎŜ 
ǾŜő ŘŜƴŀǊƧŀΣ ǾŜƴŘŀǊ Ǉŀ ǎƻ ƴƧƛƘƻǾŀ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧŀ ǾƛǎƻƪŀΦ 

9. Zaradi trendov in tendenc ter omejitvenih dejavnikov, ki so posledica Covid-19 in drugih tveganj, je 
ǇǊƛőŀƪƻǾŀǘƛ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŜ ŜƴŜƎŀ ŘŀƭƧǑŜƎŀ ŘƻǇǳǎǘŀ ƴŀ ƭŜǘƻ ƛƴ ǾŜő ƪǊŀƧǑƛƘ Ǿ ōƭƛȌƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ ± ǇƻǊŀǎǘǳ 
ǎƻ ǘΦ ƛΦ ηƳŜǎǘƴƛ ǇƻōŜƎƛζ ŀƭƛ ǾƛƪŜƴŘƛ Ǿ ƴŀǊŀǾƛΦ ¢ǳŘƛ ŘƻƳŀőƛ ǇǊŜōƛǾŀƭŎƛ ƭƻƪŀƭƴƻ ƛƴ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴƻ ǇƻǎǇŜǑŜƴƻ 
ƛǑőŜƧƻ ηƳŜǎǘƴŜ ǇƻōŜƎŜζ oziroma ǘƻőƪŜ Ǿ ƴŀǊŀǾƛ, ki postajajo vse bolj obremenjene. 

10. bŀǊŀǑőŀƧƻőŜ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜ Ǉƻ ǎ ǎǇǊƻǎǘƛǘǾƛƧƻ ǇƻǾŜȊŀƴŜƳ ŘƻǇǳǎǘǳ ƻȊƛǊƻƳŀ ǘΦƛΦ ōŜƎǳ ƛȊ ǾǎŀƪŘŀƴƧŜƎŀ 
ȌƛǾƭƧŜƴƧŀΦ ½ŀ ƳƴƻƎŜ ƭƧǳŘƛ ƧŜ ŘŀƴŀǑƴƧŜ ȌƛǾƭƧŜƴƧŜ ǇǊŜǾŜő ǎǘǊŜǎƴƻ ƛƴ ǘƻ Ȋƭŀǎǘƛ Ȋŀ ǘƛǎǘŜΣ ƪƛ ȌƛǾƛƧƻ Ǿ ǾŜƭƛƪƛƘ ƳŜǎǘƛƘΦ 
To stanje pogosto vodi do notranjih nemirov, napetosti in ȌŜƭƧŜ Ǉƻ ǎǇǊƻǎǘƛǘǾƛ Ǿ ƴŀǊŀǾƴŜƳ ŀƭƛ 
ηǇƻőŀǎƴŜƧǑŜƳζ ƻƪƻƭƧǳΦ ¢ǳǊƛǎǘƛ ǎƛ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ȌŜƭƛƧƻ ƳŜŘ ǾƛƪŜƴŘƛ ŀƭƛ ǇǊŀȊƴƛƪƛ ǇƻōŜƎŀ ƛȊ ǾǎŀƪŘŀƴƧŜƎŀ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ 
ǘŜǊ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƻ ǇǊŜȌƛǾƭƧŀƴƧŜ őŀǎŀ Ȋ ŘǊǳȌƛƴƻ ƛƴ ǇǊƛƧŀǘŜƭƧƛΦ 

11. Potovanja z letalom so se zaradi Covida-мф ŘǊŀǎǘƛőƴƻ ȊƳŀƴƧǑŀƭŀΣ ǘŀƪƻ ǎŜ ƧŜ ǾŜő ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƻŘƭƻőƛƭƻ Ȋŀ 
ǇƻǘƻǾŀƴƧŜ Ȋ ŀǾǘƻƳΣ ŀǾǘƻōǳǎƻƳ ŀƭƛ ǾƭŀƪƻƳ Ǿ ōƭƛȌƴƧŜ ŀƭƛ ǎǊŜŘƴƧŜ ƻŘŘaljene destinacije. Iz tega se je razvil 
ƴƻǾΣ ǘŀƪƻ ƛƳŜƴƻǾŀƴ η[ƻǿ ǘǊŀǾŜƭζ ǘǊŜƴŘΣ ƪŀǘŜǊŜƎŀ ǇƻǳŘŀǊŜƪ ƧŜ ƴŜ ǎŀƳƻ ƴŀ ǇǊŜȌƛǾƭƧŀƴƧǳ ŘƻǇǳǎǘŀ ƴŀ ŎƛƭƧƴƛ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΣ ŀƳǇŀƪ ǘǳŘƛ ƴŀ Ǉƻǘƛ Řƻ ǘƧŀΦ ¢ŀ ǘǊŜƴŘ ǎŜ ōƻ ȊŀǊŀŘƛ ǘŜƴŘŜƴŎ Ǉƻ ȊƴƛȌŀƴƧǳ ƻƎƭƧƛőƴŜƎŀ ƻŘǘƛǎŀ ƛȊ 
naslova tuǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻǘƻǾŀƴƧ ǎƻƻőƛƭ ǎ ǇǊƛƭŀƎƻŘƛǘǾŀƳƛ ƴŀ ƴƛȊƪƻƻƎƭƧƛőƴŀ ǇǊŜǾƻȊƴŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ ƛƴ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜ 
oblike mobilnosti.  

12. bŀǊŀǑőŀƧƻőŜ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜ Ǉƻ ǘΦ ƛΦ pobegu v gore kot posledica dviga temperatur (podnebnih 
sprememb). 

13. ±ǎŜ ǾŜőƧŜ ȊŀƴƛƳŀƴƧŜ Ȋŀ ƻōƛǎƪ novih oziroma neodkritih destinacij. 
14. bŀǊŀǑőŀƧƻőŜ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜΣ ƪƛ ƧŜ ǾŜȊŀƴƻ ƴŀ ŎŜƴƻǾƴƻ ŘƻǎǘƻǇƴŜƧǑŀ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀΦ 
15. ±ǎŜ ǾŜő ǎǘŀǊŜƧǑƛƘΣ ŀƪǘƛǾƴŜƧǑƛƘ ƛƴ ǇǊŜƳƻȌƴŜƧǑƛƘ ƭƧǳŘƛ ƴŀ ǇƻƳŜƳōƴƛƘ ƛȊǾƻǊƴƛƘ ǘǊȌƛǑőƛƘΦ 
 

¢w9b5LΣ YL {h ~9 th{9.9W w9[9±!b¢bL ½! t¢¦W 
 

Glede na stanje in produktnƛ ǇǊƻŦƛƭ ƻōǊŀǾƴŀǾŀƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ptuj izpostavljamo: 
 

tǊǾƛőΥ b!Wtha9a.b9W~L ¢w9b5LΣ KI GOVORIJO V 
PRID DESTINACIJI PTUJ 

5ǊǳƎƛőΥ b!Wtha9a.b9W~L ¢w9b5LΣ YL .h5h 
Y[W¦2bL ½! ¦{t9~bh{¢ ± twLIh5bh{¢L Lb YL 
tw95{¢!±[W!Wh th5wh2W!Σ KJER BO MORALA 
DESTINACIJA PTUJ NAREDITI POMEMBNE 
STRUKTURNE PREMIKE 

u hƪǊŜǇƭƧŜƴ ǇƻƳŜƴ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƻǎǘƛ ƛƴ ƭƻƪŀƭƴŜ ƛȊƪǳǑƴƧŜ 
destinacije. 

u Okrepljen pomen zdravja.  
u [ƻƪŀƭƴŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ƛƴ ƛȊŘŜƭƪƛ predstavljajo 
ǇƻƳŜƳōŜƴ ŘŜƧŀǾƴƛƪ ƻŘƭƻőŀƴƧŀΦ 

u ±ǎŜ ǾŜőƧŜ zanimanje za obisk novih oziroma 
neodkritih destinacij. 

u ±ǎŜ ǾŜő ǎǘŀǊŜƧǑƛƘΣ ŀƪǘƛǾƴŜƧǑƛƘ ƛƴ ǇǊŜƳƻȌƴŜƧǑƛƘ ƭƧǳŘƛ ƴŀ 
pomembnih izvornih trgih ς ƪƛ ƛǑőŜƧƻ ƳŀƴƧ ƳƴƻȌƛőƴŜ 
destinacije, ki jim lahko zaupajo. 

u ± ǇƻǊŀǎǘǳ ǎƻ ǘΦ ƛΦ ηƳŜǎǘƴƛ ǇƻōŜƎƛζ ŀƭƛ ǾƛƪŜƴŘƛ Ǿ 
naravi, ȌŜƭƧŀ Ǉƻ ǎǇǊƻǎǘƛǘǾƛ Ǿ ƴŀǊŀǾƴŜƳ ŀƭƛ 
ηǇƻőŀǎƴŜƧǑŜƳζ ƻƪƻƭƧǳΦ 

u tƻǾŜőŀƴƧŜ ǇƻǘƻǾŀƴƧ Ȋ ŀǾǘƻƳΣ ŀǾǘƻōǳǎƻƳ ŀƭƛ ǾƭŀƪƻƳ Ǿ 
ōƭƛȌƴƧŜ ŀƭƛ ǎǊŜŘƴƧŜ ƻŘŘŀƭƧŜƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ 

u Zeleni prehod ς trajnostni razvoj turizma, eko 
ŎŜǊǘƛŦƛŎƛǊŀƴŀ ǇƻƴǳŘōŀΣ ƪǊƻȌƴŜ ǇǊŀƪǎŜΣ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŀ 
mobilnost ς ƪƭƧǳőƴŀ ōƻ ȊŜƭŜƴŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀΦ 

u Digitalni prehod ς digitalizacija celotnega poslovanja 
oziroma delovanja ς ƴŜ ȊƎƻƭƧ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ǘŜƳǾŜő 
celotnih lokalnih skupnosti. 

u bŀƎƻǾŀǊƧŀƴƧŜ ǎǳǇŜǊ ƳƻōƛƭƴŜƎŀ ƛƴ ηǇǊƛƪƭƧǳőŜƴŜƎŀζ 
turista (digitalno podprte storitve, podatkovno 
ǇƻŘǇǊǘƻ ƻŘƭƻőŀƴƧŜ ƛƴ ŘƛƎƛǘŀƭƴƻ ǘǊȌŜƴƧŜύΦ 

u Vzpostavitev destinacije in celotne verige vrednosti, 
ki ji bodo zaupali in jo cenili bolj odgovorni, 
ȊŀƘǘŜǾƴŜƧǑƛ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛΦ 
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1.7 Benchmark analiza (izbrane destinacije z zgodovinskim mestom) 
 

V okviru ƻǎǊŜŘƻǘƻőŜƴŜ ōŜƴŎƘƳŀǊƪ ŀƴŀƭƛȊŜ ǎƳƻ ƴŀǊŜŘƛƭƛΥ 
A. V Sloveniji pregled vseh 21 zgodovinskih mest, ƪƛ ǎƻ ǇƻƳƭŀŘƛ нлно őƭŀƴƛŎŜ ½ŘǊǳȌŜƴƧŀ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƘ ƳŜǎǘ 

Slovenije (enako kot Ptuj). Razdelili smo jih v 2 dela: 
o ± ǇǊǾŜƳ ǎƪƭƻǇǳ ǎƻ ƳŜǎǘŀΣ ƪƛ ǎƻ Ǉƻ ǘŜƳŜƭƧƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴƛƘ ƪŀȊŀƭƴƛƪƛƘ ǇǊƛƳŜǊƭƧƛǾŀ 

oziroma relevantna glede na Ptuj ς ǘƻ ǎƻ .ǊŜȌƛŎŜΣ /ŜƭƧŜ, Kamnik, Kranj, Novo mesto, Radovljica 
ƛƴ ~ƪƻŦƧŀ [ƻƪŀ. Za njih smo povzeli naslednje podatke:  
Á Kvantitativne:  

u VŜƭƛƪƻǎǘ ƻōőƛƴŜ όƛƴ ƳŜǎǘƻ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ Ǉƻ ǾŜƭƛƪƻǎǘƛύΣ  
u ~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ όƛƴ ƳŜǎǘƻ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ Ǉƻ ǑǘŜǾƛƭǳ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾύΣ  
u ~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ όǾƪƭƧǳőƴƻ Ȋ ŘŜƭŜȌŜƳ ǘǳƧƛƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾΤ ƛƴ ƳŜǎǘƻ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ Ǿ 
ƭŜǘǳ нлнн Ǉƻ ǑǘŜǾƛƭǳ ǾǎŜƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾύΤ 

u ~ǘŜǾƛƭƻ ƭŜȌƛǑő ό±ǎŜ ƭŜȌƛǑőΣ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧŀ ǎƪǳǇŀƧΤ ƴŜ ȊƎƻƭƧ ǎǘŀƭƴƛƘύΤ 
Á Kvalitativne 

u YǊŀǘŜƪ ǇƻǾȊŜǘŜƪ ǎǘǊǳƪǘǳǊŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ƴŀőƛƴ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŀΤ 
u 5ƻǎŜȌƪƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ȊŀŘƴƧƛƘ ƴŜƪŀƧ ƭŜǘΦ 

o ± ŘǊǳƎŜƳ ǎƪƭƻǇǳ ǎƻ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŀ ƳŜǎǘŀ όőƭŀƴƛ ½ŘǊǳȌŜƴƧŀ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƘ ƳŜǎǘ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ), ki niso 
relevanten benchmark Ȋŀ tǘǳƧ ƪƻǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ ς (A) ali zaradi majhne realizacije 
(2ǊƴƻƳŜƭƧΣ LŘǊƛƧŀΣ WŜǎŜƴƛŎŜΣ YƻǎǘŀƴƧŜǾƛŎŀ ƴŀ YǊƪƛΣ aŜǘƭƛƪŀΣ wŀǾƴŜ ƴŀ YƻǊƻǑƪŜƳΣ {ƭƻǾŜƴƧ DǊŀŘŜŎΣ 
{ƭƻǾŜƴǎƪŜ YƻƴƧƛŎŜΣ ~ŜƴǘƧǳǊΣ ¢ǊȌƛőΣ ¿ǳȌŜƳōŜǊƪ) ali (B) dejstva, da niso direktno primerljiva s 
PtujemΣ ȊŀǊŀŘƛ ŘǊǳƎŜƎŀ ǇǊŜǾƭŀŘǳƧƻőŜƎŀ ƳƻǘƛǾŀ ǇǊƛƘƻŘŀ (kot sta npr. obalni destinaciji Koper in 
Piran-tƻǊǘƻǊƻȌ). tǊŜƎƭŜŘŀ ȊŀǊŀŘƛ ƳŀƴƧǑŜ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴƻǎǘƛ ƴŜ ǇƻŘŀƧŀƳƻΦ 

B. Med tujimi destinacijami smo ǇǊŜƎƭŜŘŀƭƛ ǾŜő ƳŜǎǘƴƛƘ ŘŜǎǘƛƴacij (med drugim avstrijski mesti Graz in 
{ŀƭȊōǳǊƎΣ ƛǘŀƭƛƧŀƴǎƪƻ [ǳŎŎƻ ǘŜǊ ǑǇŀƴǎƪƛ .ƛƭōŀƻύΣ ŀ izbrali eno avstrijsko mestno destinacijo, ki je v zadnjih 
dveh do treh desetletjih skozi turizem izvedla popolno transformacijo mesta ς to je Linz. 

 

SKLOP A: Slovenska ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŀ ƳŜǎǘŀ όƻȊƛǊƻƳŀ ƻōőƛƴŜύΣ ƪƛ ǎƻ őƭŀƴƛ ½ŘǊǳȌŜƴƧŀ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƘ ƳŜǎǘ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ 
in so zanimiva oziroma relevantna za Ptuj 
 

Zgodovinsko 
mesto 

¢ŜƳŜƭƧƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ƪŀȊŀƭƴƛƪƛ 
(leto 2022) 

Status 
vodilne 
destinacije  

Opredelitev profila 
destinacije (ob 
zgodovinskem mestu) 

tƻƳŜƳōŜƴ ŘƻǎŜȌŜƪ 
zadnjih 3-5 let na 
ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ 

.ǊŜȌƛŎŜ 

 

όhōőƛƴŀ 
.ǊŜȌƛŎŜύ 

u 268 km2 (14. mesto v 
Sloveniji) 

u 24.346 prebivalcev (13. 
mesto v Sloveniji) 

u сссΦсфу ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ όсΦ 
mesto v Sloveniji; od 
tega 50% tujih) 

u пΦлсо ǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑő  

5ŀΥ 2ŀǘŜȌ ƛƴ 
Posavje 

hōőƛƴŀ ƧŜ Ǿ ǇǊǾƛ ǾǊǎǘƛ 
Ƴƻőƴŀ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪŀ 
destinacija, ki ustvarja 
osrednji motiv prihoda 
ό¢ŜǊƳŜ 2ŀǘŜȌΣ ¢ŜǊƳŜ 
Paradiso). Mesto 
.ǊŜȌƛŎŜ ƴƛ ǘƻƭƛƪƻ 
prepoznavno kot 
zgodovinsko mesto 
(najbolj sicer izstopa 
±ƛǘŜǑƪŀ ŘǾƻǊŀƴŀ gradu 
.ǊŜȌƛŎŜ kot lokacija za 
koncerte). .ǊŜȌƛŎŜ ǎŜ 
kot del destinacije 
Posavje pozicionira kot  
destinacija, ki jo 
odlikujejo termalni 
ǾǊŜƭŎƛΣ ǾƛƴƻǊƻŘƴƛ ƎǊƛőƛ ƛƴ 
gradovi (ƴŀƧǾŜő 
ohranjenih 
ǎǊŜŘƴƧŜǾŜǑƪƛƘ ƎǊŀŘƻǾ Ǿ 
Sloveniji glede na 
ǾŜƭƛƪƻǎǘ ƻōƳƻőƧŀύΤ ǑŜ 

V zadnjih letih se krepi 
sodelovanje na ravni 
regije Posavje; 
oblikovan je nov 
skupni produkt po 
gradovih Posavja 
η{ŜŘŜƳ ǾŜƭƛőŀǎǘƴƛƘζΣ s 
sobo s 3D modeli 
sedmih gradov na 
lokaciji ¢ŜǊƳ 2ŀǘŜȌ 
όŘƻȌƛǾŜǘƧŜ ƧŜ ǾƪƭƧǳőŜƴƻ 
v Slovenia Unique 
Experience). V zadnjih 
letih ni ǳǎǇŜƭ ȌŜ ŘǊǳƎƛ 
Ǉƻǎƪǳǎ ƻōőƛƴŜ .ǊŜȌƛŎŜΣ 
da bi postala mestna 
ƻōőƛƴŀΦ Drugih 
ƛȊǎǘƻǇŀƧƻőƛƘ ŘƻǎŜȌƪƻǾ 
nismo identificirali. 
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vedno pa se celotna 
destinacija povezuje 
ǇǊŜŘǾǎŜƳ ǎ 2ŀǘŜȌŜƳ 
ό¢ŜǊƳŀƳƛ 2ŀǘŜȌΣ ƪƧŜǊ ƧŜ 
ƳƻőŜƴ ŘƴŜǾƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘ 
Aquafun).  

Celje 

 

(Mestna 
ƻōőƛƴŀ /ŜƭƧŜύ 

u 95 km (75. mesto v 
Sloveniji) 

u 48.847  
prebivalcev (5. mesto v 
Sloveniji) 

u стΦтул ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ όооΦ 
mesto v Sloveniji; od 
tega 73% tujih)) 

u фун ǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑő  

Da: Celje;  
v preteklosti 
se je 
povezovalo v 
okviru 
5ŜȌŜƭŜ 
Celjske 

Mestna destinacija, 
ƳŜǎǘƻ Ȋ Ƴƻőƴƻ 
zgodovino od antike do 
ŘŀƴŜǎΣ Ȋ ƴŀƧǾǇƭƛǾƴŜƧǑƻ 
ǎǊŜŘƴƧŜǾŜǑƪƻ ǾƭŀŘŀǊǎƪƻ 
ŘƛƴŀǎǘƛƧƻ ǾǎŜƘ őŀǎƻǾ ƴŀ 
Slovenskem ς ki gradi 
na 'grofovskih 
ŘƻȌƛǾŜǘƧƛƘϥΣ ϥƎǊƻŦƻǾǎƪƛ 
zgodbi' in 'grofovskih 
kriterijih kakovosti'.  
Je mesto s kakovostno 
ǑǇƻǊǘƴƻ ƛƴ ǎŜƧŜƳǎƪƻ 
tradicijo in bogato 
prireditveno 
dejavnostjo. Med 
obiskovalci ostaja 
najbolj priljubljena 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘ 
Stari grad Celje. 

Turisti Celje vedno bolj 
odkrivajo kot aktivno 
zeleno mestno 
destinacijo (lahko 
dostopno zeleno 
ȊŀƭŜŘƧŜ ƛƴ ōƭƛȌƛƴŀ 
termalnih centrov); v 
ƴŀőǊǘǳ ƛƳŀƧƻ ƴŀƧǾŜőƧƛ 
ǾƛǎŜőƛ ǇƻƘƻŘƴƛ Ƴƻǎǘ 
Slovenije in Evrope, ki 
bi naj povezal Stari 
grad Celje in staro 
mestno jedro. V 
zadnjih letih je izstopila 
ƳŀƴƧǑŀΣ ŀ ǾƛŘƴŀ ȊƎƻŘōŀ 
mestnega gozda z 
5ǊŜǾŜǎƴƻ ƘƛǑƻ όin 14 
km urejenih in 
ƻȊƴŀőŜƴƛƘ ƎƻȊŘƴƛƘ 
poti), aktivno 
ǾƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ rekreacijsko 
ǎǊŜŘƛǑőŜ /ŜƭƧǎƪŀ ƪƻőŀ ǎ 
Pustolovskim parkom, 
Ziplinom, 
kolesarjenjem, 
ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻƳ Χύ ƛƴ 
~ƳŀǊǘƛƴǎƪƻ ƧŜȊŜǊƻΦ 
Celje je naredilo 
ǇǊŜƳƛƪ Ǿ ƻȌƛǾƭƧŀƴƧǳ 
ƳŜǎǘƴŜƎŀ ǎǊŜŘƛǑőŀ ǎ 
prireditvami. 

Kamnik 

 

όhōőƛƴŀ 
Kamnik) 

u 266 km2 (15. mesto v 
Sloveniji) 

u 29.953  
prebivalcev (10. mesto v 
Sloveniji) 

u уфΦрлт ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ όнуΦ 
mesto v Sloveniji; od 
tega 62% tujih) 

u мΦуоо ǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑő  

 

Da: Kamnik; 
Kamnik je 
del regije 
Osrednja 
Slovenija (z 
Ljubljano) in 
povezovanja 
6 alpskih 
ƻōőƛƴ Ǿ 
okviru 
½ŘǊǳȌŜƴƧŀ 
YŀƳƴƛǑƪƻ-
Savinjskih 
Alp 

Trenutno je Kamnik 
prepoznan po lepem 
zgodovinskem mestu in 
ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ǘƻőƪŀƘ 
obiska ς izstopa Velika 
planina, ob tem pa 
Terme Snovik in 
!ǊōƻǊŜǘǳƳ ±ƻƭőƧƛ 
potok, v zadnjih letih 
tudi EkoǊŜǎƻǊǘΦ bƛ ǑŜ 
prepoznan kot 
ȊŀƻƪǊƻȌŜƴŀ 
stacionarna destinacija 
prihoda ς kljub njegovi 
izjemni zgodovini kot 
ƴŜƪƻő ƛƳŜƴƛǘƴŜƎŀ 
ǾƻŘƴŜƎŀ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑőŀ 
Avstro-ogrske 
monarhije (metoda 
kneipanja). Mesto je 
Ȋƴŀƴƻ Ǉƻ ƻōƭŀőƛƭƴƛ 

Vse bolj se krepi 
outdoor karakter 
destinacije ς 
zgodovinsko mesto, ki 
se odpira v dve dolini 
όYŀƳƴƛǑƪŀ .ƛǎǘǊƛŎŀ Ȋ 
Veliko planino in 
Tuhinjska dolina z 
Menino planino). 
Destinacija razvija 
koncept aktivnega 
alpskega well-beinga, s 
krovnim destinacijskim 
produktom kneipanja, 
Terme Snovik 
ƴŀőǊǘǳƧŜƧƻ ƛȊƎǊŀŘƴƧƻ 
novega 4*S hotela, z 
olimpijskim bazenom 
όȊŀ ǑǇƻǊǘƴƛƪŜ ƴŀ 
pripravah), novim 
wellness centrom in 
kongresnim centrom, 
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ŘŜŘƛǑőƛƴƛ in prireditvi 
Dnevi narodnih ƴƻǑΦ 

ǇǊŜƴŀǾƭƧŀƧƻ ǎŜ ƪƻőŜ na 
Veliki planini, zasebni 
investitor pripravlja 
ōǳǘƛőƴƛ ƘƻǘŜƭ ƴŀ ~ǳǘƴƛ 
(nekdanji samostan), v 
celostni prenovi v 2023 
je Golf Arboretum, 
!ǊōƻǊŜǘǳƳ ±ƻƭőƧƛ 
potok krepi gostinsko 
ǇƻƴǳŘōƻ ƛƴ ƴŀőǊǘǳƧŜ 
galerijsko ponudbo, v 
teku je investicija v 6-
ǎŜŘŜȌƴƛŎƻ ƴŀ ±Ŝƭƛƪƛ 
planini. 

Kranj 

 

(Mestna 
ƻōőƛƴŀ YǊŀƴƧύ 

u 115 km2 (39. mesto v 
Sloveniji) 

u 56.784 prebivalcev (3. 
mesto v Sloveniji) 

u млсΦнпс ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ όнрΦ 
mesto v Sloveniji; od 
tega 90% tujih)) 

u мΦмнл ǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑő  

Da: Kranj; 
Kranj 
trenutno ni 
del nobene 
regijske 
povezave, 
izrazil je 
interes za 
ǇǊƛƪƭƧǳőƛǘŜǾ 
Skupnosti 
Julijske Alpe 
(ki pa ostaja 
v mejah 
Biosfernega 
ƻōƳƻőƧŀ 
UNESCO 
MAB) 

YǊŀƴƧ ǎƛ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƳ 
trgu prizadeva pridobiti 
pozicijo kot prestolnica 
Gorenjske, ki bi naj za 
vse ljubitelje gora in 
narave predstavljala 
ƻŘƭƛőƴƻ ƛȊƘƻŘƛǑőŜ Ȋŀ 
ǾŜőƛƴƻ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ 
alpskega sveta. V 
zadnjih letih razvija 
vsebine v kranjskih 
ǊƻǾƛƘ ƛƴ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ 
prepoznava v kanjonu 
YƻƪǊŜΦ [ŜǇƻ ǎƻ ȊŀȌƛǾŜƭŜ 
ƪǳƭǘǳǊƴŀ őŜǘǊǘΣ 
muzejska pot, staro 
mestno jedro je 
ǇǊŜƴƻǾƭƧŜƴƻΣ ŀ ǑŜ ƴŜ 
Ǉƻƭƴƻ ƻȌƛǾƭƧŜƴƻΦ 

aŜǎǘƴŀ ƻōőƛƴŀ YǊŀƴƧ 
ǇƻǎǇŜǑŜƴƻ ǾȊǇƻǎǘŀǾƭƧŀ 
koncepte trajnostnega 
in pametnega mesta; v 
letu 2022 je 
napovedala 
vzpostavitev pametne 
kartice, ki bi naj 
ǎőŀǎƻƳŀ ƪƻǊŜƴƛǘƻ 
spremenila upravljanje 
ƳŜǎǘŀ ƛƴ ƻƳƻƎƻőƛƭŀ 
ǇƻǾǎŜƳ ƴƻǾŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ 
ǇƭŀőŜǾŀƴƧŀΦ YǊŀƴƧ ƧŜ 
poleg Ljubljane in 
Velenja vstopil v 
partnerstvo za Misijo 
100 podnebno 
nevtralnih in pametnih 
mest. 

Novo mesto 

 

(Mestna 
ƻōőƛƴŀ bƻǾƻ 
mesto) 

u 236 km2 (20. mesto v 
Sloveniji) 

u 37.339  
prebivalcev (6. mesto v 
Sloveniji) 

u рфΦопу ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ όосΦ 
mesto v Sloveniji, od 
tega 71% tujih) 

u фос ǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑő  

Da: kot 
Dolenjska; 
vendar se je 
v STO 
kanalih 
posebej 
izpostavljalo 
tudi mesto 
Novo mesto 

bƻǾƻ ƳŜǎǘƻ ƧŜ ǎǊŜŘƛǑőŜ 
Dolenjske s svetovno 
ǇƻƳŜƳōƴƻ ŀǊƘŜƻƭƻǑƪƻ 
ŘŜŘƛǑőƛƴƻΦ aŜǎǘƻ ǎƛǘǳƭ 
(po tem si prizadevajo 
krepiti prepoznavnost, 
ŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘ 
te titulŜ ƧŜ ǑŜ ƳŀƧƘƴŀύ 
obdajajo vinorodni 
ƎǊƛőƛΣ ƪƧŜǊ ǇǊƛŘŜƭǳƧŜƧƻ 
Ȋƴŀőƛƭƴƻ Ǿƛƴƻ ŎǾƛőŜƪΣ 
ter skrivnostno 
hribovje Gorjanci; kot 
mestna destinacija je 
Ƴƻőƴƻ ǇƻƎƻƧŜƴŀ ǎ 
poslovnim turizmom, 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǎŜ ƴŀǾŜȊǳƧŜ 
ƴŀ ōƭƛȌƴƧƛ ŘǾŜ ǘŜǊƳŀƭƴƛ 
ǎǊŜŘƛǑőƛΦ  

tƻƳŜƳōŜƴ ŘƻǎŜȌŜƪ 
zadnjih let je celovita 
ǇǊŜƴƻǾŀ ƴƻǾƻƳŜǑƪŜƎŀ 
Glavnega trga. Novo 
ƳŜǎǘƻ ƪƻǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ 
destinacija (mestna in 
ǑƛǊǑŀ ς Dolenjska) se 
ǎƻƻőŀ Ȋ ƛȊȊƛǾƻƳ 
prepoznavnosti in tudi 
ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘƛΣ ƴŀƧǾŜőƧƛ 
napredek je viden na 
ǇƻŘǊƻőƧǳ ǑǇƻǊǘƴŜ 
infrastrukture 
(prenovljen velodrom v 
ōƭƛȌƛƴƛ bƻǾŜƎŀ ƳŜǎǘŀ - 
Olimpijski vadbeni 
center Novo mesto, ki 
je zasnovan kot 
ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛ ǘǊŜƴŀȌƴƛ 
center za atletiko, 
kolesarstvo in triatlon; 
v izvedbi sta dva 
pokrita bazena, 
osrednji 25-metrski 
plavalni bazen in 
ƳŀƴƧǑƛ ƻƎǊŜǾŀƭƴƛ 
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bazenΣ Ǿ ƴŀőǊǘǳ Ǉŀ ǑŜ 
zunanji 50-metrski 
olimpijski bazen. 

Radovljica 

όƻōőƛƴŀ 
Radovljica) 

u 119 km2 (52. mesto v 
Sloveniji) 

u 19.342  
prebivalcev (21. mesto v 
Sloveniji) 

u 440.480 ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ό10. 
mesto v Sloveniji; od 
tega 94% tujih) 

u 5.002 ǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑő  
 

Da: 
Radovljica; 
Radovljica je 
tudi ena 
izmed 10 
ƻōőƛƴΣ őƭŀƴƛŎ 
UNESCO 
MAB 
Biosfernega 
ƻōƳƻőƧŀ 
Julijske Alpe 

Nekdaj relativno 
neprofilirana 
destinacija v 
ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƛ ōƭƛȌƛƴƛ 
Bleda je v zadnjem 
desetletju dobila svojo 
ǇǊƛǾƭŀőƴƻ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘƻ ς 
urejeno zgodovinsko 
ƳŜǎǘƻ ǎ ǑǘŜǾƛƭƴimi 
ōǳǘƛőƴƛƳƛ ŘƻƎƻŘƪƛΣ ƴŀ 
trgu pa se je profilirala 
kot 'Pristno sladka' in 
postala prepoznavna 
Ǉƻ ƴŀƧǾŜőƧŜƳ CŜǎǘƛǾŀƭǳ 
őƻƪƻƭŀŘŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƛƴ 
KBZ Okusi Radol'ce. 

½ƴŀőƛƭƴƻǎǘ wŀŘƻǾƭƧƛŎŜ ƧŜ 
ƛȊƧŜƳŜƴ ǇƻǊŀǎǘ ƳŀƴƧǑƛƘ 
nastanitvenih 
ponudnikov in kampov 
(med zadnjimi 
investicijami River 
Camping Bled); na 
ƻōőƛƴƛ ǎƻ ǑǘŜǾƛƭƴŜ 
pobude predvsem pa 
glamping in kampe. 

~ƪƻŦƧŀ [ƻƪŀ 
u 146 km2 (44. mesto v 

Sloveniji) 
u 23.535  

prebivalcev (14. mesto v 
Sloveniji) 

u 27.424 ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ό60. 
mesto v Sloveniji; od 
tega 79% tujih) 

u 405 ǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑő  

Da: kot dve 
UNESCO 
mesti ~ƪƻŦƧŀ 
Loka in Idrija 

~ƪƻŦƧŀ [ƻƪŀ ŘŜƭǳƧŜ 
skupaj s Poljansko 
Řƻƭƛƴƻ όƻōőƛƴƛ DƻǊŜƴƧŀ 
Ǿŀǎ tƻƭƧŀƴŜ ƛƴ ¿ƛǊƛύ ƛƴ 
{ŜƭǑƪƻ Řƻƭƛƴƻ όƻōőƛƴŀ 
¿ŜƭŜȊƴƛƪƛύ ς mesto, ki 
se odpira v dve dolini; 
zgodovinsko in 
ƎŜƻƎǊŀŦǎƪƻ ƭƻƎƛőƴƻ 
ȊŀƻƪǊƻȌŜƴƻ ƻōƳƻőƧŜΥ 
~ƪƻŦƧŀ [ƻƪŀ ƴŀ ǎƻǘƻőƧǳ 
dveh Sor. Povezujejo 
se pod destinacijsko 
ȊƴŀƳƪŀ η~ƪƻŦƧŀ [ƻƪŀ ς 
Ena Loka, dve dolini, tri 
ǇƻƎƻǊƧŀΣ ƴŜǎƪƻƴőƴƻ 
zgodb ς a preostale 
ƻōőƛƴŜ Ǿ ƻǎǇǊŜŘƧŜ 
postavljajo svoje 
znamke.  

Alpski (oziroma bolj 
mehki predalpski) 
karakter destinacije 
όǳƳŜǑőŜƴƻǎǘ ƴŀ ǎŀƳ 
prag Julijskih Alp, ki 
predstavlja bolj mehek 
prehod iz Ljubljanske 
kotline v alpski svet. 
bŀƧǾŜőƧƛ ǇǊŜƳƛƪƛ Ǿ 
zadnjih letih so vidni v 
{ŜƭǑƪƛ Řƻƭƛƴƛ Ȋ ƴƻǾƛƳ 
ƘƻǘŜƭƻƳ ƴŀ {ƻǊƛǑƪƛ 
planini, postopna (a ne 
celostna) prenova 
dvorca Visoko v 
Poljanski dolini ter 
obvoznica za Poljansko 
dolino, ki je 
ǊŀȊōǊŜƳŜƴƛƭŀ ~ƪƻŦƧƻ 
Loko.  

  
Kaj so faktorji uspeha: 
A. hȌƛǾƭƧŀƴƧŜ ǎǘŀǊƛƘ ƳŜǎǘƴƛƘ ƧŜŘŜǊ ǎƪƻȊƛ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ ƛƴ ȌƛǾŀƘƴƻ ŘǊǳȌŀōƴƻ ŘƻƎŀƧŀƴƧŜ ς ki v osnovi pritegne 
ŘƻƳŀőƛƴŜΣ ǎ ǘŜƳ Ǉŀ postane tudi bolj prƛǾƭŀőƴƻ Ȋŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ όȌƛǾŀƘŜƴΣ ǎǇǊƻǑőŜƴ ǳǘǊƛǇΣ ƪŀǾŀǊƴƛŎŜΣ 
ƳŀƧƘƴŜ ǘǊƎƻǾƛƴƛŎŜΣ ƭŜǇƛ ǳǊōŀƴƛ ŀƳōƛŜƴǘƛ Ȋŀ ŘǊǳȌŜƴƧŜ Ȋ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘƧƻΣ ƻōƧŜƪǘƛ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ 
ƛƴ ȌƛǾŀ ƪǳƭǘǳǊŀ ς prireditve, zgodbe ...). Slovenska zgodovinska mesta ǎƛ Ƴƻőƴƻ ǇǊƛȊŀŘŜǾŀƧƻ za premike 
skozi ta koncept, a proces je dolgotrajen in zahteven; 

B. Opredelitev fokusa ς kaj je zgodba, na kateri bo gradilo mesto in tako oblikovalo razpoznavno oziroma 
razlikovalno identiteto; 

C. Ponos in odnos prebivalcev ς da cenijo mesǘƻ ƛƴ ǾŀƴƧ ȊŀƘŀƧŀƧƻ ƴŀ ŘǊǳȌŜƴƧŀ ǎ ǇǊƛƧŀǘŜƭƧƛΣ ƴŀ ǘǊȌƴƛŎƻΣ ƴŀ 
ǇƛƧŀőƻΣ Ǿ ǊŜǎǘŀǾǊŀŎƛƧŜΣ ƴŀ ŘƻƎƻŘƪŜ Χ 

D. {ƭƻǾŜƴǎƪŀ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŀ ƳŜǎǘŀ ǎƻ ȊŀǊŀŘƛ ǎǾƻƧŜ ƳŀƧƘƴƻǎǘƛ ǘŜǎƴƻ ǾǇŜǘŀ Ǿ ȊŜƭŜƴƻ ƻƪƻƭƧŜ ƻȊƛǊƻƳŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧŜ ς 
ƎǊŀŘƴƧŀ ƪƻƴŎŜǇǘŀ ƪƻǘ ƳŜǎǘŀ Ȋŀ ƻŘƪǊƛǾŀƴƧŜ ōƭƛȌƴƧŜ ƻƪƻƭƛŎŜ in sosednjih destinacijΣ ǎŀƧ ƳŜǎǘƻ ƴŜ ǇǊƛƴŀǑŀ 
ƳƻǘƛǾŀ Ȋŀ ǾŜőŘƴŜǾƴƻ ōƛǾŀƴƧŜ; 

E. {ƪǊō Ȋŀ ǳǊŜƧŜƴƻǎǘ ƳŜǎǘŀΣ ǇǊŜƳƛǑƭƧŜƴŀΣ ǎǘǊƻƪƻǾƴŀ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŀ ǇǊŜƴƻǾŀ ǎǘŀǾōƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ ƛƴ ƧŀǾƴƛƘ 
ǇƻǾǊǑƛƴΣ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŀ ǳǊōŀƴŀ ƻǇǊŜƳŀΣ ƪƻǘƛőƪƛ ƛƴ ǘǊƎƛ Ȋŀ ŘǊǳȌŜƴƧŜΣ ƻŘǎǘǊŀƴƧŜǾŀƴƧŜ ǇƭŀǎǘƛőƴƛƘ ƛƴ ƪǊƛőŜőƛƘ 
ŜƭŜƳŜƴǘƻǾ ƛȊ ƭƻƪŀŎƛƧ ǎ ǇƻƳŜƳōƴƻ ƪǳƭǘǳǊƴƻ ŘŜŘƛǑőƛƴǎƪƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘƧƻ Χ 
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SKLOP B: Tuji primer dobre prakse (Linz, Avstrija) ς od ƳŜǎǘŀ ǘŜȌƪŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ Řƻ ¦b9{/h ƳŜǎǘŀ ǎƻŘƻōƴƛƘ 
ƳŜŘƛƧŜǾ ƛƴ ƳŜǎǘŀ Ȋ ƴŀƧǾƛǑƧƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘƧƻ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ς mesto, ki je v srce svoje transformacije postavilo kulturo 
in turizem 
 

Zakaj smo izbrali to 
mestno destinacijo 

[ƛƴȊ ƧŜ ƳŜǎǘƻΣ ƪƛ ƭŜȌƛ ǊŀǾƴƻ ƴŀ Ǉƻƭ Ǉƻǘƛ ƳŜŘ ŘǾŜƳŀ ōƻƭƧ ȊƴŀƴƛƳŀ ƛƴ ƛƪƻƴƛőƴƛƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳŀ 
destinacijama: Mozartovim Salzburgom in Dunajem kot prestolnico. Linz ς ki je med 
mednarodnimi popotniki v primerjavi s tema dvema mestom relativno slabo poznan, med 
!ǾǎǘǊƛƧŎƛ Ǉŀ ƛƳŀ ǑŜ ǾŜŘƴƻ ƴŜƪŘŀƴƧƻ ǇƻŘƻōƻ ƧŜƪƭŀǊǎƪŜƎŀ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘŀ  ς je v zadnjih 
ŘǾŜƘ Řƻ ǘǊŜƘ ŘŜǎŜǘƭŜǘƧƛƘ Ƴƻőƴƻ ƛȊōƻƭƧǑŀƭ ǎǾƻƧƻ ǇƻŘƻōƻ ƛƴ ƴƛ ǾŜő ǳƳŀȊŀƴƻ ƳŜǎǘƻ ǘŜȌƪŜ 
ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ όǾőŀǎƛƘ ƧŜ ǾŜƭƧŀƭ ǊŜƪ ϥ[ƛƴȊ ǎǘƛƴƪǎϥύΣ ŀƳǇŀƪ ŘƛƴŀƳƛőƴƻ ƪǳƭǘǳǊƴƻΣ ǳƴƛǾŜrzitetno in 
ǇƻǎƭƻǾƴƻ ǎǊŜŘƛǑőŜΣ Ǿ ƴŜƪŀǘŜǊƛƘ ǎŜƎƳŜƴǘƛƘ ŎŜƭƻ ǎǾŜǘƻǾƴŜƎŀ ǊŀƴƎŀΦ Kot primer dobre prakse 
smo ga izbrali zaradi njegove izjemne transformacije ς danes se povezuje z besedami, kot 
so napredek, vizija in vitalnost ς osnovanimi na novih medijih, kulturi, trajnostnem 
ǳǊōŀƴŜƳ ǊŀȊǾƻƧǳ ƛƴ Ǿƛǎƻƪƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪƛƘ ǾǎŜōƛƴŀƘΦ tƻƳŜƳōŜƴ 
katalizator teh sprememb je bil naziv Evropske prestolnice kulture v letu 2009, leta 2017 
pa je Linz postal UNESCO mesto novih medijev ς v Avstriji pa mestƻ Ȋ ƴŀƧǾƛǑƧƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘƧƻ 
ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ƛƴ ǊŀǾƴƻǘŜȌƧŜƳ ƳŜŘ ŘŜƭƻƳ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘƧƻ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀΦ Manfred Grubauer, ƪŀǊƛȊƳŀǘƛőƴƛ 
direktor Linz Turizma pravi, ηda je bilo mesto tako neatraktivno, da se je lahko v celoti re-
inventiralo ς to pa je zdaj postala revolucija, ƪƛ ƧŜ ƴƛ ƳƻƎƻőŜ ǳǎǘŀǾƛǘƛζ.  

~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ 
Pred pandemijo covida-19, od leta 2018 do 2020, je bilo v Linzu zgrajenih pet novih hotelov 
ǎ ǎƪǳǇƴƻ спс ǎƻōŀƳƛΦ ± ŘǊǳƎƛ ǇƻƭƻǾƛŎƛ ǇǊŜƧǑƴƧŜƎŀ ŘŜǎŜǘƭŜǘƧŀ ǎŜ ƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇǊƻƳŜǘ Ǿ ƳŜǎǘǳ 
ǇǊŜŎŜƧ ǇƻǾŜőŀƭΦ [Ŝǘŀ нлмл ƧŜ ōƛƭƻ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƻōƧŜƪǘƛƘ Ǿ [ƛƴȊǳ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴƛƘ сфоΦллл ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾΦ 
Od leta 2012 do 2017 jih je bilo vsako leto okoli 780.000 do 790.000, nato pa je leta 2019 
ƴƧƛƘƻǾƻ ǑǘŜǾƛƭƻ Ǉƻǎƪƻőƛƭƻ ƴŀ ǎƪƻǊŀƧ форΦлллΦ ± ƭŜǘǳ нлнлΣ ǇǊǾŜƳ ƭŜǘǳ ŎƻǾƛŘŀ-19, je padlo na 
плоΦлллΣ Ǿ ƭŜǘǳ нлнм ǎŜ ƧŜ ǎǇŜǘ ǇƻǾŜőŀƭƻ ƴŀ ǎƪƻǊŀƧ рмоΦлллΣ v letu 2022 je bilo ponovno 
фплΦллл ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾΦ 
Yƻǘ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŀ ǎƛƭŀ ǎŜ ƧŜ [ƛƴȊ ŘƻƭƎƻ őŀǎŀ ȊŀƴŀǑŀƭ ƴŀ ǇƻǎƭƻǾƴŀ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀΦ tƻ ǇƻŘŀǘƪƛƘ ƛȊ 
ƳŜǎǘŀ [ƛƴȊ ƧŜ ōƛƭ ǘǊȌƴƛ ŘŜƭŜȌ ǇƻǎƭƻǾƴƛƘ ǇƻǘƻǾŀƴƧ ǇǊŜƧ ƻƪƻƭƛ фл ҈ Řƻ фр ҈ ǾǎŜƘ ƴƻőƛǘŜǾΦ YǊƛȊƻ 
ȊŀǊŀŘƛ ŎƻǾƛŘŀ ǎƻ ƛȊƪƻǊƛǎǘƛƭƛ ƪƻǘ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘ Ȋŀ ǇƻƴƻǾƴƻ ƻǎǊŜŘƻǘƻőŀƴƧŜ ƴŀ ǇǊƻǎǘƛ őŀǎ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƻΣ 
ǎ ŎƛƭƧŜƳΣ Řŀ ōƛ ǇǊƻǎǘƻőŀǎƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳ ŘƻǎŜƎŜƭ ол ҈ ǾǎŜƘ ƴƻőƛǘŜǾΦ 

Kratek opis mesta [ƛƴȊ όǎǘŀǊƛƴǎƪƻ ǎƭƻǾŜƴǎƪƻ ǘǳŘƛ [ƛƴŜŎύ ƧŜ ƎƭŀǾƴƻ ƳŜǎǘƻ ŀǾǎǘǊƛƧǎƪŜ ȊǾŜȊƴŜ ŘŜȌŜƭŜ ½ƎƻǊƴƧŜ !ǾǎǘǊƛƧŜ 
(na pol poti med Dunajem in Salzburgom) in mesto s posebnim statutom ob reki Donavi.  
{ŀƳƻ ǑŜǎǘ ŀǾǎǘǊƛƧǎƪƛƘ ƳŜǎǘ ƛƳŀ ǾŜő ƪƻǘ мллΦллл ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾΦ tƻ ǑǘŜǾƛƭőƴƻ ƴedosegljivem 
5ǳƴŀƧǳΣ ƪƛ ƧƛƘ ƛƳŀ őŜȊ мΣф ƳƛƭƛƧƻƴŀΣ ƛƴ ǇǊŜǎǘƻƭƴƛŎƛ ~ǘŀƧŜǊǎƪŜ DǊŀŘŎǳ Ȋ ƴŜƪŀƧ ƳŀƴƧ ƪƻǘ оллΦллл 
ǇǊŜōƛǾŀƭŎƛ ƧŜ [ƛƴȊ ȌŜ ŘŜǎŜǘƭŜǘƧŀ ƴŀ ǘǊŜǘƧŜƳ ƳŜǎǘǳ όǎƪƻǊŀƧ нлтΦллл ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾΣ ƳŜǎǘƴŀ 
ŀƎƭƻƳŜǊŀŎƛƧŀ [ƛƴȊŀ ǎ ǑƛǊǑƻ ƻƪƻƭƛŎƻ Ǉŀ ƧŜ ŎŜƭƻ ŘǊǳƎŀ ƴŀƧǾŜőƧŀύΦ Za njim sta Salzburg (155.000) in 
LƴƴǎōǊǳŎƪ όмомΦлллύΦ 2ŜǇǊŀǾ ǎǘŀ ǾŜƭƛƪƻ ƳŀƴƧǑŀ ƻŘ [ƛƴȊŀΣ ǎǘŀ ǑŜ ǾŜŘƴƻ ǾŜƭƛƪƻ ƳƻőƴŜƧǑƛ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ȊƴŀƳƪƛΦ  
YƭƧǳō ōŀǊƻőƴƛ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊƛ ƛƴ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƳǳ ǎǘŀǊŜƳǳ ƳŜǎǘƴŜƳǳ ƧŜŘǊǳ ƧŜ [ƛƴȊ ƻǎǳǇƭƧƛǾƻ 
sodoben. Severno mesto gosti vrhuƴǎƪƻ ƪǳƭǘǳǊƴƻ ǎŎŜƴƻΣ ƪƛ Ƨƻ ǇƻƴŀȊŀǊƧŀǘŀ ŦǳǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ 
ǎǊŜŘƛǑőŜ ŜƭŜƪǘǊƻƴǎƪŜ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛ ƛƴ ƳǳȊŜƧ ƳƻŘŜǊƴŜ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛ ǎ ǎǘŜƪƭŜƴƛƳ ǇǊƻőŜƭƧŜƳΣ ƻōŀ 
na bregovih reke Donave. 

Mesto kulture in 
medijske 
umetnosti  

± ȊŀŘƴƧƛƘ мр ƭŜǘƛƘ ǎŜ ƧŜ [ƛƴȊ ŘǊŀƳŀǘƛőƴƻ ǎǇǊŜƳŜƴƛƭ ƛƴ Ǉƻpotnikom ponudil obilico novih 
zanimivosti in aktivnosti. Dva muzeja svetovnega razreda, ki se nahajata v sodobnih stavbah 
ƻō 5ƻƴŀǾƛΣ ǎǘŀ ǇƻƳŀƎŀƭŀ ǇǊƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ [ƛƴȊŀ ƪƻǘ ǎǊŜŘƛǑőŀ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛΦ ¦ƳŜǘƴƻǎǘƴƛ ƳǳȊŜƧ 
[Ŝƴǘƻǎ ƛƳŀ Ŝƴƻ ƴŀƧōƻƭƧǑƛƘ ȊōƛǊƪ ǎƻŘƻōƴŜ ǳƳŜǘƴƻǎǘi v Avstriji, medtem ko Ars Electronica 
Center popelje popotnike v prihodnost digitalnih tehnologij. 
 
Linz je mesto medijske umetnosti 
hŘ ƭŜǘŀ мфтф [ƛƴȊ Ǝƻǎǘƛ ŦŜǎǘƛǾŀƭ !Ǌǎ 9ƭŜŎǘǊƻƴƛŎŀΣ ƪƛ ƧŜ ǾŜǊƧŜǘƴƻ ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑƛ ƴŀ ǎǾŜǘǳ Ȋŀ 
ŘƛƎƛǘŀƭƴƻ ǳƳŜǘƴƻǎǘΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ǘƛǎǘƻΣ ƪƛ ǘŜƳŀǘƛȊƛǊŀ ŘǊǳȌōŜƴŜ ǎǇǊŜƳŜƳōŜΣ ǇƻǾŜȊŀƴŜ ǎ 
ǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳ ǊŀȊǾƻƧŜƳΦ !Ǌǎ 9ƭŜŎǘǊƻƴƛŎŀ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƻ ǇƻǘŜƪŀ ƴŀ ȊŀőŜǘƪǳ ǎŜǇǘŜƳōǊŀ  όǾ letu 
нлмф ƧŜ ǇǊƛǘŜƎƴƛƭŀ ǾŜő ƪƻǘ мллΦллл ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾύΣ ǾȊǇƻǊŜŘƴƻ Ȋ ƴƧƛƳΣ ǇǊŀǾ ǘŀƪƻ ƻŘ ƭŜǘŀ мфтфΣ 
Ǉŀ ǘǳŘƛ ƎƭŀǎōŜƴƛ ŦŜǎǘƛǾŀƭ ƴŀ ǇǊƻǎǘŜƳ [ƛƴȊŜǊ YƭŀƴƎǿƻƭƪŜΦ ½ƴŀƴ ƧŜ Ǉƻ ǘŜƳΣ Řŀ ǎƻ ƴƧŜƎƻǾŜ ǑǘŜǾƛƭƴŜ 
predstave vizualizirane, z ognjemetom, laserskimi in video projekcijami na nebu, ladjami, 
ȌŜǊƧŀǾƛΣ ōŀƭƻƴƛ ΦΦΦ [ƛƴȊ tako ƴƛ Ǉƻ ƴŀƪƭƧǳőƧǳ ¦ƴŜǎŎƻǾƻ ƳŜǎǘƻ ƳŜŘƛƧǎƪŜ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛΦ 
 
{ǘŀǾōŀ !Ǌǎ 9ƭŜŎǘǊƻƴƛŎŀ /ŜƴǘǊŀ ƻō bƛōŜƭǳƴǑƪŜƳ Ƴƻǎǘǳ ƧŜ ǎǊŜŘƛǑőŜ ǎƻŘƻōƴŜ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛ 
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!Ǌǎ 9ƭŜŎǘǊƻƴƛŎŀ /ŜƴǘŜǊ ό!9/ύ ƧŜ ǾŜőƴŀƳŜƴǎƪƛ ƪƻƳǇƭŜƪǎ Ȋ ǾŜƭƛƪƛƳ ǊŀȊstavnim prostorom, 
ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƭƴƛƳƛ ƭŀōƻǊŀǘƻǊƛƧƛΣ ƪƻƴŦŜǊŜƴőƴƛƳƛ ŘǾƻǊŀƴŀƳƛ ƛƴ Ǝƻǎǘƛƴǎƪƻ ǇƻƴǳŘōƻΦ hǎǳǇƭƧƛǾŀ 
stavba, ki stoji neposredno ob Donavi, hrani impresivne razstave o umetnosti, tehnologiji in 
ŘǊǳȌōƛΦ ¢ǳƪŀƧ ƭŀƘƪƻ ǎǇǊŜƳƭƧŀǘŜ ǊŀȊƳƛǑƭƧŀƴƧŜ ǳƳŜǘƴŜ ƛƴǘŜƭƛƎŜƴŎŜΣ ǘǊŜƴƛǊŀǘŜ ǎŀƳƻǾƻȊŜőŜ 
ŀǾǘƻƳƻōƛƭŜΣ ǇǊƻƎǊŀƳƛǊŀǘŜ ǊƻōƻǘŜΣ ǘƛǎƪŀǘŜ Ǿ о5 ŀƭƛ ƻōŘŜƭŀǘŜ ǎǾƻƧ 5bY Ȋ ƎŜƴǎƪƛƳƛ ǑƪŀǊƧŀƳƛΦ 
9ŘƛƴǎǘǾŜƴŜƎŀ ƴŜ ŘŜƭŀ ǎŀƳƻ ƴŀǇǊŜŘƴƛ ƪƻƴŎŜǇǘ !Ǌǎ 9ƭŜŎǘǊƻƴƛŎŀ /ŜƴǘŜǊΣ ǘŜƳǾŜő ǘǳŘƛ ƴƧŜƎƻǾŀ 
prepoznavna zasnova. Fascinantni sta arhitektura stavbe in LED fasada, ki muzej prihodnosti 
Ǉƻƴƻőƛ ǎǇǊŜƳŜƴƛ Ǿ Ǉƛǎŀƴƻ ƛƎǊƻ ƭǳőƛΦ tǊŜƪ ŦŀǎŀŘƴŜƎŀ ǘŜǊƳƛƴŀƭŀ ƻō 5ƻƴŀǾƛ ƭŀƘƪƻ ǎ ǇŀƳŜǘƴƛƳ 
ǘŜƭŜŦƻƴƻƳ ŀƭƛ ǇǊŜƴƻǎƴƛƪƻƳ ƻǎǾŜǘƭƛǘŜ рΦмлл Ƴч ŦŀǎŀŘŜ !Ǌǎ 9ƭŜŎǘǊƻƴƛŎŀ /ŜƴǘŜǊΦ 
 
hŘ ȊŀőŜǘƪŀ ǘƛǎƻőƭŜǘƧŀ ƧŜ ǇƻƳŜƳōŜƴ ŘŜƭ ƳŜǎǘƴƛƘ ȊƴŀƳŜƴƛtosti muzej moderne in sodobne 
umetnosti 
bŀ ǇƻƳƻƭǳ 5ƻƴŀǾŜΣ ƴŜŘŀƭŜő ƻŘ bƛōŜƭǳƴǑƪŜƎŀ ƳƻǎǘǳΣ ǎƻ ƭŜǘŀ нлло ƻŘǇǊƭƛ ƛƳǇǊŜǎƛǾŜƴ [Ŝƴǘƻǎ 
YǳƴǎǘƳǳǎŜǳƳ [ƛƴȊΣ ƭƛƴǑƪƛ ƳǳȊŜƧ ƳƻŘŜǊƴŜ ƛƴ ǎƻŘƻōƴŜ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛΦ aŀƭƻ ƴŀǇǊŜƧΣ ǇǊŀǾ ǘŀƪƻ ƴŀ 
desnem bregu Donave, je Brucknerhaus. Poimenovana po Antonu Brucknerju, slavnem 
ǎƛƳŦƻƴƛőƴŜƳ ǎƪƭŀŘŀǘŜƭƧǳΣ ƪƛ ƧŜ ōƛƭ Ǿ ŘǊǳƎƛ ǇƻƭƻǾƛŎƛ мфΦ ǎǘƻƭŜǘƧŀ ǎƪƻǊŀƧ ǇƻƭŘǊǳƎƻ ŘŜǎŜǘƭŜǘƧŜ 
organist v stolnici v Linzu, je Brucknerhaus glavna koncertna dvorana Zgornje Avstrije. 
Leta 2013 so v mestu po dolgih in burƴƛƘ ǊŀȊǇǊŀǾŀƘ ƛƴ ǑƪŀƴŘŀƭƛƘ ƻŘǇǊƭƛ ǘǳŘƛ ƴƻǾƻȊƎǊŀƧŜƴƛ 
ƻǎǊŜŘƴƧƻ ƎƭŜŘŀƭƛǑƪƻ ƛƴ ƻǇŜǊƴƻ ƘƛǑƻ Ǿ ƳŜǎǘǳΣ aǳǎƛƪǘƘŜŀǘŜǊ [ƛƴȊΦ DƭŀǎōŜƴƻ ƎƭŜŘŀƭƛǑőŜ ƧŜ 
ƴŜŘŀƭŜő ƻŘ ƎƭŀǾƴŜ ȌŜƭŜȊƴƛǑƪŜ ǇƻǎǘŀƧŜΣ ƴŀ ȊŀőŜǘƪǳ ƳŜǎǘƴŜ ŀƻǊǘŜΣ ƪƛ ǾƻŘƛ Řƻ DƭŀǾƴŜƎŀ ǘǊƎŀ ƛƴ 
bƛōŜƭǳƴǑƪŜƎŀ ƳƻǎǘǳΦ 
Bolj nenavadna sta Voestalpine Stahlwelt (svet jekla), ki se nahaja v nekdanjem obratu za 
ǇǊƻƛȊǾƻŘƴƧƻ ƧŜƪƭŀΣ ƛƴ IǀƘŜƴǊŀǳǎŎƘΣ ǎǇŜƪǘŀƪǳƭŀǊƴŀ ŀǘǊŀƪŎƛƧŀΣ ƪƛ ȊŘǊǳȌǳƧŜ ǳƳŜǘƴƛǑƪŜ ǊŀȊǎǘŀǾŜ ǎ 
ǎǇǊŜƘƻŘƻƳ Ǉƻ ǎǘǊŜƘŀƘ [ƛƴȊŀΦ 5ǳŎŀǘ ƳǳȊŜƧŜǾΣ ŘǳŎŀǘ ƎƭŜŘŀƭƛǑő ƛƴ ƪƻƴŎŜǊǘƴƛƘ ŘǾƻǊŀƴ ter 
ŦŜǎǘƛǾŀƭƛ ƎǊƻŦƛő ǳǇǊŀǾƛőǳƧŜƧƻ [ƛƴȊ ƪƻǘ ¦b9{/h ƳŜǎǘƻ ƳŜŘƛƧǎƪŜ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛ ΦΦΦ ƛƴ ƻŘƪǊƛǘƧŜ ƴŀƧōƻƭƧ 
varovane avstrijske urbane skrivnosti! 
[ƛƴȊ ƧŜ ǎƛŎŜǊ Ǿ ȊƎƻŘƻǾƛƴƛ ǎƭƻǾŜƭ ƪƻǘ ƳŜǎǘƻ ƧŜƪƭŀΦ ± ƴƧŜƳ ƧŜ ǎŜŘŜȌ ǎǾŜǘƻǾƴŜƎŀ ƳŜǘŀƭǳǊǑƪŜƎŀ 
koncerna Voest Alpine, ki ima tu veliko jeklarno. Koncern ne proizvaja jekla za vgradnjo v 
ŀǊƳƛǊŀƴƛ ōŜǘƻƴΣ ǘŜƳǾŜő ŘǊŀȌƧŜ όǇƻƭύƛȊŘŜƭƪŜΣ ƪŀǊƻǎŜǊƛƧŜ ŀǾǘƻƳƻōƛƭƻǾΣ ȌŜƭŜȊƴƛǑƪŜ ƪǊŜǘƴƛŎŜΣ ȊŜƭƻ 
ŘƻƭƎŜ ǘƛǊƴƛŎŜΣ ƧŜƪƭƻ Ȋŀ ǳǊŜ ƭǳƪǎǳȊƴƛƘ ǑǾƛŎŀǊǎƪƛƘ ȊƴŀƳƪΣ ǎǇŜŎƛŀƭƴŜ ȊƭƛǘƛƴŜ Ȋŀ ǾŜǎƻƭƧǎƪŀ ǇƭƻǾƛƭŀΣ 
avtomobilsko industrijo, proizvodnjo gospodinjskih aparatov in podobno. Obiskovalce 
sprejema razstavni prostor Svet jekla (Stahlwelt), pripravljajo pa tudi redne oglede 
ǇǊƻƛȊǾƻŘƴƧŜ Ǿ ƭƛƴǑƪƛ ƧŜƪƭŀǊƴƛΣ ƻ ƪŀǘŜǊƛ ǇǊŀǾƛƧƻΣ Řŀ ƧŜ ƴŀƧőƛǎǘŜƧǑŀ ƛƴ ƴŀƧōƻƭƧ ƛƴǾŜƴǘƛǾƴŀ ƴa svetu. 
aƛƳƻƎǊŜŘŜΣ Řƻ ŘŀƴŜǎ ǎŜ ǾŜő ƪƻǘ ǇƻƭƻǾƛŎŀ ǎǾŜǘƻǾƴŜ ǇǊƻƛȊǾƻŘƴƧŜ ƧŜƪƭŀ ǇǊƛŘƻōƛǾŀ Ǉƻ ƳŜǘƻŘƛ [5 
(Linz-5ƻƴŀǿƛǘȊύΣ ƪƛ ǎƻ Ƨƻ Ǿ ǇƻȊƴƛƘ плΦ ƭŜǘƛƘ ǇǊŜƧǑƴƧŜƎŀ ǎǘƻƭŜǘƧŀ ƛȊǳƳƛƭƛ Ǿ ǘŜƳ ǇƻŘƧŜǘƧǳΦ 
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1.8 SWOT analiza  
 

LȊ ǾǎŜƘ ǾƛǊƻǾ ǎƳƻ Ǿ ƻōƭƛƪƛ {²h¢ ŀƴŀƭƛȊŜ ƛȊƭǳǑőƛƭƛ notranje prednosti in slabosti ter ȊǳƴŀƴƧŜ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƛƴ 
nevarnosti Ptuja ς skozi prizmo turizmaΦ { ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƻ ȌŜƭƛƳƻ Ǿ ƴŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧǳ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛ ƻƘǊŀƴƧŀǘƛ ƻȊƛǊƻƳŀ ƧƛƘ 
ƪǊŜǇƛǘƛΣ ǎƭŀōƻǎǘƛ ƻŘǇǊŀǾƭƧŀǘƛ ƻȊƛǊƻƳŀ ȊƳŀƴƧǑŜǾŀǘƛΣ ƛȊƪƻǊƛǑőŀǘƛ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ǘŜǊ ȊƳŀƴƧǑŜǾŀǘƛ vpliv nevarnosti.   
 

PREDNOSTI 
= Ohranjamo in krepimo 

SLABOSTI 
= Odpravljamo 

1. Bogata kulturno-ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ ƛƴ ǇƻŘƻōŀ 
zgodovinskega mestnega jedra z zgodovinskim lokom 
ǘƛǎƻőƭŜǘƛƧ, koncentrirana na majhnem prostoru 

2. Izjemno prepoznavna in edinstvena ǎǊŜŘƴƧŜǾŜǑƪŀ ǾŜŘǳǘŀ 
ƳŜǎǘŀ όȊƴŀőƛƭƴƛ ŘǾƻƧƴƛ ǘǊƛƪƻǘƴƛƪ ƴŀŘ ǊŜƪƻύ 

3. tǊŜǇƻȊƴŀǾƴŀ ǇƻƛƳŜƴƻǾŀƴƧŀ ƪƻǘΥ ηƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŜ ƳŜǎǘƻ Ǿ 
{ƭƻǾŜƴƛƧƛζΣ ηtǘǳƧ ς ƳŜǎǘƻ ƳǳȊŜƧζ  ƛƴ η½ŀƪƭŀŘƴƛŎŀ 
ǘƛǎƻőƭŜǘƛƧζ 

4. hƘǊŀƴƧŜƴ ƪƻƳǇƭŜƪǎ tǘǳƧǎƪŜƎŀ ƎǊŀŘǳΣ ƪƻǘ ǇǊƛǾƭŀőƴŀ 
ǊŀȊƎƭŜŘƴŀ ǘƻőƪŀ 

5. Dragocene muzejske zbirke, tudi nacionalnega pomena, ki 
ƧƛƘ ƘǊŀƴƛ ƛƴ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ tƻƪǊŀƧƛƴǎƪƛ aǳȊŜƧ tǘǳƧ hǊƳƻȌ Ǿ 
ǊŀȊǎǘŀǾƛǑőƛƘ tǘǳƧǎƪŜƎŀ ƎǊŀŘǳ όƴŀƧǾŜőƧŀ ŀǊƘŜƻƭƻǑƪŀ ȊōƛǊƪŀ Ǿ 
Sloveniji, zbirka zgodovinskih glasbil, zbirka 
ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƻǊƻȌƧŀ ƛƴ ȊōƛǊƪŀ ǘŀǇƛǎŜǊƛƧΣ ƎŀƭŜǊƛƧŀ ǎƭik, 
zbirka pustnih likov, idr.) 

6. 9ŘƛƴǎǘǾŜƴŜ ƪǾŀƭƛǘŜǘƴƻ ƻƘǊŀƴƧŜƴŜ ƴŀƧŘōŜ ƛƴ ηƛƴ ǎƛǘǳζ 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ ǘŜǊ ǾŜƭƛƪ ǇƻƳŜƴ aƛǘǊƻǾƛƘ ǎǾŜǘƛǑő Ȋŀ 
ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƻ ǇƻŘƻōƻ ƛƴ ǇƻƳŜƴ tǘǳƧŀ Ǿ ŀƴǘƛőƴŜƳ őŀǎǳ  

7. Mnoge zgodovinske osebnosti,  legendarne,  literarne ter 
simbolne danosti povezane s Ptujem (Vitez Parzival, Sv. 
Viktorin Ptujski, Antonius Primus, Tacitus, Maksimus, 
ƳŜǑőŀƴǎƪŜ ŘǊǳȌƛƴŜ ƛƴ Ǿƛƴǎƪƛ ǘǊƎƻǾŎƛ ƴŀ tǘǳƧǳΣ ǳƳŜǘƴƛƪƛ Ǿ 
мфΦ ƛƴ ȊŀőŜǘƪǳ нл ǎǘƻƭŜǘƧŀΣ ƛŘǊΦύ 

8. ¦ƎƻŘƴŜ ƴŀǊŀǾƴŜ Řŀƴƻǎǘƛ ƛƴ ǳƳŜǑőŜƴƻǎǘ ƳŜǎǘŀΤ Ȋ ǳƎƻŘƴƻ 
klimo, velikim ǑǘŜǾƛƭƻƳ ǎƻƴőƴƛ Řƴƛ Ǿ ƭŜǘǳΣ ƛȊǾƛǊƛ ǘŜǊƳŀƭƴŜ 
vode, razgibana pokrajina 

9. wŜƪŀ 5ǊŀǾŀ ƛƴ ƴŀƧǾŜőƧŀ ǾƻŘƴŀ ǇƻǾǊǑƛƴŀ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧ tǘǳƧǎƪƻ 
jezero na reki Dravi tik ob mestu Ptuj 

10. bŀǊŀǾƴƻ ȊŀƭŜŘƧŜ ƳŜǎǘŀ ƻōŘŀƴŜƎŀ Ȋ ƛŘƛƭƛőƴƛƳ ƛƴ ǊƻŘƻǾƛǘƴƛƳ 
ǊŀǾƴƛƴǎƪƛƳ ǇƻŘŜȌŜƭƧŜƳ tǘǳƧǎƪŜƎŀ ƛn Dravskega polja in 
ƎǊƛőŜǾƴŀǘƛƳƛ ǾƛƴƻǊƻŘƴƛƳƛ ƛƴ ǎŀŘƧŀǊǎƪƛƳƛ IŀƭƻȊŀƳƛ ƛƴ 
Slovenskimi goricami 

11. ¢ƛǎƻőƭŜǘƧŀ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ ǾƛƴǎƪŜ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ǘǊŀŘƛŎƛƧŀ ǾƛƴǎƪŜ 
trgovine v mestu z navezavo na zaledje vinorodnih Haloz, 
hǎǊŜŘƴƧƛƘ {ƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƎƻǊƛŎ ƛƴ WŜǊǳȊŀƭŜƳǎƪƻ hǊƳƻǑƪih 
goric ter ƻŘƭƛőƴŀ Ǿƛƴŀ ǾƛƴŀǊƧŜǾ Ǿ ƻƪƻƭƛŎƛ tǘǳƧŀ 

12. V arhivu zgodovinske PǘǳƧǎƪŜ ƪƭŜǘƛ Ǿ ǎǊŜŘƛǑőǳ ƳŜǎǘŀ ǎŜ 
ƘǊŀƴƛƧƻ ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŀ ŀǊƘƛǾǎƪŀ Ǿƛƴŀ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƛƴ ǑƛǊǑŜƳ 
ƻōƳƻőƧǳ W± 9ǾǊƻǇŜΣ ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŜ ǎǘŜƪƭŜƴƛŎŜ (Zlata trta 
1917) 

13. Bogato vinsko tradicijo simbolizira mestni vinograd v 
ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƳ ǎǊŜŘƛǑőǳ ƳŜǎǘŀ ǇƻŘ tǘǳƧǎƪƛƳ ƎǊŀŘƻƳ ǎ 
1.150 trsi renskega rizlinga 

14. .ƻƎŀǘŀ ǎŀƪǊŀƭƴŀ ƛƴ ǎŀƳƻǎǘŀƴǎƪŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ ƳŜǎǘŀ όtǘǳƧ Ǿ 
srednjem veku edino mesto v Evropi zraven Prage s tremi 
samostani) 

15. Mednarodno prepoznaven etnografski pustni lik Kurenta, 
povezan z vpisom obredja obhodov kurentov na UNESCO-
ƻǾ ǎŜȊƴŀƳ ƴŜǎƴƻǾƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ őƭƻǾŜǑǘǾŀ ƛƴ ǊŀȊƎƭŀǑŜƴƻ Ȋŀ 
ȊŀǾŀǊƻǾŀƴƻ ȌƛǾƻ ƳƻƧǎǘǊƻǾƛƴƻ Ǿ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴŜƳ ƛƴǘŜǊŜǎǳ ǎ 
strani Ministrstva za kulturo RS 

16. Tradicionalna mednarodno prepoznavna in naƧǾŜőƧŀ 
etnografska in karnevalska prireditev v Sloveniji 
Kurentovanje ob koncu zime 

1. Zgodovinsko mestno jedro Ptuja, kljub temu, da je 
vrhunska atrakcija, ni valorizirano niti za potrebe 
ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ ƴƛǘƛ Ȋŀ ǇƻǘǊŜōŜ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ƴƛƳŀ 
ȌƛǾŀƘƴŜƎŀ ǳǘǊƛǇŀΤ ƴƛ ǾŜőƧŜƎŀ ǑǘŜǾƛƭŀ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾΣ ƴƛ 
ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪŜ ǇƻƴǳŘōŜΣ lokali so v velikem delu zaprti, velik 
del stavbnega fonda je neurejen ali celo postopno 
propada 

2. Ptuj ni v zadostni meri prepoznan in pozicioniran kot 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ Ȋŀ ƻŘŘƛƘΣ ǇƻőƛǘƴƛŎŜ ŀƭƛ ǇƻǎƭƻǾƴŀ ǎǊŜőŀƴƧŀΣ ƴƛǘƛ 
ƴŀ ōƭƛȌƴƧƛƘ ǘǳƧƛƘ ǘǊƎƛƘ ƛƴ ǘǳŘƛ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ Ƨe ta podoba 
omejena  

3. bŜƛȊƪƻǊƛǑőŜƴŀ  ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŀ ŘŜƧǎǘǾŀΣ ƭŜƎŜƴŘŜΣ ǎƛƳōƻƭƛ ƛƴ 
ƻǎŜōƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǎ ǇǊƛǾƭŀőƴƛƳƛ ƛƴ 
ƳƻőƴƛƳƛ ȊƎƻŘōŀƳƛ 

4. LȊǊŜŘƴƻ ƪǊŀǘƪŀ ǇƻǾǇǊŜőƴŀ Řƻōŀ ōƛǾŀƴƧŀΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ǘǳƧƛƘ 
turistov, na Ptuju  

5. tǊŜƳŀƧƘƴŀ ǾƪƭƧǳőŜƴƻǎǘ ƴŀǊŀǾƴŜƎŀ ǇƻŘŜȌŜƭǎƪŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀ Ǿ 
ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ ƛƴ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘŜ ǎ ǎǘǊŀƴƛ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ tǘǳƧ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ 

6. ½ƴŀƳƪŀ tǘǳƧŀ ƪƻǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛƴ ǇƻŘ-znamke 
Ptuja niso ustrezno upravljane, niso ustrezno in aktivno 
pozicionirane in ne doseƎŀƧƻ ǳőƛƴƪŀ Ȋŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ 

7. 5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ tǘǳƧ ƴŜ ƛȊǾŀƧŀ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƛƘ ǎƪǳǇƴƛƘ 
ƻƎƭŀǑŜǾŀƭǎƪƛƘ ƛƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪƛƘ ƪŀƳǇŀƴƧ ƴƛǘƛ ƴŀ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƳΣ 
ǑŜ ƳŀƴƧ Ǉŀ ƴŀ ǘǳƧƛƘ ǘǊƎƛƘ 

8. bŜƛȊƪƻǊƛǑőŜƴƛ ƴŀǊŀǾƴƛ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ ǊŜƪŜ 5ǊŀǾŜ ƛƴ tǘǳƧǎƪŜƎŀ 
ƧŜȊŜǊŀ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǊŜkreacijskih 
produktov na vodi in ob vodi 

9. Poletni festivali in prireditve ne pritegnejo dovolj turistov 
ƛƴ ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾ ƛƴ ǘǳŘƛ ƴƛǎƻ Ǿ ȊŀŘƻǎǘƴƛ ƳŜǊƛ ǾƪƭƧǳőŜƴƛ ŀƭƛ 
ǳǎƪƭŀƧŜƴƛ ǎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻΣ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎƛ  ǎƻ Ǉƻ ǾŜőƛƴƛ 
ŘƻƳŀőŜ ƛƴ ƻƪƻƭƛǑƪƻ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾƻ  

10. Neurejena in neenotna komunalna oprema in signalizacija 
po zgodovinskem mestnem jedru in mestu nasploh 
όƻȊƴŀőŜǾŀƭƴŜ ǘŀōƭŜΣ ƪƭƻǇƛΣ ƪƻǑƛ Ȋŀ ƻŘǇŀŘƪŜΣ ƛŘǊΦύ 

11. YǊƛǘƛőƴŀ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƛƴ ƎƻǎǘƛƴǎƪŜ ǇƻƴǳŘōŜ όǾ 
ŘƻƭƻőŜƴƛƘ őŀǎƻǾƴƛƘ ƻōŘƻōƧƛƘύ ƪƻǘ ǎƻ ƳǳȊŜƧǎƪŜ ȊōƛǊƪŜ ƴa 
tǘǳƧǎƪŜƳ ƎǊŀŘǳΣ aƛǘǊŜƧƛΣ Ǝƻǎǘƛƴǎƪŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ 
idr.  

12. tƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ƴŀƭƻȌō Ǿ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ƛƴ ǑƛǊƛǘŜǾ 
ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƘ ƛƴ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘ  

13. tƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ƴŀƭƻȌōŜƴƛƘ ǇǊƻƧŜƪǘƻǾ Ǿ 
ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ǿ ƪƭƧǳőƴŜ ŀǘǊŀƪŎƛƧŜ 
ƛƴ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊƻ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘ ǘǳǊƛȊƳŀ 

14. tǊŜƳŀƧƘŜƴ ƻōǎŜƎΣ ǇƻǾǇǊŜőƴŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ƛƴ ǇŜǎǘǊƻǎǘ 
ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ ƳŜǎǘǳ 

15. Relativno omejen obseg nastanitvenih gostinskih 
kapacitet (sezonsko) 

16. LȊǊŜŘƴƻ Ǿƛǎƻƪŀ ǎŜȊƻƴǎƪƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛőnega prometa na Ptuju s 
koncentracijo v poletnih mesecih  in nizko zasedenostjo v 
pomladnih in zimskih mesecih   

17. Prenizka stopnja povezovanja vodstva destinacije in 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ Ȋ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴƛƳƛ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧŀƳƛ ƛƴ 
organizacijami za dvig znanj in spretnosti za zaposlene v 
turizmu 
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17. {ƻŘƻōƴƛ ƳǳƭǘƛƳŜŘƛƧǎƪƛ ƳǳȊŜƧ YǳǊŜƴǘƻǾŀ ƘƛǑŀ ǎ 
ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘǾƛƧƻ ǇǳǎǘƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ tǘǳƧŀ ƛƴ ƻƪƻƭƛŎŜ, dostopna 
skozi vse leto 

18. bŜǇǊŜƪƛƴƧŜƴŀ ǾŜő ƪƻǘ рлл ƭŜǘ ǘǊŀƧŀƧƻőŀ ǘǊŀŘƛŎƛƧŀ ǘǊŜƘ 
tradicionalnih sejmov v mestu  

19. ±Ŝƭƛƪƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ŦŜǎǘƛǾŀƭƻǾ ƛƴ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ Ǿ őŀǎǳ ƻŘ ǇƻƳƭŀŘƛ Řƻ 
jeseni (podoba poletnega festivalskega mesta) 

20. ±Ŝƭƛƪƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴ ƛƴ ŘǊǳǑǘŜǾ ƛƴ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ 
ƴŀ ǘŜƳƻ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ ƳŜǎǘŀ όǊƛƳǎƪŜ ƛƎǊŜΣ ǎǊŜŘƴƧŜǾŜǑƪŜ ƛƎǊŜΣ 
ƳŜǑőŀƴǎƪŀ ƪƻǎǘǳƳƛǊŀƴŀ ǎƪǳǇƛƴŀΣ ƛŘǊΦύ  

21. Razvita ponudba raznolikih nastanitvenih gostinskih 
obratov 

22. ¢ǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴŀ ƘǊŀƴŀΣ ǎǳǊƻǾƛƴŜ ƛƴ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ǇƻǎŜōƴƻǎǘƛ Ǿ 
ǇƻŘŜȌŜƭǎƪƛ ƻƪƻƭƛŎƛ 

23. wŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ Ȋŀ ǑǘŜǾƛƭƴŜ ǑǇƻǊǘƴŜ ƛƴ 
rekreacijske dejavnosti (golf, plavanje, kolesarstvo, ekipni 
ǑǇƻǊǘƛ Χύ 

24. ±Ŝƭƛƪƻ ȊŜƭŜƴƛƘ ǇƻǾǊǑƛƴ Ǿ ƳŜǎǘǳ όǇŀǊƪƛΣ ƻōǊŜȌƧŜ 5ǊŀǾŜΣ 
Panorama in zaledje Mestnega vrha) 

25. wŀȊǾƛǘŀ ǇƻƴǳŘōŀ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪŜƎŀ ƛƴ ǊŜƪǊŜŀŎƛƧǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ 
Termah Ptuj 

26. Dobra geo-ǇǊƻƳŜǘƴŀ ǳƳŜǑőŜƴƻǎǘΣ ǳƎƻŘƴŀ ǘǊŀƴȊƛǘƴŀ ƭŜƎŀ 
iƴ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΤ ƴŀ ƪǊƛȌƛǑőǳ Ǉƻǘƛ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƳŜŘ 
severom in jugom in delno tudi vzhodom in zahodom  
Evrope ǘŜǊ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴŀ ōƭƛȌƛƴŀ ƭŜǘŀƭƛǑőŀ 9ŘǾŀǊŘŀ wǳǎƧŀƴŀ Ǿ 
aŀǊƛōƻǊǳ ƛƴ ōƭƛȌƴƧƛƘ ƭŜǘŀƭƛǑő Ǿ DǊŀȊǳΣ ½ŀƎǊŜōǳ ƛƴ .ǊƴƛƪǳΦ 

27. Urejena infrastruktura za ǎǊŜőŀƴƧŀ ƛƴ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ Ǿ 
zgodovinskem objektu Dominikanskega samostana, 
Mestnem kino Ptuj in nove urejene kapaciǘŜǘŜ η{ǘŀǊŜ 
ǎǘŜƪƭŀǊǎƪŜζΣ ǾǎŜ Ǿ ǎǊŜŘƛǑőǳ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ƧŜŘǊŀ 

28. Destinacija Ptuj je s strani STO pripoznana kot ena od 37 
ǾƻŘƛƭƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőnih destinacij Slovenije  

18. tǊŜƴƛȊƪŀ ǎǘƻǇƴƧŀ ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƛƴ 
njihovega vpliva in interesa za sprejemanje skupnih 
ukrepov na ravni destinacije 

19. {ƭŀōƻ ǎǘŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ƛƴ ǳǎƳŜǊƧŀƴƧŀ 
ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŜƎŀ ƛƴ ǘǊŀƴȊƛǘƴŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ na Ptuju, ki predstavlja 
ǾŜƭƛƪ ŘŜƭ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǇǊƻƳŜǘŀ Ǉƻ Ŝƴƛ ǎǘǊŀƴƛ ƛƴ Ǉƻ ŘǊǳƎƛ ǎŜ 
iz tega naslova dosega prenizka dodana vrednost 

20. 5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ƴƛƳŀ ǳǊŜƧŜƴŜƎŀ ǎƻŘƻōƴŜƎŀ ǊŀȊǎǘŀǾƛǑőŀ Ȋŀ 
ǇǊƛǾƭŀőƴƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ ƴŀƧōƻƎŀǘŜƧǑŜ ŀǊƘŜƻƭƻǑƪŜ ȊōƛǊƪŜ ƛƴ 
ŀƴǘƛőƴŜ ŘŜŘƛǑőine mesta 

21. Upravljanje destinacije in koordinacija posameznih 
ǇƻŘǎƛǎǘŜƳƻǾ ƴƛ ƴŀ ǳǎǘǊŜȊƴƛ ǊŀǾƴƛ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘƛ 

22. ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƎŜƴŜǊƛǊŀ ǇǊŜƴƛȊƪƻ 
kakovost in dodano vrednost 

23. Destinacija Ptuj zaostaja v dinamiki in prodornosti 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧa 

24. ¢ǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǎŜƪǘƻǊ ǎŜ ǑŜ ǎƻƻőŀ ǎ ŦƛƴŀƴőƴƛƳƛ ǇƻǎƭŜŘƛŎŀƳƛ ƛƴ 
kadrovske krize iz naslova krize Covid-мф ƛƴ ȌŜ ǇǊŜŘƘƻŘƴƛƘ 
trendov bega kadrov iz dejavnosti 

25. 9ƴŜǊƎŜǘǎƪŀ ƪǊƛȊŀ ƛƴ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ŎŜƴ ǎǳǊƻǾƛƴ ǇƻǾȊǊƻőŀ 
dodaten pritisk na podjetnike v turizmu in gostinstvu 

26. 5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ tǘǳƧ ƛƴ ƴƧŜƴƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ ȊŀƻǎǘŀƧŀƧƻ Ǿ ǳǾŀƧŀƴƧǳ 
trajnostnih konceptov in digitalizacije 
 

twL[h¿bh{¢L 
Ґ LȊƪƻǊƛǑőŀƳƻ 

NEVARNOSTI 
= Se jim izogibamo 

1. hȌƛǾƛǘŜǾ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ƧŜŘǊŀ tǘǳƧŀΣ Ȋ 
ƻǇǘƛƳŀƭƴƛƳ ǇƻǎƭƻǾƴƻ ŦƛƴŀƴőƴƛƳ ƳƻŘŜƭƻƳ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ƛƴ 
partnerstvom z zasebnimi vlagatelji, kot vrhunske 
ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ ǎ ƪƻƳōƛƴŀŎƛƧƻ ǇǊƻƎǊŀƳƻǾ Ȋŀ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ 
ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ōƛǾŀƴƧŀ ƛƴ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀΣ 
meǎǘƴƛƘ ƛƴ ǇƻǎƭƻǾƴƛƘ ŦǳƴƪŎƛƧ ǘŜǊ ōǳǘƛőƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƛƴ 
gostinske ponudbe  

2. ¦ǊŜŘƛǘŜǾ ƪƻƳǇƭŜƪǎŀ tǘǳƧǎƪŜƎŀ ƎǊŀŘǳ ƛƴ ŀǊƘŜƻƭƻǑƪŜƎŀ 
ǊŀȊǎǘŀǾƛǑőŀ ƛƴ ŘǊǳƎƛƘ ŦǳƴƪŎƛƧ ƳǳȊŜƧǎƪŜ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 
dejavnosti v okviru le-ǘŜƎŀΣ ƪƻǘ ǾǊƘǳƴǎƪŜ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ 
destinacije 

3. bŀőǊǘƻǾŀƴƧŜ ƛƴ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧŀ ŘǊǳƎƛƘ ƛȊōǊŀƴƛƘ ƪƭƧǳőƴƛƘ ƛƴ 
prioritetnih infrastrukturnih projektov pomembnih za 
ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ ƛƴ 
razvoj turizma v destinaciji, s ciljem dviga kakovosti in 
dodane vrednosti 

4. Vzpostavitev kolesarskih, pohodƴƛǑƪƛƘ ƛƴ ŘǊǳƎƛƘ 
ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛƘ ǇƻǾŜȊŀǾ ƳŜŘ ǎǊŜŘƛǑőŜƳ ƳŜǎǘŀ ter ƻȌƧƛƳ ƛƴ 
ǑƛǊǑƛƳ ƴŀǊŀǾƴƛƳ ƛƴ ǇƻŘŜȌŜƭǎƪƛƳ ȊŀƭŜŘƧŜƳ Ȋŀ ǇƻǾŜőŀƴƧŀ 
ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƛƴ ǇƻŘŀƭƧǑŀƴƧŜ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ŘƻōŜ 
bivanja turistov na Ptuju 

5. ±ƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜ ƴŀǊŀǾƴŜƎŀ ƛƴ ǇƻŘŜȌŜƭǎƪŜƎŀ ȊŀƭŜŘƧŀ tǘǳƧŀ Ǿ 
tuǊƛǎǘƛőƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘŜ ƛƴ ǇƻƴǳŘōŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ tǘǳƧ Ȋŀ ŘǾƛƎ 
ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇƻŘŀƭƧǑŀƴƧŜ ǾŜǊƛƎŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ 
destinacije 

6. tƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ǿ ǑƛǊǑŜ ǊŜƎƛƧǎƪŜ ǇƻǾŜȊŀǾŜ ƴŀ 
ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ό~ǘŀƧŜǊǎƪŀύ in v ǇǊƻŘǳƪǘƴŀ ȊŘǊǳȌŜƴƧŀ ƴŀ 
nacionalni ravni 

7. ½ŘǊǳȌŜǾŀƴƧŜ z destinacijam in lokalnimi skupnostmi na 
ǑƛǊǑŜƳ ƻōƳƻőƧǳ {± {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƛƴ ~ǘŀƧŜǊǎƪŜ Ȋŀ ƻȌƛǾƛǘŜǾ 
ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛƘ ƭŜǘŀƭǎƪƛƘ ǇƻǾŜȊŀǾ ƴŀ ƭŜǘŀƭƛǑőǳ 9ŘǾŀǊŘŀ 

1. Ovire, neobstoj ali pomanjkanje virov ali ƴŜǳǎǇŜǑƴƻǎǘ ǇǊƛ 
ǇǊƛŘƻōƛǾŀƴƧǳ ƴŀƳŜƴǎƪƛƘ ŘǊȌŀǾƴƛƘ ƛƴ 9¦ ǾƛǊƻǾ Ȋŀ 
ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŜ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴƛƘ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ƴŀƭƻȌō Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ 
turizma 

2. tƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ƛƴǘŜǊŜǎŀ ȊŀǎŜōƴƛƘ ŦƛƴŀƴőƴƛƘ ǾƭŀƎŀǘŜƭƧŜǾ ƛƴ 
ǎƪƭŀŘƻǾ Ȋŀ ƛȊǾŜŘōƻ ƴŀƭƻȌō Ǿ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǊŀȊǾƻƧƴŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜΣ 
ȊŀǊŀŘƛ ǑƛǊǑƛƘ ƻƪƻƭƛǑőƛƴ όǊŜŎŜǎƛƧŀΣ ǾŀǊƴƻǎǘƴŀ ƪǊƛȊŀΣ 
energetska kriza, inflacija ...) 

3. ½ǳƴŀƴƧŜ ƴŜƎŀǘƛǾƴŜ ƻƪƻƭƛǑőƛƴŜ ƪǊƛȊ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΣ 9ǾǊƻǇƛ ƛƴ 
sǾŜǘǳ ŀƭƛ ƴŀǊŀǾƴŜ ƴŜǎǊŜőŜΣ ƪƛ ƭŀƘƪƻ ǇǊƛǾŜŘŜƧƻ Řƻ ǎǇƭƻǑƴŜƎŀ 
ȊŀǎǘƻƧŀ Ǿ ǊŀȊǾƻƧǳ ƛƴ ƻǾƛǊ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻǘƻǾŀƴƧŀ ŀƭƛ Ȋƴŀǘƴƻ 
ȊƳŀƴƧǑŀƴƧŜ ƻōsega le-tega 

4. Nadaljnje zaostajanje destinacije Ptuj v razvoju in 
ǳǎǇŜǑƴŜƧǑƛΣ ƘƛǘǊŜƧǑƛ ǊŀȊǾƻƧ ǎƻǎŜŘƴƧƛƘ ƛƴ ŘǊǳƎƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧ Ǿ 
okolju, medtem pa destinacija Ptuj ostane predvsem 
ǘǊŀƴȊƛǘƴŀ ǇƻƭŜǘƴŀΣ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŀ ƛƴ ŘŜƭƴƻ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪƻ ǘŜǊƳŀƭƴŀ 
destinacija v danem obsegu in nizko dodano vrednostjo 
ǘǳǊƛȊƳŀΣ ȊŀǊŀŘƛ ǇƻƳŀƴƧƪŀƴƧŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ƴŀƭƻȌō ƛƴ 
ƴŜŀƳōƛŎƛƻȊƴƻǎǘƛ ƪƭƧǳőƴƛƘ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 

5. 5ŜƭŜȌƴƛƪƛ ƛƴ ƻŘƭƻőŜǾŀƭŎƛ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ ƴŜ ǳǎǇŜƧƻ 
ǎǇǊŜƧŜǘƛ ƻŘƭƻőƛǘŜǾ Ȋŀ ƻŘƭƻőƴŜƧǑƛ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ 
destinacije kot celote in vzpostaviti zastavljenih 
ǳǇǊŀǾƭƧŀǾǎƪƛƘ ǎǘǊǳƪǘǳǊ ƛƴ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƛƘ ǇǊƛƴŎƛǇƻǾ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ 

6. 5ŜƭŜȌƴƛƪƛ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ǎŜ ƴŜ ǇƻǾŜȊǳƧŜƧƻ ƛƴ ƴŜ 
ǾƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ ŀƪǘƛǾƴƻ Ȋŀ ǎǇǊŜƧŜƳŀƴƧŜ ǎƪǳǇƴƛƘ ƻŘƭƻőƛǘŜǾ ƛƴ 
vzpostavljanje verig vrednosti in kratkih dobavnih verig na 
ǊŀǾƴƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛƴ ǊŜƎƛƧŜΣ ȊŀǊŀŘƛ őŜǎŀǊ ŘƻŘŀƴŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘ 
ǘǳǊƛȊƳŀ ƻǎǘŀƴŜ ƴŀ ƴƛȌƧƛ ǊŀǾƴƛ  

7. ±ǎǘƻǇ IǊǾŀǑƪŜ Ǿ SŎƘŜƴƎŜƴǎƪƻ ƻōƳƻőƧŜ ƛƴ ƻŘǎǘǊŀƴƛǘŜǾ 
ƪƻƴǘǊƻƭŜ ƳŜƧƴŜƎŀ ǇǊŜƘƻŘŀ ƴŀ ōƭƛȌƴƧƛ ƳŜƧƛ ȊƳŀƴƧǑŀ 
tranzitni promet v destinaciji, ƘƪǊŀǘƛ Ǉŀ tǘǳƧ ǑŜ ƴƛ 
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Rusjana v Mariboru in valorizacija ponudbe za letalske 
ƎƻǎǘŜ ȊŀǊŀŘƛ ǊŜƭŀǘƛǾƴŜ ōƭƛȌƛƴŜ ƭŜǘŀƭƛǑő Ǿ DǊŀȊǳΣ ½ŀƎǊŜōǳ in 
tudi Brniku 

8. Vzpostavljanje lokalnih in regijskih kratkih in trajnostnih 
ŘƻōŀǾƴƛƘ ǾŜǊƛƎ Ȋŀ ŘǾƛƎ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƻǎǘƛ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ǇƻƴǳŘōŜ 

9. ±ŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŀ ǊŜƪŜ 5ǊŀǾŜΣ tǘǳƧǎƪŜƎŀ ƧŜȊŜǊŀ ƛƴ ƻōƳƻőƧŀ ƻō 
ǊŜƪƛ 5ǊŀǾƛ Ȋŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǊŜkreacijske ponudbe 
na vodi in ob vodi 

10. ¦ǊŜŘƛǘŜǾ ƛƴ ƻƭŜǇǑŀƴƧŜ ȊŜƭŜƴƛƘΣ ǇŀǊƪƻǾƴƛƘ ǇƻǾǊǑƛƴ ƛƴ 
ƻŎǾŜǘƭƛőŜƴƧŀ Ǿ ƳŜǎǘǳ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ŘǾƛƎŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƛƴ 
ŘƻŘŀƴ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ Ȋŀ ŘƻƳŀőŜ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾƻ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘŜ 

11. tƻǾŜőŀƴƧŜ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘƛ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ƛƴ 
ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ƳŜŘ ǾǎŜƳƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ ǘe podsistemi 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇƻǾŜőŀƴƧŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ŘǾƛƎŀ 
dodane vrednosti  

12. Valorizirati zgodovinske danosti, osebnosti in simbole 
ƳŜǎǘŀ Ǿ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳ ǇǊƛǾƭŀőƴƛƘΣ ǾǊƘǳƴǎƪƛƘ ƛƴ ǇǊƻŘƻǊƴƛƘ 
ȊƎƻŘō Ȋŀ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ 
destinacije v Sloveniji in tujini 

13. ±ȊǇƻŘōǳŘƛǘƛ ƴŀƭƻȌōŜƴƛ Ŏƛƪƭǳǎ Ǿ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ƛƴ 
ƻōǎŜƎŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ƎƻǎǘƛƴǎƪŜ ǇƻƴǳŘōŜ  

14. ¦őƛƴƪƻǾƛǘŜƧŜ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƻ ǳǇǊŀǾƭƧŀǘƛ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪƛ ƛƴ ǘǊŀƴȊƛǘƴƛ 
ǘǳǊƛȊŜƳ Ȋŀ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 

15. Postopno dvigniti zasŜŘŜƴƻǎǘ ƛƴ ŘƻǎŜőƛ ȊƳŜǊƴƻ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ 
ƻōǎŜƎŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŜƧǑƛƘ ƛƴ ōǳǘƛőƴƛƘ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘ 

16. Vzpostaviti trajnostne standarde in urediti trajnostno 
infrastrukturo v destinaciji 

17. ± ǾŜőƧƛ ƳŜǊƛ ǾƪƭƧǳőƛǘƛ ŘƻƳŀőŜ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾƻ Ǿ ŀƪǘƛǾƴƻ 
soustvarjanje in pozicioniǊŀƴƧŜ tǘǳƧŀ ƪƻǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 
destinacije 

18. wŀȊǾƛƧŀǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ tǘǳƧ Ǿ ƘŀǊƳƻƴƛƧƛ ǎ ǇƻǾŜőŀƴƧŜƳ 
ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ Ȋŀ ŘƻƳŀőŜ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾƻ ƛƴ ŀǾǘŜƴǘƛőƴŜ 
ōǳǘƛőƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ǾƛǑƧŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘŜ ƛƴ 
izletnike 

19. Vzpostaviti profesionalno podporo in upravljanje za 
ƭƻŎƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ǇǊƛŘƻōƛǾŀƴƧŜ ƴŀƳŜƴǎƪƛƘ ŘǊȌŀǾƴƛƘ ƛƴ 9¦ ǾƛǊƻǾ 
ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀ Ȋŀ ƴŀƭƻȌōŜ Ǿ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǊŀȊǾƻƧƴŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜ ƴŀ 
ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ǇƻǾŜőŀƴƧŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ōƛǾŀƴƧŀ Ȋŀ 
ŘƻƳŀőŜ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾƻ  

20. ±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΣ ǘǊƎƻǾ ƛƴ 
segmeƴǘƻǾ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇƻǾŜőŀƴƧŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛΣ 
ǇƻŘŀƭƧǑŀƴƧŀ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ŘƻōŜ ōƛǾŀƴƧŀΣ ǘǊŀƧƴƻǎǘƛΣ ŘǾƛƎŀ 
ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ƛƴ ǎƪƭŀŘƴƻǎǘƛ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ǇƻǾŜőŀƴƧŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ 
ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀΦ  

21. LȊǾŜŘōŀ ƻōǎŜȌƴŜƧǑƛƘ ǘǊȌƴƛƘ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧ ƛƴ ƻƎƭŀǑŜǾŀƭǎƪƛƘ 
kampanj za ciƭƧƴƻ ǘǊȌƴƻ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ǳǾŜƭƧŀǾƭƧŀƴƧŜ 
destinacije Ptuj v skladu z opredeljeno vizijo 

22. ±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ŘƛƎƛǘŀƭƴƻ ǇƭŀǘŦƻǊƳƻ ƛƴ ǎƛǎǘŜƳ Ȋŀ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ 
ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘƛ ǘǊȌŜƴƧŀΣ ǇǊƻŘŀƧŜΣ ƻŘƭƻőŀƴƧŀΣ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀΣ 
komuniciranja in informiranja v destinaciji Ptuj ς 
vzpostavitev pametne destinacije 

23. ¦ǊŜŘƛǘŜǾ ƛƴ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ƻōƳƻőƧŀ aŜǎǘƴŜƎŀ ǾǊƘŀ ƪƻǘ 
ȊŜƭŜƴŜƎŀΣ ǊŜƪǊŜŀŎƛƧǎƪŜƎŀ ƛƴ ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛǑƪŜƎŀ ǇŀǊƪŀ  tǘǳƧŀΣ 
z ustrezno ponudbo in tematskimi potmi  

24. Vzpostavitev partnerstev z zasebnimi izvajalci za izvedbo 
ǊŜŎŜǇǘƛǾƴƛƘ όηƛƴŎƻƳƛƴƎζύ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳƻǾ 
destinacije 

25. Vzpostavitev sodelovanja in partnerstev med 
ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴƛƳƛ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧŀƳƛ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ Ȋŀ 
ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ȊƴŀƴƧ ƛƴ ǎǇǊŜǘƴƻǎǘƛ Ȋŀ ŘǾƛƎ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 
ponudbe. 

nadomesǘƛƭ ǘŜƎŀ ƛȊǇŀŘŀ Ȋ ŘǊǳƎƛƳƛ ǎŜƎƳŜƴǘƛ ǘǳǊƛȊƳŀ ǾƛǑƧŜ 
vrednosti 

8. Nadaljnji odliv in pomanjkanje kakovostnih kadrov v 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ƛƴ Ǝƻǎǘƛƴǎƪƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ǇǊƛǾŜŘŜ Řƻ ȊƴƛȌŀƴƧŀ 
kakovosti ali celo prenehanja dejavnosti posameznih 
ponudnikov  

9. Podnebne spremembe in globŀƭƴŀ ǘǾŜƎŀƴƧŀ όǇƻƭƛǘƛőƴŀΣ 
varnostna, zdravstvena) 
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1.9 Povzetek v obliki kƭƧǳőƴƛh izzivov Ptuja skozi prizmo turizma 
 

½! w!½¦a9±!bW9 ~Lw~9 {[LY9 L½½L±L {[h±9b{Y9D! ¢¦wL½a!  
 

Najprej povzemamo izzive slovenskega turizma, kot jih je opredelila nova krovna  
Strategija slovenskega turizma 2022ς2028: 

 
 

{ƭƻǾŜƴǎƪƛ ǘǳǊƛȊŜƳ ǎŜ ƴŀ ȊŀőŜǘƪǳ ƴƻǾŜƎŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ƻōŘƻōƧŀ nahaja na pomembnem razpotju med 
okrevanjem po posledicah zdravstvene krize Covid-19 in pojavom novih varnostno-ǇƻƭƛǘƛőƴƛƘ ƎǊƻȌŜƴƧ ƛƴ 
tveganj zaradi vojnŜ Ǿ ¦ƪǊŀƧƛƴƛΣ ƻō ǘŜƳ Ǉŀ ǑŜ Ǌŀǎǘƛ ŎŜƴ ǘŜƳŜƭƧƴƛƘ ǎǳǊƻǾƛƴ ƛƴ ȊŜƭƻ ȊŀƻǎǘǊŜƴƛ ŜƪƻƴƻƳǎƪƛ 
ǎƛǘǳŀŎƛƧƛΦ ¢ǳǊƛȊŜƳ Ǉƻ ǾǎŜƧ 9ǾǊƻǇƛ ǎŜ ǎƻƻőŀ ǑŜ Ȋ Ŝƴƻ ƪǊƛȊƻ ς to je kadrovska. V preteklih dveh letih je tudi 
slovenski turizem izgubil velik obseg kadrov, ki so se preusmerili v druge panoge, kjer so delovni pogoji 
ǳƎƻŘƴŜƧǑƛ ƻȊƛǊƻƳŀ ǇǊƛƧŀȊƴŜƧǑƛΦ Turizem je nesporno vajen kriz, a tokratni splet kriznih faktorjev, sploh vezan 
na kadre, je veliko bolj kompleksen, globok in bo po ocenah strokovnjakov in gospodarstva dolgotrajen. Vsi 
ǘƛ ŦŀƪǘƻǊƧƛ ƴŀ Ŝƴƛ ǎǘǊŀƴƛ ǎǇǊŜƳƛƴƧŀƧƻ ǘǊȌƴŜ ǇƻƎƻƧŜ ƛƴ ǑŜ ŘƻŘŀǘƴƻ ȊŀƻǎǘǊǳƧŜƧƻ ǊŀȊƳŜǊŜΣ ƴŀ ŘǊǳƎƛ ǎǘǊŀƴƛ Ǉŀ ǑŜ 
dodatno izpostavljajo strukturna neravnovesja na ponudbeni strani slovenskega turizma, ki so bila 
ǇǊƛǎƻǘƴŀ ȌŜ ǇǊŜŘ ƪǊƛȊƴƛƳ ƻōŘƻōƧŜƳΦ  
 

OSREDNJI IZZIVI 
1-tƻƴǳŘōŀ ȊŀƻǎǘŀƧŀ Ȋŀ ƻōƭƧǳōƻ ȊŜƭŜƴŜ ōǳǘƛőƴŜ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ  

2-Nizka dodana vrednost  
3-Kadri (obseg, kompetence, pogoji)  

UPRAVLJAVSKI IZZIVI 
4-¦őƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ όƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪƛ ƛƴ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪƛ ǊŀǾƴƛύ ƛƴ ǇǊŜǑƛōƪƻ ǇƻŘŀǘƪƻǾƴƻ ǇƻŘǇǊǘƻ ƻŘƭƻőŀƴƧŜ  

5-Odvisnost turizma od drugih dejavnosti (povezovanje in sinergije znotraj panoge in med sektorji)  
6-Konflikti turizem-okolje-prebivalci (koncentracija, intenziteta, nosilna zmogljivost)  

¢w¿9bW{YL L½½L±L 
7-{ƭƻǾŜƴƛƧŀ ȊŜƭƻ ƻƳŜƧŜƴƻ ƴŀƎƻǾŀǊƧŀ ȊŀƘǘŜǾƴŜƧǑŜ ǎŜƎƳŜƴǘŜ ƛƴ ŎƛƭƧƴƻ ǘǊȌƛ ƛȊǾŜƴ ǇƻƭŜǘƧŀ  

8-Sezonskost  
9-tƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƛƘ όƪǳƭǘǳǊƴƛƘύ ŜƭŜƳŜƴǘƻǾ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇƻƴǳŘōƛ ƛƴ ǇƻŘƻōƛ όŀƳōƛŜƴǘ {ƭƻǾŜƴƛƧŜύ  

~Lw~L L½½L±L 
10-Trendi v novi normalnosti  

11-½ŀƻǎǘŀƧŀƴƧŜ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘƛ 
12-Podnebna in druga globalna tveganja 

 

 

L½½L±L t¢¦W! Yh¢ ¢¦wL{¢L2b9 59{¢Lb!/LW9  
 
Na osnovi izvedene podrobne analize stanja, mednarodne primerjalne analize destinacije Ptuj, SWOT 
analize, rezultatov iȊǾŜŘŜƴƛƘ ŀƴƪŜǘ ƳŜŘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ƛƴ ǎǇƭƻǑƴƻ ŘƻƳŀőƻ ƧŀǾƴƻǎǘƧƻΣ ǊŀȊǇǊŀǾŜ ƛƴ 
ȊŀƪƭƧǳőƪƻǾ ŘŜƭŀǾƴƛŎ ǎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ ƛƴ ƻǇǊŀǾƭƧŜƴƛƘ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴƛƘ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧŜǾ ǎ ƪƭƧǳőƴƛƳƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ ƛƴ 
ƻŘƭƻőŜǾŀƭŎƛ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ƻǇǊŜŘŜƭƧǳƧŜƳƻ мн ƪƭƧǳőƴƛƘ ƛȊzivov destinacije Ptuj pri nadaljnjem razvoja 
turizma v obdobju 2023ς2029. Izzivi Ptuja so v veliki meri podobni kot na krovni ravni slovenskega turizma. 

 

YŀƧ ƳƻǊŀƳƻ ƛȊōƻƭƧǑŀǘƛΚ  
V nadaljevanju je predstavljenih 12 ƪƭƧǳőƴƛƘ ƛȊȊƛǾƻǾ ƴŀ ǊŀǾƴƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ  

ƪƛ ƧƛƘ ƳƻǊŀƳƻ ƴŀǎƭŀǾƭƧŀǘƛ Ǿ ƴƻǾŜƳ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƳ ƻōŘƻōƧǳ. 
 

¢ƻ ǎƻ ƪǊƻǾƴƛ ƛȊȊƛǾƛΣ ƴŀƧōƻƭƧ ƛȊǊŀȌŜƴƛ, kompleksni in prioritetni.  
Ʒ± ƻƪǾƛǊǳ ǇƻŘǊƻőƛƧ ǳƪǊŜǇŀƴƧŀ όǇƻƭƛǘƛƪύ Ǉŀ ǎƳƻ Ǿ tƻƎƭŀǾƧǳ ф ƻǇǊŜŘŜƭƛƭƛ ǑŜ ōƻƭƧ ǎǇŜŎƛŦƛőƴŜ ƛȊȊƛǾŜΦ 
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1. tƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ projektov Ȋŀ ǇǊŜōƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ όǊŀȊǾƻƧΣ ǳǊŜŘƛǘŜǾ ϧ 
ƻȌƛǾƛǘŜǾ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ƧŜŘǊŀΣ ŀǘǊŀƪŎƛƧŜΣ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŀ Ƴƻōƛƭƴƻǎǘ ΧύΦ 

2. Nizka dodana vrednost όƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘύ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƴŀ tǘǳƧǳΣ ǑŜ ǇƻǎŜōŜƧ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀΦ 
3. Zaostajanje v razvojni dinamiki ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΦ 
4. ¦őƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ όǎǘŀōƛƭƴƻǎǘΣ ǎǊŜŘǎǘǾŀΣ ƪŀŘǊƛΣ ƪƭƧǳőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜ ƳŀƴŀƎŜƳŜƴǘ 

funkcije, vloga prireditvene dejavnosti ipd.). 
5. tǊŜƳŀƧƘŜƴ ƻōǎŜƎ ƛƴ ǇǊƻŘƻǊƴƻǎǘ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪŜ ǇƻƴǳŘōŜ v turizmu (avtentƛőƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŀΣ 
ŘƻŘŀǘƴŜ ǎǘƻǊƛǘǾŜΣ ƛȊǎǘƻǇŀƧƻőŜ ȊƎƻŘōŜύΦ 

6. ½ŀƻǎǘŀƧŀƴƧŀ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǊŀƧƴƻǎǘƛ ƛƴ ŘƛƎƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŜ v turizmu. 
7. Visoka sezonskost (ƪƻƴŎŜƴǘǊŀŎƛƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ǿ ǇƻƭŜǘƴƛƘ ƳŜǎŜŎƛƘ) in prenizka realizacija v 
ŘǊǳƎƛƘ ƭŜǘƴƛƘ őŀǎƛƘΣ ƪƭƧǳō ǘŜǊƳŀƭƴƛ ǇƻƴǳŘōƛΣ ƪƛ ǘƻ ƻƳƻƎƻőŀ. 

8. Prenizka kakovost, urejenost in dostopnost ƪƭƧǳőƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ 
9. ~Ŝ ǾŜŘƴƻ ƴŜƧŀǎƴƻ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ǎƭŀōŀ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŀ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ Ptuja. 
10. {ƭŀōƻ ƛȊƪƻǊƛǑőŀƴƧŜ ǇƻǾŜȊŀǾ ƛƴ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƻǾ ǑƛǊǑŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ς regije (skupni produkti, promocija, 

mobilnost-povezave) ς Ȋŀ ƻƪǊŜǇƛǘŜǾ ŘƻƭȌƛƴŜ ōƛǾŀƴƧŀ ƛƴ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ. 
11. Okrevanje po Covid-19, varnostni, kadrovski in energetski krizi (povrnitev trgov ter vitalnosti in 

odpornosti ptujskega turizma in podjetnikov). 
12. Notranja konsolidacija ǾǎŜƘ ǎƪǳǇƛƴ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ƻ ǊŀȊǳƳŜǾŀƴƧǳ ǾǊŜŘƴƻǘ ƛƴ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƛƘ Ptuja ter potrebi 
Ǉƻ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧǳ ƛƴ ǊŀȊǳƳŜǾŀƴƧǳ ǑƛǊǑƛƘ ǳőƛƴƪƻǾ ǘǳǊƛȊƳŀΦ 
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V SKLOPU 2 OPREDELJUJEMO,  

K!W ¿9[Lah 5h{92LΥ  
(Notranja) razvojna vizija aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ ǎƪƻȊƛ ǇǊƛȊƳƻ ǘǳǊƛȊƳŀ ς  

ki nas mora poenotiti v tem,  ƪŀƧ ȌŜƭƛƳƻ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ in kakovosti 
ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ ŘƻǎŜőƛΦ 

Opredeljujemo tudi poslanstvo in vrednote ς  
zakaj in kako razvijamo turizem. 
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{Y[ht нΥ Y!W ¿9[Lah 5h{92L 
 

2. VIZIJA in POSLANSTVO  
 

2.1 Uvod v opredelitev razvojne vizije turizma 
 

Y!W twLb!~! w!½±hWb! ±L½LW! ¢¦wL½a! t¢¦W! 
 

Razvojna vizija turizma Mestne ƻōőƛƴŜ Ptuj ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ŘƻƭƎƻǊƻőƴƛ ǇƻƎƭŜŘ ƴŀ ȌŜƭŜƴƻ ǇǊƛƘƻŘƴƧƻ ǎƭƛƪƻ Ptuja 
ƪƻǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛƴ ǾƭƻƎŜ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ǑƛǊǑŜƳ ǊŀȊǾƻƧƴŜƳ ƻƪǾƛǊƧǳ Mestne oōőƛƴŜ Ptuj. Gradi na 
ǇǊŜǇƻȊƴŀƴƛƘ ǘŜƳŜƭƧƴƛƘκƧŜŘǊƴƛƘ ȊƴŀőƛƭƴƻǎǘƛƘ ƛƴ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƛƘ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛƘ Ptuja ƛƴ ǎŜ ƻǎǊŜŘƻǘƻőŀ na 
odpravljanje prepoznanih vrzeli (ƪƭƧǳőƴƛ izzivi). Smiselno se navezuje na vizijo Podravske regije1 in 
slovenskega turizma2.. WŜ ŘƻƭƎƻǊƻőƴŀ ƛƴ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴŀ ƴŀ ƴŀőƛƴΣ Řŀ ƧŜ ƻŘǇƻǊƴŀ Ȋŀ ƛȊȊƛǾŜ ƛƴ ǎǇǊŜƳŜƳōŜ ƴŀ ǘǊƎǳ 
ǘŜǊ ǊŀȊƴŜ ƪǊƛȊƴŜ ǎƛǘǳŀŎƛƧŜΣ ƪƛ ǎƳƻ ƧƛƳ ǇǊƛőŀ od leta 2020. 
 
wŀȊǾƻƧƴŀ ǾƛȊƛƧŀ ǾǎŜƳ ƧŀǾƴƛƳ ǳǎǘŀƴƻǾŀƳΣ ƻōőŀƴƻƳΣ ǇƻŘƧŜǘƧŜƳ ƪƻǘ ǘǳŘƛ ƛƴǾŜǎǘƛǘƻǊƧŜƳ ǎǇƻǊƻőŀ ǊŀȊǾƻƧƴƻ 
smer lokalne skupnostiκŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛƴ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴŜ ǎǇǊŜƳŜƳōŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Řƻ ƭŜǘŀ нл29. Njena 
ƪƭƧǳőƴŀ ǾƭƻƎŀ ƧŜΣ Řŀ ƧŜ ǳǎƳŜǊƧŜƴŀ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƴƻǎǘ ƛƴ Řŀ Ƨŀǎƴƻ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀ ƪƻƴŎŜǇǘ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ƪƛ Ǝŀ ȌŜƭƛƳƻ ǊŀȊǾƛƧŀǘƛ 
na Ptuju.  
 
tǊƛ ƴƧŜƴŜƳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳ ǎƳƻ ǳǇƻǑǘŜǾŀƭƛ ǇƻƎƭŜŘŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƛƴ ȊŀƛƴǘŜǊŜǎƛǊŀƴƛƘ ƻōőŀƴƻǾ MO Ptuj na prihodnjo 
ȌŜƭŜƴƻ ǎƭƛƪƻ ƻȊƛǊƻƳŀ Ǿlogo turizma na Ptuju ς ǾǇǊŀǑŀƴƧŜ Ǿ ǎǇƭŜǘƴƛ ŀƴƪŜǘƛΣ ƪƛ ƧŜ ōƛƭŀ ƛȊǾŜŘŜƴŀ Ǿ ƻƪǾƛǊǳ ǇǊƻŎŜǎŀΦ 
±ƛȊƛƧŀ ǘŀƪƻ ƻŘǊŀȌŀ Ƴƻőƴƻ ȌŜƭƧƻ ƻōőŀƴƻǾ Ǉƻ ǳǊŀǾƴƻǘŜȌŜƴŜƳΣ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜƳ ǘǳǊƛȊƳǳΣ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŜƳ ōƛǾŀƭƴŜƳ 
ƻƪƻƭƧǳ ƛƴ ȌƛǾŜƳκȌƛǾŀƘƴŜƳ ƳŜǎǘǳΦ  
 

UVOD V OPREDELITEV RAZVOJNE VIZIJE TURIZMA PTUJA 
 

hŘƭƻőŜƴ ǊŀȊǾƻƧƴƛ ǇǊŜōƻƧ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘŀ tǘǳƧ ƪƻǘ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŜƎŀ ȌƛǾƭƧŜƴƧǎƪŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀΣ  
mesta ustvarjalnosti in podjetnosti ter  

ǾǊƘǳƴǎƪŜ ōǳǘƛőƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǾƛǑƧŜ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ. 
 
Vizija nadaljnjega razvoja turizma na tǘǳƧǳ ǇǊŜŘǇƻǎǘŀǾƭƧŀ ƻŘƭƻőŜƴ ǊŀȊǾƻƧƴƛ ǇǊŜōƻƧ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǇǊƻŘƻǊƴƻǎǘƛ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƛƴ ǎ ǘǳǊƛȊƳƻƳ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ Ȋ ǾƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜƳ 
ƴŀǊŀǾƴŜƎŀ ȊŀƭŜŘƧŀ ƛƴ Řŀƴƻǎǘƛ ƻƪƻƭƛǑƪƛƘ ƻōőƛƴ ƛƴ ǑƛǊǑŜ ǊŜƎƛƧŜ, v interakciji s kulturno preobrazbo vrednot in 
prioritet mesta, mednarodno odprtostjo, ustvarjalnostjo in gostoljubnostjo njegovih prebivalcev. 
 

¢ƛǎƻőƭŜǘƧŀ όǾǎƛ őŀǎƛύ ǎƻ Ǿ ƴŀǑƛƘ ǊƻƪŀƘΦ   
 
Mesto Ptuj in njegovo okolico lahkƻΣ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ŘŀƴƻǎǘƛΣ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ ƛƴ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ prebivalstva in lokalnih 
skupnosti v okolju, po definiciji oblik turizma uvrstimo v kulturno-ǳƳŜǘƴƛǑƪƻ, mestno ƛƴ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪƻ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ, ƻōƪǊƻȌŜƴƻ ǎ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛƳΣ ƴŀǊŀvnim kmetijsko-ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛǑƪƛƳ ȊŀƭŜŘƧŜƳΦ  

                                                      
1 Vizija Podravske regije (Regionalni razvojni program Podravja 2021ς2027): Podravje ς samooskrbna trajnostno 
naravnana regija, inovativnega in kreativnega gospodarstva ter zadovoljnih ljudi. ηPODRAVJE ς b!W.h[W~L twh{¢hw 
ZA KREATIVNOST, INOVATIVNOST, ODDIH IN KVALITETNO BIVANJEζΦ 
2 2 ±ƛȊƛƧŀ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƪƻǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ v novem obdobju (SST 2022ς2028) je nadgrajena iz Slovenija je globalna 
ȊŜƭŜƴŀ ōǳǘƛőƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ Ȋŀ ȊŀƘǘŜǾƴŜƎŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŀΣ ƪƛ ƛǑőŜ ǊŀȊƴƻƭƛƪŀ ƛƴ ŀƪǘƛǾƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ ƳƛǊ ƛƴ ƻǎŜōƴŜ ƪƻǊƛǎǘƛ 
(ǎƪǊŀƧǑŀƴŀ Ǿ ½ŜƭŜƴŀ ōǳǘƛőƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ Ȋŀ р-ȊǾŜȊŘƛőƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀύ v nasƭŜŘƴƧƻ ǾƛȊƛƧƻ Ǿ ƴƻǾŜƳ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƳ ƻōŘƻōƧǳΥ ZELENA 
.¦¢L2bh{¢Φ aŀƴƧǑƛ ƻŘǘƛǎΦ ±ŜőƧŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘ Ȋŀ ǾǎŜΦ Ta nadgradnja nakazuje nujno potrebni premik v smeri ǾŜőƧŜ ŘƻŘŀƴŜ 
vrednosti ter okrepljene trajnosti. 
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tǘǳƧ ǎ ǎǾƻƧƻ ǇƻȊƛŎƛƧƻ Ǿ ǇǊƻǎǘƻǊǳ ƛƴ Ǉƻ ǎǾƻƧƛ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛ ǊŀȊǎŜȌƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ƧŜ ƳŀǘŜǊƛŀƭƛȊƛǊŀƴŀ Ǿ ǊŜƭŀǘƛǾƴƻ ƛƴ ŘŜƭƻƳŀ 
ǘǳŘƛ ŀōǎƻƭǳǘƴƻ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƻ ǇƻƳŜƳōƴƛ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛ ŘŜŘƛǑőƛƴƛ (Ǿ ƻōƭƛƪƛ ŀǊƘŜƻƭƻǑƪƛƘ ƴŀƧŘō), celostne podobe 
ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ǎǊŜŘƴƧŜǾŜǑƪŜƎŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ Ƨedra, dvorcev, gradov, muzejskih zbirk, zgodb in legend ter 
ŜǘƴƻƭƻǑƪŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ, ƪƛ ǎŜ ƻŘǇƛǊŀ Ǿ ƴŀǊŀǾƴƻ ŜƴƻƭƻǑƪƻ ƛƴ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƻ ōƻƎŀǘƻ ȊŀƭŜŘƧŜΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƻŘƭƛőƴŜ 
ƻǎƴƻǾŜ ƛƴ Řŀƴƻǎǘƛ Ȋŀ ȊŀŘƻǾƻƭƧŜǾŀƴƧŜ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧ ǎƻŘƻōƴƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƻǾΦ  
 
aŜǎǘƻ ƛƴ ƴƧŜƎƻǾŀ ƻƪƻƭƛŎŀ ƧŜ Ǿ ǎǾƻƧƛ ǾŜőǘƛǎƻőƭŜǘƴƛ ǇǊŜǘŜƪƭƻǎǘƛ Řƻōƛƭƻ ǇƻƳŜƴ ƛƴ ǾŀƭƻǊƛȊƛǊŀƭƻ ǎǾƻƧŜ ƴŀǊŀǾƴŜ ƛƴ ƎŜƻ-
ǇǊƻƳŜǘƴŜ ŘŀƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ǎŜ ƪŀȌŜƧƻ Ǿ ƴƧŜƎƻǾƛ ƪǳƭǘǳǊƴƻ-ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛ ǇƻŘƻōƛ ƛƴ ƭŜǇƻǘƛ ƻǎƴƻǾƴŜ ǎǘǊǳƪǘǳǊŜ ǑŜ ŘŀƴŜǎΣ 
predvsem zaradi svoje mejne lege in sǊŜőŀǾŀƴƧŀ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƪǳƭǘǳǊ ƛƴ őƭƻǾŜǑƪŜ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ƧŜ ƛȊ ǘŜƎŀ ƛȊƘŀƧŀƭŀΦ 
aŜǎǘƻ ƧŜ Ǿ ǇǊŜǘŜƪƭƻǎǘƛ ƴŀƧōƻƭƧ ŎǾŜǘŜƭƻΣ ƪƻ ƧŜ ōƛƭƻ ƻŘǇǊǘƻ Ǿ ƻƪƻƭƛŎƻ ƛƴ Ǿ ǎǾŜǘ ȊŀǊŀŘƛ ǘŀƪǑƴƛƘ ŀƭƛ ŘǊǳƎŀőƴƛƘ 
ǊŀȊƭƻƎƻǾΦ tƻ ŘǊǳƎƛ ǎǘǊŀƴƛ ƧŜ ƳŜǎǘƻ ƛƴ ƴƧŜƎƻǾŀ ƻƪƻƭƛŎŀ ǇǊƛőŜƭŀ ƛȊƎǳōƭƧŀti zagon in prodornost z zapiranjem 
ȊƴƻǘǊŀƧ ǾǎŜ ƳŀƴƧǑƛƘ ŜƴǘƛǘŜǘ ōƻŘƛǎƛ ƭƻƪŀƭƴŜ ǎƪǳǇƴƻǎǘƛΣ ǊŜƎƛƧŜ ŀƭƛ ŘǊȌŀǾŜΦ  
 
¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻŘƻōŀ ƛƴ ǇƻƴǳŘōŀ ƳŜǎǘŀ tǘǳƧ ƛƴ ƻƪƻƭƛǑƪƛƘ ƻōőƛƴ ƧŜ ǘŜǎƴƻ ǇƻǾŜȊŀƴŀ Ȋ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƻ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴƻ 
prodornostjo mesta in okolja kot celote, ki pa je odvisna od odprtosti in povezanosti mesta z okoljem in 
svetom. tƻ ŘǊǳƎƛ ǎǘǊŀƴƛ Ǉŀ ƧŜ ǇǊŀǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘ ǘƛǎǘŀΣ ƪƛ ƭŀƘƪƻ ƳŜǎǘƻ ǇƻƴƻǾƴƻ ƛƴǘŜƴȊƛǾƴƻ ƛƴ 
ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƻ ǇƻǾŜȌŜ Ȋ ƻƪƻƭƧŜƳ ƛƴ ǎ ǎǾŜǘƻƳ ƛƴ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǇƻƳŜƳōŜƴ ƴŀőƛƴ Ȋŀ ǎǊŜőŜǾŀƴƧŜ ƪǳƭǘǳǊΣ 
ustvarjalnost, spremembe vrednot v okolju in gospodarski preboj, ki iz tega sledi.  
 
½ŀ ǇǊŜōƻƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ Řejavnosti kot pomembnega dela njegove prenovljene kulturne podobe, njegove 
razvojne propulzivnosti ς ƪƛ ōƻ ƎǊŀŘƛƭŀ ƴŀ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ŘŀƴƻǎǘƛƘΣ ǘƛǎƻőƭŜǘƴƛ ƪǳlturi in posebnostih, vendar na 
svetovljanski odprtosti v svet, in bo privedla do trajnostne kakovosti ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ƳŜǎǘŀ ƛƴ ƴƧŜƎƻǾŜ ƻƪƻƭƛŎŜ ƛƴ Řƻ 
ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŀ ǎƻŎƛŀƭƴƛƘ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧ Ǿ ƻƪƻƭƧǳ Ǿ ƛƴǘŜǊŀƪŎƛƧƛ ƳŜŘ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳ ǊŀȊǾƻƧŜƳ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴƻ 
podobo in preobrazbo mesta ς ƧŜ ōƛǎǘǾŜƴƻ ƛȊōǊŀǘƛ ǇǊŀǾŜ ǇǊƛƻǊƛǘŜǘŜΣ ǳőƛƴƪƻǾƛǘŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜ ƛƴ nujne spremembe 
v okolju, ki bodo vodile do hitro oprijemljive, vidne, ŀ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜ ƛƴ ǳǊŀǾƴƻǘŜȌŜƴŜ ǊŀǎǘƛΦ  
 
tǘǳƧőŀƴƪŜ ƛƴ tǘǳƧőŀƴƛ ƴƛǎƻ ƭŜ ǾŀǊǳƘƛ ǘƛǎƻőƭŜǘƛƧ, ǘŜƳǾŜő ǘǳŘƛ ambasadorji lepote in ustvarjalci za prihodnje 
generacije. 
 

Razvojna vizija in ciljno pozicioniranje mesta Ptuj in zgodovinskega mestnega jedra  
ƪƻǘ ǎǊŜŘƛǑőƴŜ ŀǘǊŀƪŎƛƧŜ ƛƴ  

ƛȊƘƻŘƛǑőŀ Ȋŀ ǎǇƻȊƴŀǾŀƴƧŜ ǑƛǊǑega okolja Χ 
 
wŀȊǾƻƧƴƻ ǾƛȊƛƧƻ ƛƴ ǇǊƛƘƻŘƴƻǎǘ tǘǳƧŀ ƭŀƘƪƻ ƴŀƧōƻƭƧ ƭƻƎƛőƴƻ ǳǇǊŜƳƻ ƴŀ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜΣ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ƛƴ ǎƻŎƛƻƭƻǑƪŜ 
ƛȊƪǳǑƴƧŜ Ǿ ƴƧŜƎƻǾŜƳ ǇǊŜǘŜƪƭŜƳ ǊŀȊǾƻƧǳ ǎƪƻȊƛ ǎǘƻƭŜǘƧŀΦ ½ƴŀǘƛ ƳƻǊŀƳƻ valorizirati in ustrezno prilagoditi geo-
prometne, naravne, kulturno-ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜ ƛƴ őƭƻǾŜǑƪŜ Řŀƴƻǎǘƛ ƛƴ ƴŀ ǘŜƧ ǇƻŘƭŀƎƛ ƴŀǎƭƻǾƛǘƛ ƛȊȊƛǾŜ ƛƴ ƛȊƪƻǊƛǎǘƛǘƛ 
ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ  ŘƻƭƎƻǊƻőƴƛƘ ǘǊŜƴŘƻǾ Ǿ ŜǾǊƻǇǎƪŜƳ ƛƴ ƎƭƻōŀƭƴŜƳ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜƳ ǇǊƻǎǘƻǊǳ ƛƴ ǘǊƎƛƘΦ  
 
DƭŜŘŜ ƴŀ ǘƻ ƭŀƘƪƻ tǘǳƧ ƛǑőŜ ǎǾƻƧŜ ǘŜƪƳƻǾŀƭƴŜ ƛƴ ǊŀȊǾƻƧne prednosti predvsem v kombinaciji razvoja visoko 
kakovostnih vsebin in programov v zgodovinskem mestnem jedru, gospodarski in upravni povezanosti z 
ƴŀǊŀǾƴƛƳ ȊŀƭŜŘƧŜƳΣ ǊŀȊǾƻƧǳ ƴŀƧǎƻŘƻōƴŜƧǑŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜΣ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧǎƪƛƘ ƛƴ ŘƛƎƛǘŀƭƴƛƘ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƧ ƛƴ ǎǘƻǊƛǘǾŜƴŜ s 
ǘǳǊƛȊƳƻƳ ǇƻǾŜȊŀƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ȋ Ǿƛǎƻƪƻ ŘƻŘŀƴƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘƧƻΣ ƪƛ ǎǾƻƧŜ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŜ ƴŀ ǘǊƎƛƘ őǊǇŀ ƛȊ ƪǳƭǘǳǊŜΣ 
zgodovine in tradicije okolja ς ȌƛǾƻ ƳŜǎǘƻ, ǇƻǾŜȊŀƴƻ ǎ ǑƛǊǑƛƳ ƻƪƻƭƧŜƳΦ  
 
bŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƧŜ ƴǳƧŜƴ ǇǊƻŦŜǎƛƻƴŀƭƴŜƧǑƛ ǇǊƛǎǘƻǇ Ǿ ƛȊƪƻǊƛǑőŀƴƧǳ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ƧƛƘ ǇƻƴǳƧŀ 
zgodovinsko mestno jedro Ptuja, ki ǎŜ ƧŜ Ǿ ǇǊŜǘŜƪƭƛƘ ŘŜǎŜǘƭŜǘƧƛƘ ǇǊŜǾŜő ȊŀƴŜƳŀǊƧŀƭƻ in je danes v veliki meri 
ǎŀƳƻ ǑŜ őǳŘƻǾƛǘŀ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŀ ƪǳƭƛǎŀ ōǊŜȊ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ ƛƴ ƪǊƛǘƛőƴŜƎŀ ǑǘŜǾƛƭŀ ǇƻŘƧŜǘƴƛƪƻǾΣ ƪƛ ōƛ Ƴǳ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƻ 
vdihovaƭƛ ǾǎŀƪƻŘƴŜǾƴƻ ȌƛǾƭƧŜƴƧŜΦ  
 
Zgodovinsko mestno jedro Ptuja mora, ƴŜ ƭŜ ȊŀǊŀŘƛ ǑǘŜǾƛƭƴƛƘ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪƛƘΣ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘΣ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ƛƴ ǎƻŎƛŀƭƴƛƘ 
ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ, ǘŜƳǾŜő ǘǳŘƛ ȊŀǊŀŘƛ ǘŜƎŀΣ ƪŜǊ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǾǎŜōƛƴǎƪƻ ƛƴ ŦƻǊƳŀƭƴƻ ƧŜŘǊƻ ƴƧŜƎƻǾŜ mesto-tvornosti 
Ǉƻǎǘŀǘƛ ƪƭƧǳőƴŀ ǊŀȊǾƻƧƴŀ ǇǊƛƻǊƛǘŜǘŀ aŜǎǘƴŜ hōőƛƴŜ tǘǳƧΦ Razvojno perspektivo in vizijo zgodovinskega 



STRATEGIJA TURIZMA V  
MESTNI OBĻINI PTUJ 2023ï2029 

 

Stran 57 od 169 

mestnega jedra, kot nosilca podobe mesta Ptuj, se lahko opredeli z naslednjimi vsebinami oziroma 
ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƳƛΣ ƪƛ ƧƛƘ ƧŜ Ǿ ǾƛȊƛƧƛ ƳŜǎǘŀ ǇƻǘǊŜōƴƻ ƴŀőǊǘƴƻ ǇƻǎǇŜǑŜǾŀǘƛ ƛƴ ŀƪǘƛǾƴƻ ǳǇǊŀǾƭƧŀǘƛ ƴƧƛƘƻǾ ǊŀȊǾƻƧΣ 
financiranje in delovanje: 
 
1. !ŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛǾƴƻ ǎǊŜŘƛǑőŜ Ȋ ƧŀǾƴƛƳƛ ŦǳƴƪŎƛƧŀƳƛ ƛƴ ǎŜǊǾƛǎƴƛƳƛ ǎǘƻǊƛǘǾŜƴƛƳƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƳƛ Ȋŀ ǑƛǊǑŜ ƻƪƻƭƧŜ ƛƴ 

goste mesta; 
2. ±ǊƘǳƴǎƪƻ ǎǊŜŘƛǑőŜ Ȋŀ ǎǘƛƪ ǎ ǘǊŀŘƛŎƛƧƻ ƛƴ ȊƎƻŘƻǾƛƴƻ όƳƻŘŜǊƴƛȊŀŎƛƧŀ ƳǳȊŜƻƭƻǑƪŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇǊŜȊŜƴǘŀŎƛƧŜ 
ŘŜŘƛǑőƛƴŜ ǘŜǊ ǎǊŜŘƛǑőŜ ƳǳȊŜƻƭƻǑƪŜ ǎǘǊƻƪŜ ƛƴ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀύ; 

3. Visoko kakovostno ƛƴ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪƻ ƪǳƭǘǳǊƴƻ-ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƻΣ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƻΣ ŜƴƻƭƻǑƪƻ ƛƴ ǳƳŜǘƴƛǑƪƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ 
ǎǊŜŘƛǑőŜ (razvoj visoko kakovostne speciŦƛőƴŜ ōǳǘƛőƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƴŀǎǘŀƴƛǘŜǾΣ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŜΣ 
ŜƴƻƭƻƎƛƧŜΣ ǎǊŜŘƛǑőŜ Ȋŀ ƻŘƪǊƛǾŀƴƧŜ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛΣ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ƴŀǊŀǾƴŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀΣ ƳŀƴƧǑƛ ŎŜƴǘǊƛ ŘƻōǊŜƎŀ ǇƻőǳǘƧŀ 
in zdravja, ipd.); 

4. {ǊŜŘƛǑőŜ ƭŜǇŜ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭƴƻǎǘƛ όŦŜǎǘƛǾŀƭǎƪŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΣ ǎǊŜŘƛǑőŜ ǳǎǘvarjalnosti in posebni 
ǇƻƎƻƧƛκǇǊƻƎǊŀƳ Ȋŀ ǎǾŜǘƻǾƭƧŀƴǎƪŜ ǳƳŜǘƴƛǑƪŜ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭŎŜύ; 

5. ¿ƛǾŀƘƴƻ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƻ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪƻ ƻƪƻƭƧŜ ƛƴ ƳŜǎǘƻ Ȋŀ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭƴƻǎǘ ƳƭŀŘƛƘ ǎ ǑǘŜǾƛƭƴƛƳƛ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪƛƳƛ 
ǇƻōǳŘŀƳƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǎƻŘƻōƴƛƘ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƧ ƛƴ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧ ǘŜǊ ǇƻǎƭƻǾƴŜ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪŜ 
ǳǎǘǾŀǊƧŀƭƴƻǎǘƛ ƛƴ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƻ ǘǊƎƻǾǎƪƻ ƛƴ ƻōǊǘƴƻ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƧƻ όǎǘŀǊƻ ƳŜǎǘƴƻ ƧŜŘǊƻ ǇƻǎǘŀƴŜ ȌƛǾŀƘƴƻ 
trgovsko-ǎǘƻǊƛǘǾŜƴƻ ƛƴ ǎƻŘƻōƴƻ ǇƻǎƭƻǾƴƻ ǎǊŜŘƛǑőŜ ǎ ŎŜƭƻǾƛǘƻ ǘǊƎƻǾǎƪƻ ǇƻƴǳŘōƻ Ȋŀ ŘƻƳŀőƛƴŜ ƛƴ ƎƻǎǘŜ 
sestavljeno iz ponudbe podjetnikov, obrtnikov in specializiranih trgovcev, storitvenih dejavnosti,  
ǎŜŘŜȌŜǾ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƛƘ ǇƻŘƧŜǘƴƛƪƻǾ ƛƴ ȊŀƎƻƴǎƪƛƘ ǇƻŘƧŜǘƛƧ όηǎǘŀǊǘ-ǳǇζ-ƻǾύΣ ŦƛƴŀƴőƴƛƘ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧ ƛƴ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƻ 
ƴŀǊŀǾƴŀƴƛƘ ŘƻƳŀőƛƘ ƛƴ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛƘ ȊƴŀƳƪύ; 

6. Visoko kakovostno, udobno, pestro a umirjeno bivalno in rezidencialno okolje v zgodovinskem in 
ƪǳƭǘǳǊƴŜƳ ŀƳōƛŜƴǘǳ Ȋŀ ŘƻƳŀőƛƴŜΣ ƳƭŀŘŜ ŘǊǳȌƛƴŜ ƛƴ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜΣ ki bodo prispevali k 
razvoju, ustvarjalnosti in podobi zgodovinskega mestnega jedra.  

 
½ ƻōǎǘƻƧŜőƛƳƛ ŘŀƴƻǎǘƳƛΣ ǊŀȊǾƛǘƛƳƛ ƴŀǾŜŘŜƴƛƳƛ ŦǳƴƪŎƛƧŀƳƛ in dejavnostmi mesta ter visoko motiviranim in 
profesionalnim upravljanjem ōƛ ǎŜ ƳƻǊŀƭ tǘǳƧ ƴŀ ǎǾƻƧǎǘǾŜƴ ƴŀőƛƴ ǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ƻō ōƻƪ Ǿ ōǳǘƛőƴƛ ƻōƭƛƪƛ ƛƴ ƻōǎŜƎǳ  
destinacijam, kot so italijanske Firence in avstrijski Salzburg ali morda celo San Marino in Luxembourg, v 
ƴŀǾŜȊŀǾƛ ǎ ǘŜǊƳŀƭƴƻ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪƻ ǇƻƴǳŘōƻ ¢ŜǊƳ tǘǳƧ ƛƴ ōƻŘƻőŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ, v 
samem mestu pa tudi kot Karlovy Vary.  
 

Χ Ȋŀ ƻŘƪǊƛǾŀƴƧŜΣ ǊŜƪǊŜŀŎƛƧƻ ƛƴ ǾƛǊ ȊŘǊŀǾŜƎŀ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ  
v naravnem zaledju in okolici mesta. 

 
tƻƳŜƳōŜƴ ŘŜƭ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ƛƴ ŜŘƛƴǎǘǾŜƴƻǎǘƛ Ǿ ǑƛǊǑŜƳ ƻƪƻƭƧǳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǘǳŘƛ povezava 
ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ǎǊŜŘƛǑőŀ tǘǳƧŀ ƛƴ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴŀ ōƭƛȌƛƴŀ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ƪƻƳǇƭŜƪǎŀ ¢ŜǊƳŜ 
tǘǳƧ Ȋ ƻōǎǘƻƧŜőƛƳƛ ƛƴ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƴƻ ǊŀȊǑƛǊƧŜƴƛƳƛ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŀƳƛΦ Velik potencial sinergije 
ƳŜŘ ƪƻƴŎŜǇǘƻƳ ȊŘǊŀǾƧŀΣ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ ƛƴ ǎ ǘŜƳ ŘǳƘƻǾƴƻǎǘƛ ǘŜǊ ǊƻƳŀƴǘƛőƴŜ ōǳǘƛőƴƻǎǘƛ ƳŜǎǘŀ je 
dodatni razlog za intenziviranje razvoja infrastrukture in dejavnosti zgodovinskega mestnega jedra Ptuja, ki 
hkrati predstavlja bistveno razlikovanje in dodano vrednost ponudbe Term Ptuj v primerjavi z mnogimi 
ŘǊǳƎƛƳƛ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪƛƳƛ ƪǊŀƧƛ Ǿ ǑƛǊǑŜƳ ƻƪƻƭƧu.  
 
{ ǘŜƳ ǎŜ ƻŘǇƛǊŀƧƻ ƳƻȌƴƻǎǘƛ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŀ ǑƛǊǑŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ kot destinacije kulture, zgodovine, duhovnosti, 
ōǳǘƛőƴƻǎǘƛΣ ƴŀǊŀǾƴŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀ Ȋŀ ǊŜƪǊŜŀŎƛƧƻ ƛƴ ǳȌƛǾŀƴƧŜ ƭƻƪŀƭƴŜ ƘǊŀƴŜ ƛƴ ƘƻƭƛǎǘƛőƴŜƎŀ ȊŘǊŀǾƧŀΣ ƪŀǊ ƧŜ ƪƭƧǳőƴƛ 
Ǌŀǎǘƻőƛ ǘǊŜƴŘ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ Ȋ Ǿƛǎƻƪƻ ŘƻŘŀƴƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘƧƻ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ǇǊƻǎǘŜƎŀ őŀǎŀ Ǿ ǎǾŜǘǳΦ 
 
hƪƻƭƛŎŀ ƳŜǎǘŀ tǘǳƧ Ȋ ƳŀƴƧǑƛƳƛ ƪǊŀƧƛ ƛƴ ǇƻŘŜȌŜƭǎƪƛƳƛ ƻōőƛƴŀƳƛ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ tǘǳƧǎƪŜƎŀ ƛƴ 5ǊŀǾǎƪŜƎŀ tƻƭƧŀΣ 
IŀƭƻȊ ƛƴ {ƭƻǾŜƴǎƪƛƘ DƻǊƛŎ ƛƴ ǑƛǊǑŜ ǊŜƎƛƧŜ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜ ~ǘŀƧŜǊǎƪŜ predstavlja idealno naravno zaledje in povezavo 
Ȋ ōǳǘƛőƴƻ ƪǳƭǘǳǊƴƻ  ǳƳŜǘƴƛǑƪƻ ƛƴ ǘǊƎƻǾǎƪƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ ƳŜǎǘŀ tǘǳƧΣ ƪƛ ƧŜ ōƛƭŀ ȌŜ ǎǘƻƭŜǘƧŀ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƻ ǇǊƛǎƻǘƴŀΣ 
ǾŜƴŘŀǊ ǎŜ ƧŜ Ǿ ȊŀŘƴƧƛƘ ŘŜǎŜǘƭŜǘƧƛƘ ƛȊ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǊŀȊƭƻƎƻǾ ƛȊƎǳōƛƭŀΦ  
 
Sinergije med mestom in pƻŘŜȌŜƭǎƪƛƳ ȊŀƭŜŘƧŜƳ ǎƻ ǇƻƳŜƳōƴŜ Ȋŀ ǾǎŜ ŘŜƭŜȌƴƛƪŜ, ƴŜ ƭŜ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ, ǘŜƳǾŜő 
tudi gospodarski, trgovski, administrativni in geo-Ǉƻƭƛǘƛőƴƛ ŦǳƴƪŎƛƧƛΦ Osnovna podoba in pozicioniranje 
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ǇƻŘŜȌŜƭǎƪƛƘ ƻōőƛƴ ƛƴ ƪǊŀƧŜǾ Ǿ ƻƪƻƭƛŎƛ ƳŜǎǘŀ Ptuj lahko postane visoko kakovƻǎǘƴƻ ƻōƳƻőƧŜ Ȋŀ ǇǊƛŘŜƭŀǾƻ ƛƴ 
ǇǊŜŘŜƭŀǾƻ ȊŘǊŀǾŜ ƘǊŀƴŜΣ ƴŀƧƻŘƭƛőƴŜƧǑƛƘ ǾƛƴΣ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƘ ǇƻǎŜōƴƻǎǘƛ ƛƴ Ǿƛǎƻƪƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƻ ƛƴ ǊƻƳŀƴǘƛőƴƻ 
ƻōƳƻőƧŜ Ȋŀ ōƛǾŀƴƧŜ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ƻōƛǎƪ Ǿ ōƭƛȌƛƴƛ ƴŀǊŀǾŜ ƛƴ ǘǊŀŘƛŎƛƧ ŜǘƴƻƭƻǑƪŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ kar mora privesti do 
ostajanja in ǇǊƛǎŜƭƧŜǾŀƴƧŀ ƳƭŀŘƛƘ ŘǊǳȌƛƴΣ ǇƻŘƧŜǘƴƛƪƻǾ ƛƴ ǎǘƻǊƛǘǾŜƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ǘŀ ƻōƳƻőƧŀΦ ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ 
ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΣ ƪƛ ǎŜ ōƻ ǇƻǎǘƻǇƴƻ ǑƛǊƛƭŀ ƴŀ ǘŀ ƻōƳƻőƧŀ, pa mora biti eden glavnih spodbujevalcev tega gibanja. 
 
~ƛǊǑŜ ƻōƳƻőƧŜ tǘǳƧǎƪŜƎŀ tƻƭƧŀΣ 5ǊŀǾǎƪŜƎŀ tƻƭƧŀΣ IŀƭƻȊ ƛƴ {ƭƻǾŜƴǎƪƛƘ DƻǊƛŎ ƳƻǊŀ ǇǊƛǾŀōƛǘƛ ǇƻŘƧŜǘƴƛƪŜΣ 
ƪŀǇƛǘŀƭ ƛƴ ƳƭŀŘŜ ŘǊǳȌƛƴŜ Ȋŀ ǇǊŜƻōǊŀȊōƻ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ƪǊŀƧƛƴŜ Ǿ ŜƪƻƴƻƳǎƪƻ ƛƴ ŜƪƻƭƻǑƪƻ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƻ ǳǎƳŜǊƧŜƴƻΣ 
ǳǊŜƧŜƴƻ ƛƴ ǊƻƳŀƴǘƛőƴƻ ǇƻƪǊŀƧƛƴƻΣ ki bo postala aktivnŀΣ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴŀ ƛƴ ǇǊƛǾƭŀőƴŀ Ȋŀ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜΣ 
obiskovalce in turiste.  
 

½ŀ ŘƻǎŜƎŀƴƧŜ ǎƛƴŜǊƎƛƧ ƛƴ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƳŜŘ ƪǳƭǘǳǊƻΣ ǘǳǊƛȊƳƻƳΣ ƪŀƪƻǾƻǎǘƧƻ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ 
ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ ƛƴ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛƳ ǊŀȊǾƻƧŜƳ. 

 
Medsebojna prepletenost in doseganje sinergije med dejavnostmi  turizma, kulture in gospodarstva je za 
tǘǳƧ Ȋ ƻƪƻƭƛŎƻΣ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ƴƧŜƎƻǾŜ Řŀƴƻǎǘƛ ƛƴ ǎƭŜŘŜő ǘǳŘƛ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛƳ ǘǊŜƴŘƻƳΣ  ƴŜ ƭŜ ƳƻƎƻőŀ, ǘŜƳǾŜő ƴǳƧƴŀ 
razvojna smer. Vsak dan, ko se tega aktivno ne udejanja, je zamujen. Mesto mora zelo jasno opredeliti svoje 
prioritete pri doseganju vizije in ciljev in jih transparentno udejanjati in tudi komunicirati v vseh ciljnih 
javnostih tako med prebivalci, podjetniki, potencialnimi vlagatelji in institucijami v nacionalnem, evropskem 
in mednarodneƳ ƻƪƻƭƧǳΦ 5ƻǎŜőƛ ƳƻǊŀ Ƨŀǎƴƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘ ƴŀ ǘŜƳ ǇƻŘǊƻőƧǳΣ ƪƛ ōƻ ǘŀƪƻ ƛȊǎǘƻǇŀƭŀΣ Řŀ ōƻ 
ǇǊƛǘŜƎƴƛƭŀ ǇƻŘƧŜǘƴƛƪŜ ƛƴ ǾƭŀƎŀǘŜƭƧŜ ƛȊ ŘƻƳŀőŜƎŀ ƛƴ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀΣ ǘǳǊƛǎǘŜΣ ƪǳƭǘǳǊƴŜ 
ustvarjalce, strokovnjake  in ne nazadnje tudi nove prebivalce mesta PǘǳƧŀΣ ƪƛ ōƻŘƻ ȌŜƭŜƭƛ ȌƛǾŜǘƛ ŀƭƛ ŘŜƭŀǘƛ Ǿ 
ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪƻ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇǊƻǇǳƭȊƛǾƴŜƳ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŜƳ ƳŜǎǘǳ ƛƴ ƴƧŜƎƻǾƛ ƻƪƻƭƛŎƛΦ   
 
Zgodovinsko mestno jedro Ptuja predstavlja ne le zgodovinsko, ǘŜƳǾŜő ǘǳŘƛ ōƛǎǘǾŜƴƻ ǾǎŜōƛƴǎƪƻ ƧŜŘǊƻ 
tovrstnih sinergij, kjer lahko le-te pridejo najbolj do izraza. Povezanost mesta z okoljem in naravnim 
ȊŀƭŜŘƧŜƳ Ǉŀ ǇǊƛƴŀǑŀ ƴƧŜƎƻǾƻ ǑƛǊƛƴƻ ƛƴ ȌƛǾƭƧŜƴƧǎƪƻ ƳƻőΦ  
 
hŘŘŀƭƧŜǾŀƴƧŜ ōƛǎǘǾŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƳŜǎǘŀ ƻŘ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ƧŜŘǊŀΣ ƪƻǘ ǾǊƘǳƴǎƪŜ ȌƛǾŜ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ 
(atrakcije) v interakciji z dƻƳŀőƛƳ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾƻƳ ƛƴ ǎǊŜŘƛǑőŀ Ȋŀ ƻŘƪǊƛǾŀƴƧŜ ǑƛǊǑŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀΣ ƴŜ ƳƻǊŜ ǇǊƛƴŜǎǘƛ  
uspeha in vrhunske prepoznavnosti, ŀƳǇŀƪ ǎŀƳƻ ǇƻǾǇǊŜőƧŜ ȌŜ ōƻƭƧ ŀƭƛ ƳŀƴƧ ǾƛŘŜƴŜƎŀΦ Zato mora intenziven 
ǊŀȊǾƻƧ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ƧŜŘǊŀ ƛƴ ƴƧŜƎƻǾŜ ǾƭƻƎŜ Ǿ ǑƛǊǑƛ ǎƪǳǇƴƻǎǘƛ in v mednarodnem prostoru 
postati  vrhunska razvojna prioriteta Ptuja. 
 
½ŀ ŘƻǎŜƎŀƴƧŜ ǘŀƪǑƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ƻōƭƛƪƻǾŀǘƛ poslovni razvojni model, ki lahko zagotovi operativno 
ƛȊǾŜŘōƻ ƛƴ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ƧŜŘǊŀ tǘǳƧŀ s konkretnimi projekti in 
stalnimi aktivnostmi in profesionalnim modelom upravljanja, ki bo hkrati tudi javen in transparenten. V 
ǘŀƪǑƴŜƳ ǇƻǎƭƻǾƴŜƳ ƳƻŘŜƭǳ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ȊŘǊǳȌƛǘƛ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ǇǊŜƳƻȌŜƴƧŀ Ǿ ƭŀǎǘƛ ƧŀǾƴŜƎŀ ǎŜƪǘƻǊƧŀ ŀƭƛ ƴƧŜƎƻǾŜ 
ciljne razvojno motƛǾƛǊŀƴŜ ƻŘǇǊƻŘŀƧŜΣ ƪƻƳǳƴŀƭƴƻ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ƳŜǎǘŀ ǘŜǊ ŘƻǎŜőƛ ǎƛƴŜǊƎƛƧŜ Ȋ ȊŀǎŜōƴƛƳ 
ǇǊŜƳƻȌŜƴƧŜƳ ƛƴ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪƛƳ ǎŜƪǘƻǊƧŜƳ ǇǊƛ ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧǳ ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴƛƘ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾΦ { ǘŀƪǑƴƛƳ ǇƻǎƭƻǾƴƛƳ 
modelom in projekti v njegovem okviru lahko mesto pridobiva vire financiranja iz naslova mednarodnega 
ȊŀǎŜōƴŜƎŀ ƴŀƭƻȌōŜƴŜƎŀ ƪŀǇƛǘŀƭŀΣ ŜǾǊƻǇǎƪƛƘ ƛƴ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛƘ ŦƛƴŀƴőƴƛƘ ǳǎǘŀƴƻǾ ƛƴ ŘǊȌŀǾŜΦ  
 
Mesto (MO Ptujύ ƴŀƧ ǎǇǊƻȌƛ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧƻ ǘƻǾǊǎǘƴŜƎŀ ƳƻŘŜƭŀ ƛƴ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀ ǾƻŘŜƴƧŜ ǇƻƭƛǘƛƪŜΣ ƪƛ ǳǇƻǑǘŜǾŀ ǘƻ 
ǇǊƛƻǊƛǘŜǘƻ ƛƴ ŘŜƭǳƧŜ ƴŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ǳǎǘǊŜȊƴƛƘ ǇǊƛƴŎƛǇƻǾ ƛƴ ǎǇƭƻǑƴƛƘ Ŏƛƭjev, ki so: 
 
1. Izredna odprtost in svetovljanskost ƴŀ ǾǎŜƘ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ƳŜǎǘŀ ƻō ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧǳ ǘradicij in 

varovanju in poudarjanju avtohtonega, lokalnega in posebnega; 
2. Izrazita podpora kulturni ustvarjalnosti ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀΣ ǎƪǳǇƛƴΣ ŎƛǾƛƭƴŜ ŘǊǳȌōŜΣ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧ  ǘŜǊ 
ƻŘǇǊǘƻǎǘ ƛƴ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘ ƳŜǎǘŀ Ȋŀ ŘƻƳŀőŜ ƛƴ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭŎŜ Ǿ ƳŜstu ςҔ {ǊŜőŜǾŀƴƧŜ 
ǳǎǘǾŀǊƧŀƭƴƛƘ ƪǳƭǘǳǊ Ǿ ǾǎŜōƛƴŀƘ ƛƴ ƴŀ ƴŀőƛƴΣ ƪƛ ƧŜ usklajen s podobo in bivanjskoΣ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ƛƴ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭƴƻ 
funkcijo zgodovinskega mestnega jedra; 
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3. Aktivna odprtost in transparentnost Ȋŀ ŘƻƳŀőƛ ƛƴ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛ ƪŀǇƛǘŀƭ ƛƴ ǇƻŘƧŜǘƴƛƪŜ Ǿ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ƧŀǾƴƛƘ  
ƛƴ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪƛƘ ǾƭŀƎŀƴƧƛƘ; 

4. ¦ǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜ ǳƎƻŘƴŜƎŀ ǇƻǎƭƻǾƴŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀΣ ōƛǾŀƴƧǎƪŜƎŀ ƛƴ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭƴŜƎŀ ǇǊƻǎǘƻǊŀ Ȋŀ ƴŀƭƻȌōŜ ƛƴ 
ǇƻŘƧŜǘƴƛǑǘǾƻ ǎ őƛƳ  ǾƛǑƧƻ ŘƻŘŀƴƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘƧƻ ςҔ ǎƻŎƛƻƭƻǑƪŀ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŀ preobrazba zgodovinskega 
mestnega jedra; 

5. ±ǊƘǳƴǎƪƻ ƪƻƳǳƴŀƭƴƻ ǾȊŘǊȌŜǾŀǘƛ ƛƴ ǳǊŜƧŀǘƛ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƻ ƳŜǎǘƴƻ ƧŜŘǊƻ kot primarno osnovo za ustrezno 
razvojno pozicioniranje in vse nadaljnje razvojne korake; 

6. Zapisati vrhunske prioritete razvoja zgodovinskega mestnega jedra in politike aktivnega odnosa do 
zgodovinskega mestnega jedra v Statut Mesta Ptuj ȊŀǊŀŘƛ ŘƻƭƎƻǊƻőƴŜ ǊŀȊǾƻƧƴŜ ƪƻƴǘƛƴǳƛǘŜǘŜ; 

7. 5ƻǎŜőƛ ǇƻǎŜōŜƴ ƛƴ ŜŘƛƴǎǘǾŜƴ ǎǘŀǘǳǎ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ƧŜŘǊŀ tǘǳƧŀ ŀƭƛ ƳŜǎǘŀ tǘǳƧŀ Ǿ ŎŜƭƻǘƛ όőŜ ƧŜ 
potrebno tudi upravno-polƛǘƛőƴƻύ ƴŀ ŘǊȌŀǾƴƛ ǊŀǾƴƛ ƛƴ ǘǳŘƛ Ǿ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜƳ ǇǊƻǎǘƻǊǳ, vse s ciljem 
doseganja razvojnih ciljev. 

 
Posledica udejanja profesionalnega poslovnega modela upravljanja razvoja zgodovinskega mestnega jedra 
ƛƴ ǘŀƪǑƴƛƘ ǇǊƛƴŎƛǇƻǾ ƛƴ ǾȊǘǊŀƧƴŜƎŀ ȊŀǾȊŜƳŀƴƧŀ Ȋŀ ǘƻǾǊǎǘne razvojne cilje bo zagotovilo razvojni in poslovni 
preboj mesta Ptuj v celoti.  
 
¢ŀƪǑŜƴ ǊŀȊǾƻƧ ōƻ ǇǊƛƴŜǎŜƭ ǑǘŜǾƛƭƴŀ ƴƻǾŀ ŘŜƭƻǾƴŀ ƳŜǎǘŀΣ ƴƻǾŜ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪŜ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛΣ ŘǾƛƎ kakovosti 
ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ Ǿ ƳŜǎǘǳ ƛƴ ǇƻǎƭŜŘƛőƴƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜ ƛƴ ƻǎǘŀƧŀƴƧŜ ƳƭŀŘƛƘ ŘǊǳȌƛƴ ƴŀ tǘǳƧǳΣ ƴƻǾŜ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜΣ 
ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘ ƛƴ ƴŜƴŀȊŀŘƴƧŜ ǇƻǎǘƻǇƴƻ ƛƴ Ȋƴŀǘƴƻ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ǇǊƛƭƛǾƻǾ Ǿ ƧŀǾƴŜ ōƭŀƎŀƧƴŜ ƳŜǎǘŀ 
ƛƴ ǎ ǘŜƳ ǎǇǊƻȌŀƴƧŜ ƴŀŘŀƭƧƴƧŜ ǎǇƛǊŀƭŜ ǊŀȊǾƻƧŀΦ  
 
Za njegovƻ ǳǊŜǎƴƛőƛǘŜǾ Ǉŀ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴŀ ƻŘƭƻőƛǘŜǾ ƻ ǎǇǊŜƳŜƳōƛ ǾǊŜŘƴƻǘΣ ǇǊƛƻǊƛǘŜǘ ƛƴ ŘƻƭƻőƛǘŜǾ ƧŀǎƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾ ς  
ǘΦƧΦ ƴƻǾŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ƛƴ ǇƻǎƭŜŘƛőƴƻ ǘǳŘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻŘƻōŜ ƳŜǎǘŀΦ 
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2.2 Opredelitev (notranje) razvojne vizije Ptuja 
 
 

OPREDELITEV RAZVOJNE VIZIJE ς Y!W ¿9[Lah 5h{92L 

Kratek zapis razvojne vizije Ptuja skozi prizmo turizma za leto 2029+ je naslednji: 

 
tha9a.bh thW!{bL[hΥ ± ƻǇǊŜŘŜƭƛǘǾƛ ǾƛȊƛƧŜ ƴŀƳŜƴƻƳŀ ƴŜ ǾƪƭƧǳőǳƧŜƳƻ ōŜǎŜŘŜ η59{¢Lb!/LW!κ¢¦wL{¢L2b! 59{¢Lb!/LW!Σ ǘŜƳǾŜő Ǿ ƻǎǇǊŜŘƧe 
ǇƻǎǘŀǾƭƧŀƳƻ ȌŜƭƧƻ ƻōőŀƴƻǾ Ǉƻ ǳǊŀǾƴƻǘŜȌŜƴŜƳΣ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜƳ ǘǳǊƛȊƳǳΣ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŜƳ ōƛǾŀƭƴŜƳ ƻƪƻƭƧǳ ƛƴ ȌƛǾŜƳκȌƛǾŀƘƴŜƳ ƳŜǎǘǳΦ ¢ŀ ǇǊƛǎtop ǇǊƛƴŀǑŀ 
ǇƻȊƛǘƛǾƴŜ ǳőƛƴƪŜ ƛƴ ǾŜőƧƻ ŘƻŘŀƴƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘ ǘǳŘƛ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ ƪƻǘ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƻ ǇŀƴƻƎƻΦ  

POJASNILO PREMIKOV OD PRETEKLE DO NOVE (NADGRAJENE) VIZIJE 

YŀƧ ǎƻ ǘŜƳŜƭƧƴŜ Ȋƴŀőƛƭƴƻǎǘƛ ƴƻǾŜ ƻȊƛǊƻƳŀ ƴŀŘƎǊŀƧŜƴŜ ǊŀȊǾƻƧƴŜ ǾƛȊƛƧŜ                                                 
 aŜǎǘƴŜ ƻōőƛƴŜ tǘǳƧ ǎƪƻȊƛ ǇǊƛȊƳƻ ǘǳǊƛȊƳŀΚ 
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2.3 Poslanstvo turizma ς zakaj razvijamo turizem 
 

Turizem razumemo kot generator trajnostnega razvoja, ki povezuje in bogati ljudi, spodbuja ohranjanje 
ƻƪƻƭƧŀ ƛƴ ǾŀǊƻǾŀƴƧŜ ƴŀǊŀǾŜΣ ǎƪǊōƛ Ȋŀ ƻƘǊŀƴƧŀƴƧŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ ƛȊōƻƭƧǑǳƧŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ȌƛǾƭƧŜƴƧǎƪŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀ in ǇǊƛƴŀǑŀ 
ƴƻǾŜ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪŜ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ. YŜǊ ǎŜ ƴŀ tǘǳƧǳΣ ƪƻǘ ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŜƳ ƳŜǎǘǳ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ȊŀǾŜŘŀƳƻΣ Řŀ ǎƻ ǘƛǎƻőƭŜǘƧŀ 
όǾǎƛ őŀǎƛύ Ǿ ƴŀǑƛƘ ǊƻƪŀƘΣ ǘƻ ǊŀȊǳƳŜƳƻ ƴŜ ȊƎƻƭƧ ƪƻǘ ǇǊŜŘƴƻǎǘΣ ǘŜƳǾŜő Ǿ ǇǊǾƛ ǾǊǎǘƛ kot izjemno veliko 
odgovornost. Zato to postavljamo v temelje poslanstva ptujskega turizma.  
 

 
 
 

2.4 Vrednote ς kako razvijamo turizem, kaj nam je pomembno 
 

Razvijamo turizem ǾƛǑƧŜ Ʒ visoke ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ƛƴ ǎ ǘŜƳ ǘǳŘƛ ǾŜőƧŜ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛΣ Ǿ ƛƴǘŜǊŜǎǳ ǾǎŜƘ 
ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ. YŀƧ ȌŜƭƛƳƻΚ 
Á Zadovoljno lokalno skupnost όǳǊŀǾƴƻǘŜȌŜƴ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ƪƛ ǇǊƛƴŀǑŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘ Ǿ ƭƻƪŀƭƴƻ ŜƪƻƴƻƳƛƧƻΣ 
ǇƻŘǇƛǊŀ ǾƭƻȌƪŜ Ǿ ǳǊŜƧŜƴƻ ƻƪƻƭƧŜΣ ƻƘǊŀƴƧŜƴƻ ƴŀǊŀǾƻ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴƻ ƪǊŀƧƛƴƻΣ ǇǊƛƴŀǑŀ ƴƻǾŜ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ delo, 
ǇƻŘƧŜǘƴƛǑǘǾƻ ƛƴ ǑŜ ǇƻǎŜōŜƧ Ȋŀ mlade, krepi lokalno identiteto, ƻƳƻƎƻőŀ ƻƘǊŀƴƧŀƴƧŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ ς 
ǘŜǊ ǎ ǘŜƳ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƻ ǇǊƛǎǇŜǾŀ ƪ ǾƛǑƧƛ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ōƛǾŀƴƧŀ Ǿ aŜǎǘƴƛ ƻōőƛƴƛ tǘǳƧ). 

Á ¦ǎǇŜǑƴŀ turistƛőƴŀ ƛƴ ǎ ǘǳǊƛȊƳƻm povezana podjetja, ki skrbijo za motivirane in zadovoljne zaposlene in 
vlagajo v razvoj ponudbe. 

Á Zadovoljni obiskovalci, ƪƛ ŘƻōƛƧƻ ōƻƭƧ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴƻ ƛȊƪǳǑƴƧƻΣ ƻǎǘŀƴŜƧƻ ŘƭƧŜ ƛƴ ǇƻǘǊƻǑƛƧƻ ǾŜőΣ ŎŜƴƛƧƻ ǘŀƪƻ 
naravo kot kulturo ƛƴ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƛ ƪŀǊŀƪǘŜǊ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ nas ǊŀŘƛ ǇǊƛǇƻǊƻőŀƧƻ ƴŀǇǊŜƧ ƛƴ ǎŜ ǾǊŀőŀƧƻΦ 
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KROVNA RAZVOJNA STRATEGIJA  
Najprej so predstavljeni trije ƳƻȌƴi razvojni scenariji, nato je izbran tisti, ki bo 
ƻƳƻƎƻőƛƭ ǳǊŜǎƴƛőƛǘŜǾ vizije. V nadaljevanju je scenarij pretvorjen v bolj konkretne 
ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ƛƴ ȊƴƻǘǊŀƧ ƴƧƛƘ ǎǇŜŎƛŦƛőƴŜ cilje, za spremljanje izvajanja pa so podani 

kazalniki ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛΦ   
Cilji so nato pretvorjeni v prednostna ǇƻŘǊƻőƧa ukrepanja (politike).  

± ȊŀŘƴƧŜƳ ǎƪƭƻǇǳ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ŘŜƭŀ so oblikovane tudi ƪƭƧǳőƴŜ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ǘǊȌŜƴƧǎƪŜ 
opredelitve όŎƛƭƧƴŀ ǘǊȌƴŀ ǇƻȊƛŎƛƧŀΣ ǇǊƻŘǳƪǘƴŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ƛƴ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǘǊƎƻǾύΦ  

(POZOR: v sklopu 4 dokumenta so politike pretvorjene v konkretne ukrepe oziroma projekte) 
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SKLOP 3: KAKO BOMO TO IZVEDLI (= STRATEGIJA) 
 

3. tw9±9wL¢9± о ah¿bLI {/9b!wLW9± IN IZBOR 
 

± ƻƪǾƛǊǳ ǇǊƻŎŜǎŀ ǇǊƛǇǊŀǾŜ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŜ ǎƳƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭƛ ƛƴ ǇǊŜǘŜƘǘŀƭƛ ǘǊƛ ƳƻȌƴŜ ǊŀȊǾƻƧƴŜ ǎŎŜƴŀǊƛƧŜ ǊŀȊvoja 
turizma v Mesǘƴƛ ƻōőƛƴƛ tǘǳƧΦ ¢ŀ ƳŜǘƻŘŀ ǎŜ ǳǇƻǊŀōƭƧŀ Ȋŀ ōƻƭƧ Ƨŀǎƴƻ ǇƻƴŀȊƻǊƛǘŜǾΣ ƪŀƧ ȌŜƭƛƳƻ ƻȊƛǊƻƳŀ ƪŀƧ ƴŜ 
ȌŜƭƛƳƻ ς katera pot je prava oziroma katera ne. V nadaljevanju jih predstavljamo. 
 

IZBRALI SMO TRETJEGA, saj je to edina prava razvojna pot, 
da Ptuj izkoristi svoje potenciale ς  

ƛƴ ǘƻ ƴŀ ƻŘƎƻǾƻǊŜƴΣ ǳǊŀǾƴƻǘŜȌŜƴΣ ǘǊŀƧƴƻǎǘŜƴ ƴŀőƛƴ ter tako  ǳǊŜǎƴƛőƛƭ ǾƛȊƛƧƻ  
ǳǊŜƧŜƴŜƎŀ ƛƴ ȌƛǾόŀƘƴύŜƎŀ ƳŜǎǘŀ ǾƛǎƻƪŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ōƛǾŀƴƧŀΣ  

tesno vpetega v zeleno ǇƻŘŜȌŜƭƧŜ in regijo,  
ƪƧŜǊ ȊŜƭŜƴƛ ōǳǘƛőƴƛ ŎŜƭƻƭŜǘƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳ ǇǊƛƴŀǑŀ ǾŜőƧƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘ Ȋŀ ǾǎŜΦ 

 

 
 

Scenarij 1: BREZ SPREMEMB  
Ґ  bŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧŜ ŘƻǎŜŘŀƴƧŜƎŀ ƴŀőƛƴŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǉƻ ƳƻŘŜƭǳ ǇƻőŀǎƴŜƎŀ ǎƭŜŘŜƴƧŀ ȊǳƴŀƴƧƛƳ 

ǇƻƎƻƧŜƳ ƛƴ ǘǊȌƴƛƳ ǘǊŜƴŘƻƳ Ǿ ƻƪǾƛǊǳ ȊƳƻȌƴƻǎǘƛΦ 
(GǊŜ Ȋŀ ǇƻőŀǎŜƴΣ ȊŜƭƻ ǇƻǎǘƻǇŜƴΣ ŀ ǾŀǊŜƴ ƳƻŘŜƭ ǊŀȊǾƻƧŀ Ȋ ƴŀǊŀǾƴƻ ǊŀǎǘƧƻ ōǊŜȊ ƴŀőǊǘƴŜƎŀ 

ǇƻǎǇŜǑŜǾŀƴƧŀ ƛƴ ǳǎƳŜǊƧŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ.) 
 

Ta scenarij ne opredeljujemo kot ciljnega,  
ǎŀƧ ƳƻǊŀ tǘǳƧ Ȋŀ ǳǊŜǎƴƛőƛǘŜǾ ǾƛȊƛƧŜ ƛƴ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ŎƛƭƧŜǾ ƛƴ Ȋŀ ǘƻΣ Řŀ Ǉƻƭƴƻ ƛȊƪƻǊƛǎǘƛ ǎǾƻƧŜ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭŜΣ  

ōƻƭƧ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǳǎƳŜǊƧŀǘƛ ƛƴ ǇƻǎǇŜǑŜǾŀǘƛ ǘǳǊƛȊŜƳΦ 
 



STRATEGIJA TURIZMA V  
MESTNI OBĻINI PTUJ 2023ï2029 

 

Stran 64 od 169 

Ta scenarij predstavlja nekoliko pasiven model tako v rasti obsega in strukture kapacitet, dviga kakovosti kot 
ǘǳŘƛ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ǊŜŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ƪƛ ǘŜƳŜƭƧƛ ƴŀ ǇǊƛƭŀƎŀƧŀƴƧǳ ȊƳƻȌƴƻǎǘƛƳ ƛƴ ƴƛȌƧƛ ǎǘƻǇƴƧƛ ŀƳōƛŎƛƻȊƴƻǎǘƛ Ǉƻ 
spremembah nŀ ōƻƭƧŜ ƛƴ ŘǊǳƎŀőŜΦ bƛȊƪŀ ƛƴ ƴŜŀƳōƛŎƛƻȊƴŀ ǾƭŀƎŀƴƧŀ Ǿ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ 
ŘƻƪŀƧ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ ŀƭƛ ǇƻŘǇƻǾǇǊŜőƴƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƻ ƛƴ ŎŜƴƻǾƴƻ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ 
ƴŜƪƻƭƛƪƻ ǾŜőƧƛ ǇƻǳŘŀǊŜƪ ƴŀ ƻōǎŜƎǳ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ ƪƻǘ ƴŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ƛƴ ŘƻŘŀƴƛ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛΦ ±Ŝő ǇƻǳŘŀǊƪŀ ƧŜ ƴŀ 
ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ ƛƴ ŘƻƎƻŘƪƻǾΣ ƪƛ ȊŀŘƻǾƻƭƧǳƧŜƧƻ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ŘƻƳŀőŜ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾƻ ƛƴ ǘǳŘƛ ƴŀ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŜƳ 
ǘǳǊƛȊƳǳ Ǿ őŀǎƻǾƴƻ ƻƳŜƧŜƴƛƘ ǘŜǊƳƛƴƛƘ ƛƴ ǇǊŜŘǾǎŜƳ Ǿ Ǿƛǎƻƪƛ ǎŜȊƻƴƛΦ ~ǘŜǾƛƭƻ ǇƻŘƧŜǘƴƛƪƻǾ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ ƻǎǘaja dokaj 
ƻƳŜƧŜƴƻΣ ǇŜǎǘǊƻǎǘ ƛƴ ƻōǎŜƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ȊŀƻǎǘŀƧŀ Ȋŀ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƳƛ ƛƴ ŘŀƴƻǎǘƳƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ 
 
Staro mestno jedro, kulturno-ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ ƛƴ Ǿƛƴǎƪŀ ƪǳƭǘǳǊŀ ƳŜǎǘŀ ne razvijejo svojih potencialov, 
ŀ ǊŀǾƴƻ ŘƻǾƻƭƧ ǎƭǳȌƛƧƻ Ȋŀ ǾȊŘǊȌŜǾŀƴƧŜ ƻǎƴƻǾƴŜƎŀ ƻōǎŜƎŀ ƛƴ ǇƻŘƻōŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ, Ǿ ƪŀǘŜǊƛ Ǉŀ ǑŜ ǾŜŘƴƻ 
prevladujejo predvsem interpretativne prireditve brez mednarodne odmevnosti ter predvsem Kurenti in 
Kurentovanje kot asociacija na Ptuj.   
 
wŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƧŜ ƻŘǾƛǎŜƴ ǇǊŜŘǾǎŜƳ od zunanjih dejavnikov in spremlƧŀ ǎǇƭƻǑƴŜ ǘǊŜƴŘŜ Ǌŀǎǘƛ Ǿ 
Sloveniji in srednji Evropi z nekoliko zaostajanja. Trajnostni vidik razvoja in zeleni koncepti v ponudbi so bolj 
ŀƭƛ ƳŀƴƧ ŘŜƪƭŀǊŀǘƛǾƴƛ ƛƴ ƴŜ ǇƻǾȊǊƻőƛƧƻ ǇǊŜƳƛƪƻǾ Ǿ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ ±Ŝƭƛƪ ŘŜƭ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǇǊƻƳŜǘŀ ƧŜ 
ǾŜȊŀƴ ƴŀ ǘǊŀƴȊƛǘƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳ ƛƴ ƪǊŀƧǑƛ ƻōƛǎƪ Ǿ ǘƻǳǊƛƴƎ ǇǊƻƎǊŀƳƛƘ Ǿ ǇƻƭŜǘƴŜƳ őŀǎǳΣ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛ ǘǊƎ ƛƴ ōƭƛȌƴƧŜ ǘǳƧŜ ƛƴ 
ƪƭŀǎƛőƴŜ ǘǊŀƴȊƛǘƴŜ ǘǊƎŜΦ 
 
¢ŜǊƳŜ tǘǳƧ ǎŜ ǊŀȊǾƛƧŀƧƻ ǊŜƭŀǘƛǾƴƻ ƴŜǇƻǾŜȊŀƴƻ ƻŘ ƻǎǘŀƭŜƎŀ ŘŜƭŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ƛƴ ōǊŜȊ ǾŜőƧƛƘ sinergij z 
ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƳ ƳŜǎǘƻƳ ƛƴ ƻƪƻƭƛŎƻ ǘŜǊ ǑŜ ƴŀŘŀƭƧŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ǾŜƭƛƪƻ ǾŜőƛƴƻ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ, realiziranih v 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΣ ƪƭƧǳō ǘŜƳǳ Ǉŀ ƴŜ ŘƻǎŜȌŜƧƻ ǇǊŜōƻƧŀ ƪƭƧǳőƴŜƎŀ ǊŀȊƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƛƴ ƛȊǎǘƻǇŀƴƧŀ ƳŜŘ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƳƛ 
ƴŀǊŀǾƴƛƳƛ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑőƛΦ  
 

{ŎŜƴŀǊƛƧ нΥ th{t9~UJEMO, PO PRINCIPIH EKONOMIJE OBSEGA 
Ґ aƻŘŜƭ ǇƻǎǇŜǑŜƴŜƎŀ ƪǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƻōǎŜƎŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘΣ ǑǘŜǾƛƭŀ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ǘŜǊ 

ƛȊƭŜǘƴƛǑƪƛƘ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƪƻǘ ǇƻǎƭŜŘƛŎŜ ȊǳƴŀƴƧƛƘ ǘǊȌƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƛƪƻǾ. 
(V ǘŜƳ ǎŎŜƴŀǊƛƧǳ ƎǊŜ Ȋŀ ǇƻǎǇŜǑŜǾŀƴƧŜ ǘǳǊƛȊƳŀ ƪƻǘ ǇƻǎƭŜŘƛŎŜ ǘǊȌƴƛƘ ǊŀȊƳŜǊ ƛƴ ǇƻǳŘŀǊƪŀ ƴŀ 

ŦƛȊƛőƴŜƳ ƻōǎŜƎǳ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀΣ ǘƻǊŜƧ ŜƪƻƴƻƳƛƧƛ ƻōǎŜƎŀ ƛƴ ȊŀƻǎǘŀƧŀƴƧŀ Ǿ ŎŜƴƻǾƴŜƳ 
pozicioniranju in dodani vrednosti.) 

 
Ta scenarij prav tako ne opredeljujemo kot ciljnega,  

saj ne podpira vizijeΣ ƛƴǘŜǊŜǎƻǾ ŘƻƳŀőƛƘ ƧŀǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ƴŜ ŘŜƭŀ ƴŀ ǾŜőƧƛ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛΦ 
 
tǊŜŘǇƻǎǘŀǾƭƧŀ ƛƴǘŜƴȊƛǾƛǊŀƴƧŜ Ǌŀǎǘƛ ƻōǎŜƎŀ ǇǊŜƴƻőƛǘǾŜƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƳŀƴƧǑƛƘ ŜƴƻǘΣ 
ȊŀǎŜōƴƛƘ ǎƻōƻŘŀƧŀƭŎŜǾΣ ŀǇŀǊǘƳŀƧŜǾΣ Ǝƻǎǘƛƭƴ ǎ ǇǊŜƴƻőƛǑőƛ όƎƻǎǘƛǑőύΣ ƳŀƴƧǑƛƘ ƎŀǊƴƛ ƘƻǘŜƭƻǾ ŀƭƛ ǇŜƴȊƛƻƴƻǾ ǎǊŜŘƴƧŜ 
Řƻ ƴƛȌƧŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ƛƴ ǘǳŘƛ ǑƛǊƛǘǾŜ ǾŜőƧƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘ Ǿ ¢ŜǊƳŀƘ tǘǳƧΦ tǊŀǾ ǘŀƪƻ ǎŜ ǇƻǎǇŜǑǳƧŜ ƛƴ ǑƛǊƛ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŀ 
ǇƻƴǳŘōŀΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƴŀ Ǌŀőǳƴ ǇƻƴǳŘōŜ Ȋŀ ǎƪǳǇƛƴŜ ƛƴ ŀǾǘƻōǳǎƴŜ ƎƻǎǘŜ ƛƴ ƳŀƴƧ Ȋŀ ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴŜ ƛȊƭetnike. 
 
wŀǎǘ ƻōǎŜƎŀ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘ ƧŜ Ǿ ƴŀƧǾŜőƧƛ ƳŜǊƛ ǇƻǎƭŜŘƛŎŀ ǊŜŀƪŎƛƧŜ ǇƻŘƧŜǘƴƛƪƻǾ ƛƴ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƴŀ 
ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀΣ ƪƛ ƧŜ ǇƻǎƭŜŘƛŎŀ Ǌŀǎǘƛ Ǉƻ ƪǊƛȊƛ /ƻǾƛŘ-мф ƛƴ ǇǊŜǎǘǊǳƪǘǳǊƛǊŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǘǊgovΦ ± ƳŀƴƧǑƛ 
meri je rast tudi posledica vlagaƴƧ Ǿ ƛƴǘŜƴȊƛǾƴŜƧǑŜ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ǘǊȌƴƻ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŜ tǘǳƧŀ ƪƻǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ tǊŜǾƭŀŘǳƧƻőƛ ǘǊƎƛ ǎƻ ŘƻƳŀőƛ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛ ǘǊƎΣ ōƭƛȌƴƧƛ ǘǳƧƛ ǘǊƎƛ ƛƴ ǇƻǾŜőŀƴ ƻōǎŜƎ ƪƭŀǎƛőƴƛƘ ǘǊŀƴȊƛǘƴƛƘ 
trgov ter deloma tudi srednje oddaljenih evropskih trgov. Urejanje ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ ƛƴ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ 
ǎƭŜŘƛ Ȋ ȊŀƳƛƪƻƳ ƛƴ ƴŀ ƻǎƴƻǾƛ ǘǊȌƴƛƘ ƛƴ ŦǳƴƪŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ǇƻǘǊŜō ǇƻǾŜőŀƴŜƎŀ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ ƛƴ ǎŜ ǇǊƛƭŀƎŀƧŀ ǎǊŜŘƴƧŜ 
Řƻ ƴƛȌƧŜ ŎŜƴƻǾƴƛ ǊŀǾƴƛ ƛƴ Ȋƴŀǘƴƻ ǇƻǾŜőŀƴŜƳǳ ǑǘŜǾƛƭǳ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾΦ 
 
hǇŀȊƴƻ ǎŜ ǇƻǾŜőŀ ƻōǊŜƳŜƴƧŜƴƻǎǘ ƻƪƻƭƧŀ ƴŀ ǇǊƻƳŜǘƴŜƳΣ ƪǳƭǘǳǊƴŜƳ ƛƴ ƻƪƻƭƧǎƪŜƳ ǇƻŘǊƻőƧǳΦ tǊƛőƴŜƧƻ ǎŜ ƪŀȊŀǘƛ 
ǇǊǾƛ ŀƴǘŀƎƻƴƛȊƳƛ ƳŜŘ ƛƴǘŜǊŜǎƛ ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ ƴŀ Ŝƴƛ ǎǘǊŀƴƛ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛΣ ƛȊƭŜǘƴƛƪƛ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ 
ƴŀ ŘǊǳƎ ǎǘǊŀƴƛΦ  ¢ŜǊƳŜ tǘǳƧ ȊŀǊŀŘƛ ǇƻǾŜőŀƴŜƎŀ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ ǇǊŀǾ ǘŀƪƻ ǾƭŀƎŀƧƻ Ǿ ǑƛǊƛǘŜǾ ƻōǎŜƎŀ ƛƴ ŘŜƭƴƛ ŘǾƛƎ 
ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘΣ ƴƛ Ǉŀ ŘƻǎŜȌŜƴŜƎŀ ǇǊŜōƻƧŀ Ǿ ǇƻǾŜőŀƴƧǳ ŎŜƴƻǾƴŜ ǇƻȊƛŎƛƧŜ ƛƴ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛΦ tǊŜŘǾǎŜƳ 



STRATEGIJA TURIZMA V  
MESTNI OBĻINI PTUJ 2023ï2029 

 

Stran 65 od 169 

όŀƭƛ ȊƎƻƭƧύ ȊŀǊŀŘƛ ǇǊƛǘƛǎƪŀ ǇƻǾŜőŀƴŜƎŀ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ ǎŜ ŘƻǎŜƎŀƧƻ ƭŜ ŘŜƭƴŜ ǎƛƴŜǊƎƛƧŜ ƳŜŘ ¢ŜǊƳŀƳƛ tǘǳƧ ƛƴ 
ponudbo zgodovinskega mesta Ptuj in okolico. 
 

Scenarij 3: RASTEMO TRAJNOSTNO IN KREPIMO DODANO VREDNOST  

Ґ /ƛƭƧƴƻ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƛ ǊŀȊǾƻƧ Ȋ ŀƪǘƛǾƴƛƳ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜƳ ƛƴ ǇŀǊǘƴŜǊǎǘǾƛ Ȋŀ ŘƻǎŜƎŀƴƧŜ ǾƛǑƧŜ ŘƻŘŀƴŜ 
vrednosti, zmerne rasti obsega kapacitet in s trajnostnim modelom rasti. 

(V ǘŜƳ ǎŎŜƴŀǊƛƧǳ ǎŜ Ǿ ǾŜƭƛƪƛ ƳŜǊƛ ƛȊƪƻǊƛǎǘƛƧƻ ǾǎŜ ƪƭƧǳőƴŜ Řŀƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇǊƛƳŜǊƧŀƭƴŜ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ tǘǳƧ Ȋŀ ƴŀőǊǘƴƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ŎƛƭƧƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ȋŀ ŘƻǎŜƎŀƴƧŜ ǾŜőƧŜ ŘƻŘŀƴŜ 

vrednosti ob trajnostnih principih razvoja, kar se dosega z aktivnim upravljanjem in vodenjem 
na vseh ravneh.) 

 
Ta scenarij opredeljujemo kot ciljnega,  

saj ustrezno podpira vizijo in ǳǊŀǾƴƻǘŜȌŜƴ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛ ǊŀȊǾƻƧΣ  
ki rezultira v dvig kakovosti bivanja in ǾŜőƧƻ vrednost. 

 
Obseg nastanitvenih kapacitet se zmerno in ŎƛƭƧƴƻ ǇƻǾŜőǳƧŜΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƴŀ Ǌŀőǳƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƛƘ ƳŀƴƧǑƛƘ 
ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ Ŝƴƻǘ Ǿ ƻōƭƛƪƛ ǇƻǾŜőŀƴƧŀ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘ ŘǊǳȌƛƴǎƪƛƘ ƛƴ ōǳǘƛőƴƛƘ ƘƻǘŜƭƻǾΣ ǇŜƴȊƛƻƴƻǾΣ ǇǊŜƴƻőƛǑő ƛƴ 
kvalitetnih apartmajskih enot v zgodovinskem mestnem jedru in neposredni okolici Ptuja. 
 
Terme tǘǳƧ ǎƻ ǳǎƳŜǊƧŜƴŜ Ǿ ȊƴŀǘŜƴ ŘǾƛƎ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ƘƻǘŜƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƛƴ ŘƻŘŀǘƴƛƘ ƳŀƴƧǑƛƘ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƛƘ Ŝƴƻǘ 
ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘ ǘŜǊ ǾƛǑƧƻ ǎǘƻǇƴƧƻ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ȊŘǊŀǾǎǘǾŜƴƛƘΣ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪƛƘ ƛƴ ǿŜƭƭƴŜǎǎ ǎǘƻǊƛǘŜǾΦ 
tƻƴǳŘōŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ¢ŜǊƳ tǘǳƧ ǎŜ ǘŜǎƴƻ ǇǊŜǇƭŜǘŀǘŀ ǎ ǇƻƴǳŘōƻ ƛƴ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƳŜǎǘŀ tǘǳƧ ƛƴ ƴŀǊŀǾƴƻ 
okolico in kulturnimi elementi okolja. 
 
± ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ ǎƻ ǇǊŜǾƭŀŘǳƧƻőƛ ǘǳƧƛ ƎƻǎǘƧŜ ǎǊŜŘƴƧŜ Řƻ ǾƛǑƧŜ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ƛƴ ǾƛǑƧŜ ȊŀƘǘŜǾƴƻǎǘƛΦ Yƻǘ ƴŀǊŀǾƴƛ 
ŘŜƭ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ȊŀȌƛǾƛ ǘǳŘƛ ƛŘƛƭƛőƴƻ ƴŀǊŀǾƴƻ ƻƪƻƭƧŜ aŜǎǘƴŜƎŀ ǾǊƘŀ ǎ ǇƻƴǳŘƴƻ ƎƻǎǘƛƴǎƪƛƘΣ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƘ ƛƴ 
ōǳǘƛőƴƛƘ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘ ǘŜǊ ǎǇǊŜƘŀƧŀƭƴƛƳƛΣ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛƳƛ ƛƴ ǘŜƳŀǘǎƪƛƳƛ ǇƻǘƳƛΣ ƪƛ ǎŜ ǑƛǊƛƧƻ ƛƴ ǇƻǾŜȊǳƧŜƧƻ 
v naravno okolje mesta.  
 
½ƎƻŘƻǾƛƴǎƪƻ ƳŜǎǘƴƻ ƧŜŘǊƻ tǘǳƧŀ ǎŜ ƴŀőǊǘƴƻ ǳǇǊŀǾƭƧŀ ƛƴ ǘǊȌƛ kot posebna pod-znamka destinacije Ptuj, z 
ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧŜƳ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ƛƴ ǘǊȌƴƛƘ ŦƛƴŀƴőƴƛƘ ǾƛǊƻǾ Ȋŀ ǇǊŜƴƻǾŜ ƛƴ ǇǊƻƎǊŀƳǎƪŜ ǾǎŜōƛƴŜΣ ƪƛ ǘǾƻǊƛƧƻ ǎƪƭŀŘŜƴ ǊŀȊǾƻƧ 
ǎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛΣ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƳƛΣ ǘǊƎƻǾǎƪƛƳƛΣ ŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛǾƴƻ javnimi funkcijami, muzejsko dejavnostjo, 
storitvenimi, zdravstveno-ƳŜŘƛŎƛƴǎƪƛƳƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƳƛ ƛƴ ƪǾŀƭƛǘŜǘƴƛƳƛ ǎǘŀƴƻǾŀƴƧǎƪƛƳƛ ǇƻǾǊǑƛƴŀƳƛ Ȋŀ ŘƻƳŀőŜ 
ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾƻΦ ½ŀƎƻǘŀǾƭƧŀ ǎŜ ǳǎǘǊŜȊƴŜ ǇǊƛƻǊƛǘŜǘŜ ƛƴ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛƘ ƴŀƭƻȌō Ǿ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊƻ ƳŜǎǘŀΣ ƪƛ 
ƻƳƻƎƻőƛƧƻ ƛȊǾŜŘōƻ ǳǎǘǊŜȊƴŜ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘƛ ƛƴ ǘǊajnostne mobilnosti za ponudnike, turiste, izletnike, kupce, 
ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ƛƴ ǎǘŀƴƻǾŀƭŎŜ Ǿ ƳŜǎǘƴŜƳ ƧŜŘǊǳΦ wƻƳŀƴǘƛőƴƻ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƻ ƳŜǎǘƴƻ ƧŜŘǊƻ ǇƻǎǘŀƴŜ ǾǊƘǳƴǎƪŀ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘ ƴŀ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛ ǊŀǾƴƛ Ǉƻ ǎǾƻƧƛ ǳǊŜƧŜƴƻǎǘƛΣ ǇƻƳŜƴǳ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƘ ǎǇƻƳŜƴƛƪƻǾΣ kakovosti 
ǎǘƻǊƛǘŜǾΣ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛƘ ǊŜǑƛǘǾŀƘ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ƛƴ ǳƳƛǊƧŜƴƛ ǎǇǊƻǑőŜƴƛ ȌƛǾŀƘƴƻǎǘƛ, Ǿ ƪŀǘŜǊƛ ȌƛǾƛƧƻΣ ŘŜƭǳƧŜƧƻ ƛƴ ƎƻǎǇƻŘŀǊƛƧƻ 
ŘƻƳŀőƛ ǇǊŜōƛǾŀƭŎƛ ƛƴ ǇƻŘƧŜǘƴƛƪƛΣ ƪƛ ȌƛǾƛƧƻ ǎ ǘǳǊƛǎǘƛ ƛƴ ƎƻǎǘƛƧƻ ǘǳǊƛǎǘŜ ƛƴ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜΦ 
 
wŀȊǾƛƧŜƧƻ ƛƴ ǳǊŜǎƴƛőƛƧƻ ǎŜ ǇǊƻƧŜƪǘƛ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘǾŜ ǾǊƘǳƴǎƪŜƎŀ ŀǊƘŜƻƭƻǑƪŜƎŀ ǊŀȊǎǘŀǾƛǑőŀΣ ƪƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƴŀƧǾŜőƧƻ 
ƛƴ ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑƻ ŀǊƘŜƻƭƻǑƪƻ ȊōƛǊƪƻ ƴŀ {ƭƻǾŜƴǎƪŜƳΣ ƛƴ aǳȊŜƧŀ ƛƴ ǇŀǊƪŀ ǾƛƴǎƪŜ ƪǳƭǘǳǊŜΣ ƪƛ tǘǳƧ ƛƴ ƻƪƻƭƛǑƪŀ 
ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛǑƪŀ ƻōƳƻőƧŀ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛ ƪƻǘ ǎǊŜŘƛǑőŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ ƛƴ ǾƛƴǎƪŜ ƪǳƭǘǳǊŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ in v mednarodnem 
prostoru. 
 
tƻǎǇŜǑǳƧŜ ǎŜ ǊŀȊǾƻƧ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪŜ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ƛƴ ŜƴƻƭƻǑƪŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ŘƻƎƻŘƪƛ, povezani z vrhunsko kulinariko 
in vinom, s poudarkom na lokalnih in tradicionalnih sestavinah.  
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4. {¢w!¢9~YL /L[WL in KAZALNIKI  

4.1 YƻƴƪǊŜǘƛȊŀŎƛƧŀ ǾƛȊƛƧŜ ǎƪƻȊƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ όƛƴ ǎǇŜŎƛŦƛőƴŜύ cilje  
¦ƎƻǘƻǾƭƧŜƴƛƘ мн ƪƭƧǳőƴƛƘ ƛȊȊƛǾƻǾ ƴŀǎƭŀǾƭƧŀƳƻ ǎ ǇǊƻŘƻǊƴƻ ǾƛȊƛƧƻ ƛƴ ǇƻƳŜƳōƴƛƳ ǇƻǎƭŀƴǎǘǾƻƳ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ tǘǳƧΣ ƪƛ Ƨƻ ƴŀŘƎǊŀƧǳƧŜƳƻ Ȋ ƻǇǊŜŘŜƭƛǘǾƛƧƻ ƴŀǎƭŜŘƴƧƛƘ р όǇŜǘƛƘύ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ciljev razvoja 
turizma v destinaciji: 
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V nadaljevanju so Ǉƻ ǎƪƭƻǇƛƘ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ŎƛƭƧŜǾ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴƛ ǑŜ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƛ ŎƛƭƧƛΥ 

~ǘΦ {¢w!¢9~YL /L[W  {t9/LCL2bL /L[WL 

 

Y!Yh±h{¢Σ ±L~W! 
VREDNOST IN 
CELOLETNOST ptujske 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ponudbe 

{t9/LCL2bL /L[WL Ǿ ƻƪǾƛǊǳ {¢w!¢9~Y9D! /L[W! мΥ 
1. ½ǾƛǑŀƴƧŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ƛƴ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ vseh storitev; 
2. Okrepitev ciljnih segmentov gostov ǾƛǑƧŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ƛƴ 
ǎƻőŀǎŜƴ ǇǊŜƳƛƪ ǘǊȌƴŜ ǇƻȊƛŎƛƧŜΤ 

3. 5ŜǎŜȊƻƴŀƭƛȊŀŎƛƧŀ Ȋ ǊŀȊǾƻƧŜƳ  ǳǎǘǊŜȊƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ Ȋ ǾŜőƧƻ 
ǊŀȊǇǊǑŜƴƻǎǘƛ ƛƴ őŀǎƻǾƴŜ ǊŀȊǇƻǊŜƧŜƴƻǎǘƛ ƻōƛǎka; 

4. 5ƛƎƛǘŀƭƴŀ ǘǊŀƴǎŦƻǊƳŀŎƛƧŀ ƛƴ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘƛ 
gospodarstva ter pametne destinacije v celoti. 

 

5w¦¿.9bh-
TRAJNOSTNI RAZVOJ 
TURIZMA ZA 
ZADOVOLJSTVO 
prebivalcev Ptuja, 
zaposlenih in gostov 
 

{t9/LCL2bL /L[WL Ǿ ƻƪǾƛǊǳ {¢w!¢9~Y9D! /L[W! нΥ 
5. ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƛƴ ǎ ǘǳǊƛȊƳƻƳ ǇƻǾŜȊŀƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ tǘǳƧǳ 

kot ȊŀȌŜƭŜƴƛ ƛƴ ǳƎƭŜŘƴƛ ŘŜƭƻŘŀƧŀƭŎƛΣ ƪƛ ǇǊƛǾŀōƭƧŀƧƻ ǘǳŘƛ ǾŜő 
mladih, ki ostajajo ali se priseljujejo na Ptuj; 

6. Dvig kompetenc in motivacije kadrov; 
7. Odgovorno in ciljno usmerjeno ǘǊȌŜƴƧŜ ǳǎƪƭŀƧŜƴƻ ǎ 

karakterjem destinacije;  
8. ½ŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ǾǊƘǳƴǎƪŜ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƻǎǘƛ ǘǊŀƧƴƻǎǘƛ ƛƴ 
ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ. 

 

POZICIONIRANJE 
TURIZMA KOT 
GENERATORJA 
±w95bh{¢L Ǿ ȌƛǾƭƧŜƴƧǳ 
mesta in okolice ter 
ekonomsko 
trajnostnega razvoja 

{t9/LCL2bL /L[WL Ǿ ƻƪǾƛǊǳ {¢w!¢9~Y9D! /ILJA 3: 
9. LȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ǳǊŜƧŜƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇƻŘƻōŜ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜƎŀ ƧŜŘǊŀ 

mesta Ptuj, ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜΣ ǎƪǳǇƴŜ ƛƴ ƧŀǾƴŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ ǘŜǊ 
valorizacija in uveljavitev kulturnih in zgodovinskih 
atrakcij mesta v povezavi z naravno okolico; 

10. ¦ǎǘǾŀǊƛǘƛ ǇǊƛƧŀȊƴŜƧǑŜ ƭƻƪŀƭƴƻ ǇƻǎƭƻǾƴƻ ƻƪƻƭƧŜΣ privabljati 
ǇƻŘƧŜǘƴƛƪŜΣ ǎǇƻŘōǳƧŀǘƛ ƴŀƭƻȌōŜ ƛƴ ƛȊǊŀōƭƧŀǘƛ ǑǘŜǾƛƭƴŜ 
ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪŜ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ; 

11. Okrepitev (zelenih) in edinstvenih lokalnih verig 
vrednosti.  

 

ODGOVORNI 
OKOLJSKO 
TRAJNOSTNI RAZVOJ 
IN ZELENA PODOBA 
ptujskega turizma 
 

{t9/LCL2bL /L[WL Ǿ ƻƪǾƛǊǳ {¢w!¢9~Y9D! /L[W! пΥ 
12. LȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ƛƴ ǇƻǎǇŜǑŜǾŀƴƧŜ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜ Ƴƻōƛƭƴƻǎǘƛ in 

povezljivosti v turizmu destinacije in v povezavi z 
naravnim zaledjem; 

13. ¦ǇƻǊŀōŀ ƛƴ ǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŀ Ǿ ǇǊǾƛ ǾǊǎǘƛ ƻōǎǘƻƧŜőŜƎŀ 
ǎǘŀǾōƴŜƎŀ ŦƻƴŘŀ ƛƴ ȊŀǇǳǑőŜƴƛƘ ŀƭƛ ƴŜƻōƴƻǾƭƧŜƴƛƘ 
kulturno-ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƛƘ ƻōƧŜƪǘƻǾ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƛƴ ǎ 
turizmom povezanih kapacitet in atrakcij; 

14. ¦ǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŜ ȊŜƭŜƴŜ ƻōƭƧǳōŜ ƛƴ őŀǎƻǾƴƻ ƛƴ ǇǊƻǎǘƻǊǎƪƻ 
uravnŀǾŀƴƧŜ ƛƴ ōƻƭƧǑŜ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǘƻƪƻǾ. 

 

KOMPETENTNE IN 
¦2LbYh±L¢9 
UPRAVLJAVSKE 
STRUKTURE in ciljno 
usmerjeno upravljanje 
mesta in turizma 

{t9/LCL2bL /L[WL Ǿ ƻƪǾƛǊǳ {¢w!¢9~Y9D! /L[W! р: 
15. hǇƻƭƴƻƳƻőŜƴƧŜ ½ŀǾƻŘŀ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ tǘǳƧ ƪƻǘ 5ah; 
16. Vzpostavitev ƳƻŘŜƭŀ ƛƴ ƴŀőǊǘŀ ŀƪǘƛǾƴŜƎŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ in 

infrastrukturnega, gospodarskega in socialnega razvoja 
zgodovinskega jedra mesta Ptuj; 

17. 5ƻƭƻőƛǘŜǾ ŀƪǘƛǾƴŜ ǾƭƻƎŜ ƛƴ ƻŘƎƻǾƻǊƴƻǎǘƛ ǘŜǊ ǾƛǊƻǾ 
sredstev Pokrajinskega Muzeja Ptuj ς hǊƳƻȌ v 
sodelovanju z Zgodovinskim arhivom Ptuj; 

18. Jasna razmejitev odgovornosti in virov financiranja za 
izvedbeno organizacijo prireditev. 
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4.2 hǇǊŜŘŜƭƛǘŜǾ ƪƭƧǳőƴƛƘ ƪŀȊŀƭƴƛƪƻǾ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛ όYtL-jev) 
 

Kazalniki so opredeljeni v okviru dveh sklopov kazalnikov: 
 

Prvi sklop kazalnikov: Y!½![bLYL {¢w!¢9~YLI Lb 5h[Dhwh2bLI /L[W9± w!½±hW! 59{¢Lb!/LW9 
PTUJ DO LETA 2029 IN VIZIJE DO LETA 2050 
 
= ¢ƛ ƪŀȊŀƭƴƛƪƛ ǎƻ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴƛ ƴŀ ƴŀƧōƻƭƧ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ǊŀǾƴƛ ƛƴ ŘƻƭƎƻǊƻőƴƻΣ ƪŜǊ ǾǎŜōǳƧŜƧƻ ǘǳŘƛ ǎǇƭƻǑƴŜ ƪŀȊŀƭƴƛƪŜ 
ǊŀȊǾƻƧŀ ƻōőƛƴŜ όƻōƳƻőƧŀύ ǘŜǊ ŘƻƭƻőŜƴŜ ƪƭƧǳőƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƪŀȊŀƭƴƛƪŜ ǘŜǊ ǘŀƪƻ ƪŀȌŜ ƴŀ ŘƻƭƎƻǊƻőƴƻ ǾƛȊƛƧƻ ǊŀȊǾƻƧŀΦ  
 
Tabela 6Υ YŀȊŀƭƴƛƪƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ƛƴ ŘƻƭƎƻǊƻőƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾ ǊŀȊǾƻƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ tǘǳƧ Řƻ ƭŜǘŀ нлн9 in vizije do leta 2050 
 

5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ tǘǳƧ όhōƳƻőƧŜ ah tǘǳƧύ Ʒ izbrani 
ciljni ƪŀȊŀƭƴƛƪƛ ǊŀȊǾƻƧŀ όǎǇƭƻǑƴƛ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛύ Řƻ 
2029 in 2050 

Stanje 
2019, 
2022 

Ciljna razvojna ocena 

Ciljno 
2029 

Ciljno 
2050 

I '28/'19-'22 I '50/'19-'22 

~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ tǘǳƧ 23.636 24.527 28.161 103,8 119,1 

Skupni prirast prebivalstva na leto (Naravni + 
selitveni) / 1000 prebivalcev 

3,3 5,3 6,3 160,6 190,9 

tƻǾǇǊŜőƴŀ ǎǘŀǊƻǎǘ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ - 1. julij '22 
(Slovenija 43,6) 

45,1 44,4 43,5 98,4 96,5 

tƻǾǊǑƛƴŀ ah tǘǳƧ 
66,7 
km2 

66,7 km2 
66,7 
km2 

100,0 100,0 

tƻǾǊǑƛƴŀ ǾǇƭƛǾƴŜƎŀ ƻōƳƻőƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ tǘǳƧ (50% 
ǇƻǾǊǑƛƴŜ ¦9 tǘǳƧύ 

323,5 
km2 

323,5 
km2 

323,5 
km2 

100,0 100,0 

~ǘŜǾƛƭƻ ǾǎŜƘ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ ƻǎŜō όǇƻ ŘŜƭƻǾƴŜƳ ƳŜǎǘǳύ 12.274 13.010 15.872 106,0 129,3 

~ǘŜǾƛƭƻ ǾǎŜƘ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ ƛƴ ƎƻǎǘƛƴǎǘǾǳ 
(metodologija OECD, 2021/2022) 

820 1.003 1.272 122,3 155,2 

5ŜƭŜȌ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ƎƻǎǘƛƴǎǘǾǳ ƛƴ ǘǳǊƛȊƳǳ ƻŘ ǾǎŜƘ 
zaposlenih 

6,7% 7,7% 8,0% ҌмΣл҈ ǘƻőƪ ҌмΣо҈ ǘƻőƪ 

tƻǾǇǊŜőƴŀ ƳŜǎŜőƴŀ ƴŜǘƻ Ǉƭŀőŀ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴƻ 
osebo (EUR) (Slovenija: 1.296,20) 

1.116,12 1.420,02 2.551,78 127,2 228,6 

tƻǾǇǊŜőƴŀ ƳŜǎŜőƴŀ ƴŜǘƻ Ǉƭŀőŀ Ǿ DƻǎǘƛƴǎǘǾǳ (I) 
(EUR) (Slovenija: 965,77) 

901,88 1.227,33 2.351,70 136,1 260,8 

tǊƛƳŜǊƧŀƭƴƛ ƛƴŘŜƪǎ ƳŜǎŜőƴŜ ƴŜǘƻ ǇƭŀőŜ Ǿ 
ƎƻǎǘƛƴǎǘǾǳ όLύ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ ǇƻǾǇǊŜőƴƻΦ Ǉƭŀőƻ Ǿ 
destinaciji 

80,8 86,4 92,2 ҌрΣс ƛƴŘΦǘƻőƪ ҌммΣп ƛƴŘΦǘƻőƪ 

tǊƛƳŜǊƧŀƭƴƛ ƛƴŘŜƪǎ ƳŜǎŜőƴŜ ƴŜǘƻ ǇƭŀőŜ Ǿ 
ƎƻǎǘƛƴǎǘǾǳ όLύ Ǿ ah tǘǳƧ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ 
Ǉƭŀőƻ ŜƴŀƪŜ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ 

93,4         

hŎŜƴŀ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ ƛȊ ƴŀǎƭƻǾŀ ŎŜƭƻǘƴŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ 
turistov in izletnikov v destinaciji (v Mil. EUR) 

22,9 36,0 99,8 157,5 436,6 

tǊƛƘƻŘƪƛ ƛȊ ƴŀǎƭƻǾŀ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ turistov in izletnikov 
ƴŀ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ όǾ 9¦wκǇǊŜƴƻőƛǘŜǾύ 

146 168 292 115,0 199,8 

~ǘŜǾƛƭƻ ǾǎŜƘ ǎƻōκƴŜŘŜƭƧƛǾƛƘ Ŝƴƻǘ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 
kapacitetah destinacije (2022) 

512 638 872 124,6 170,3 

Od tega vseh sob/nedeljivih enot v Hotelih in 
podobnih nastanitvenih obratih (2022) 

230 310 468 134,8 203,5 

Od tega vseh nedeljivih enot (kampirnih mest) v 
kampih (2022) 

128 141 160 110,2 125,0 

Od tega vseh sob/nedeljivih enot v zasebnih 
sobah, domovih, ipd. (2022) 

154 187 244 121,4 158,4 

~ǘŜǾƛƭƻ ǾǎŜƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƭŜȌƛǑő (2019) 1.212 1.449 
 

2.030 
 

119,6 
 

167,5 
 ~ǘŜǾƛƭƻ ǾǎŜƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƭŜȌƛǑő όнлннύ 1.167 

hŘ ǘŜƎŀ ǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑő Ǿ IƻǘŜƭƛƘ ƛƴ ǇƻŘƻōƴƛƘ 
nastanitvenih obratih (2022) 

489 620 995 0,42 0,43 



STRATEGIJA TURIZMA V  
MESTNI OBĻINI PTUJ 2023ï2029 

 

Stran 69 od 169 

hŘ ǘŜƎŀ ǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑő Ǿ ƪŀƳǇƛƘ όнлннύ 400 423 500 0,34 0,29 

Od tega ǾǎŜƘ ƭŜȌƛǑő Ǿ ȊŀǎŜōƴƛƘ ǎƻōŀƘΣ ŘƻƳƻǾƛƘΣ 
ipd. (2022) 

278 406 535 0,24 0,28 

~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ǾǎŜƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ όнлмфύ 156.693 
214.566 342.425 136,9 218,5 

~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ǾǎŜƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ όнлннύ 154.703 

5ŜƭŜȌ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ǘǳƧƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ όнлмфύ 56,5% 
60,0% 65,0% ҌоΣр҈ ǘƻőƪ ҌуΣр҈ ǘƻőƪ 

5ŜƭŜȌ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ǘǳƧƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ όнлннύ 48,3% 

~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ǾǎŜƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ όнлмфύ 67.062 
84.141 131.702 125,5 196,4 

~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ǾǎŜƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ όнлннύ 66.731 

5ŜƭŜȌ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ǘǳƧƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ όнлмфύ 66,1% 
68,5% 71,9% ҌнΣп҈ ǘƻőƪ ҌрΣу҈ ǘƻőƪ 

5ŜƭŜȌ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ǘǳƧƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ όнлннύ 56,4% 

tƻǾǇǊŜőƴŀ Řƻōŀ ōƛǾŀƴƧŀ όt5.ύ ǾǎŜƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ - dni 
(2019) 

2,34 
2,55 2,60 109,1 111,3 

tƻǾǇǊŜőƴŀ Řƻōŀ ōƛǾŀƴƧŀ όt5.ύ ǾǎŜƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ - dni 
(2022) 

2,32 

PDB tujih turistov - dni (2019) 2,00 
2,23 2,35 111,93 117,70 

PDB tujih turistov - dni (2022) 1,98 

{ǘƻǇƴƧŀ ȊŀǎŜŘŜƴƻǎǘƛ ǾǎŜƘ ǊŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾƛƘ ƭŜȌƛǑő 
(2019) 

43,1% 
48,5% 53,3% ҌрΣп҈ ǘƻőƪ ҌмлΣн҈ ǘƻőƪ 

{ǘƻǇƴƧŀ ȊŀǎŜŘŜƴƻǎǘƛ ǾǎŜƘ ǊŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾƛƘ ƭŜȌƛǑő 
(2022) 

44,6% 

GINI Indeks sezonskosti ǾǎŜƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ Ǿ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ όнлмфύ ό{ƭƻǾŜƴƛƧŀ Ғ лΣнтΣ 9¦ Ғ лΣнпύ 

0,229 
0,227 0,200 -лΣлоп ǘƻőƪ -лΣлсм ǘƻőƪ 

DLbL LƴŘŜƪǎ ǎŜȊƻƴǎƪƻǎǘƛ ǾǎŜƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ Ǿ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ όнлннύ ό{ƭƻǾŜƴƛƧŀ Ғ лΣонΣ 9¦ Ғ лΣнсύ 

0,261 

 

Drugi sklop kazalnikov: KAZALNIKI DOSEGANJA RASTI IN CILJNIH VREDNOSTI V TURIZMU ς STANJE 
IN CILJNE VREDNOSTI ± {¢w!¢9~Y9a h.5h.W¦ 5h 2029 
 
= V spodnji tabeli je podan cŜƭƻǘŜƴ ƴŀōƻǊ ƪŀȊŀƭƴƛƪƻǾ ǾǎŜƘ ƪƭƧǳőƴƛƘ YtL-jev razvoja turizma v destinaciji, ki 
ǇƻƪǊƛǾŀƧƻ Ǿǎŀ ǇƻŘǊƻőƧŀΣ ƻ ƪŀǘŜǊƛƘ ƎƻǾƻǊƛƳƻ Ǿ ǇƻƭƛǘƛƪŀƘ ƛƴ ǳƪǊŜǇƛƘΣ ǾƪƭƧǳőƴƻ ǎ ƪŀȊŀƭƴƛƪƛ ǇƻǎƭƻǾƴŜ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǎŜƪǘƻǊƧŀ. 
 
Destinacija Ptuj s kazalniki stopnje razvitosti turizma in s tem povezanimi okoljskimi trajnostnimi kazalniki ne 
ŘƻǎŜƎŀ ǎǘƻǇƴƧŜ ȊŀǎƛőŜƴƻǎǘƛ ǎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƧƻΣ ƪƛ ǎƻ Ȋƴŀǘƴƻ ƴƛȌƧƛ ƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŀ 9¦ ƛƴ ǘŜƘ ǎǘƻǇŜƴƧ Ǿ 
slovenskem turizmu.  
 
Tudi ciljni kazalniki, ƪƛ ƧƛƘ ȌŜƭƛ ŘƻǎŜőƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ tǘǳƧ ǎ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƻ ȊƳŜǊƴŜ Ǌŀǎǘƛ ƻōǎŜƎŀ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘ ƛƴ ǑǘŜǾƛƭŀ 
turisǘƻǾ ǘŜǊ ƴƧƛƘƻǾƛƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾΣ usmerjenostjo v dvig dodane vrednosti do leta 2029 ƛƴ ŘƻƭƎƻǊƻőƴƻ ǘǳŘƛ ǾƛȊƛƧƻ 
do leta 2050, ǎƻ ǑŜ ǾŜŘƴƻ ƴƛȌƧƛ ƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŀ Ǿ ŘǊȌŀǾƛ ƛƴ 9¦ όǑŜ ǇƻǎŜōŜƧΣ őŜ ǳǇƻǑǘŜǾŀƳƻ ǘǳŘƛ Ǌŀǎǘ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ 
drugih destinacijah v prihodnjem  obdobju). ¢ƻ ǳƳŜǑőŀ tǘǳƧΣ ƪƭƧǳō ȊƴŀǘƴƛƳ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƻƳ Ȋŀ Ǒƛritev obsega 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΣ ƳŜŘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ȋ Ǿƛǎƻƪƻ ǎǘƻǇƴƧƻ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜ ǇƻƭƛǘƛƪŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛȊ ǾƛŘƛƪŀ 
ƻōǊŜƳŜƴƧŜǾŀƴƧŀ ƴŀǊŀǾƴŜƎŀ ƛƴ ŘǊǳȌōŜƴŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀ ǎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƧƻΦ   
 
Sklop tabel 6: Kazalniki doseganja rasti in ciljnih vrednosti v turizmu ς stanje in ciljne vrednosti 2029 

 

Kategorija oziroma kazalnik razvoja 
Realizirano 
stanje 2019 

Realizirano 
stanje 2022 

Ciljni scenarij 
2029 

Indeks rasti  
'29/'22 

PLSR 
2022-2029 

{ƪǳǇŀƧ ǑǘŜǾƛƭƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘΣ ƪƛ ƧƛƘ ƎŜƴŜǊƛǊŀ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜ (neposredno in 
posredno v vseh povezanih dejavnostih, 
metodologija OECD) 

788 820 1.003 122 2,9% 
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5ŜƭŜȌ ǾǎŜƘ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ ƪƛ ƧƛƘ ƎŜƴŜǊƛǊŀ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜ ƴŀ tǘǳƧǳ Ǿ 
ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ ŎŜƭƻǘƴƛƳ ǑǘŜǾƛƭƻƳ 
zaposlenih v Sloveniji po enakem 
kriteriju (metodologija OECD) 

1,2% 1,2% 1,6% ҌлΣпл҈ ǘƻőƪ ҌлΣлс҈ ǘƻőƪ 

{ƪǳǇŀƧ ǑǘŜǾƛƭƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ 
Gostinstvo (I) (vklj. Terme Ptuj) 

391 375 460 123 3,0% 

5ŜƭŜȌ ǑǘŜǾƛƭŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ƎƻǎǘƛƴǎǘǾǳ όLύ Ǿ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ tǘǳƧ Ǿ ǑǘŜǾƛƭǳ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ 
enaki kategoriji v Sloveniji 

0,64% 0,62% 1,16% ҌлΣрп҈ ǘƻőƪ ҌлΣлу҈ ǘƻőƪ 

~ǘŜǾƛƭƻ ǾǎŜƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƭŜȌƛǑő 1.212 1.167 1.449 124 3,1% 

~ǘŜǾƛƭƻ ƭŜȌƛǑő Ǿ ƘƻǘŜƭƛƘ ƛƴ ǇƻŘƻōƴƛƘ 
nastanitvenih obratih 

489 489 620 127 3,4% 

~ǘŜǾƛƭƻ ƭŜȌƛǑő Ǿ ƪŀƳǇƛƘ 400 400 423 106 0,8% 

~ǘŜǾƛƭƻ ƭŜȌƛǑő v ostalih vrstah 
nastanitvenih obratov (sobe, domovi, 
ipd.) 

323 278 406 146 5,6% 

~ǘŜǾƛƭƻ ǾǎŜƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǎƻōκƴŜŘŜƭƧƛǾƛƘ 
enot 505 512 638 125 3,2% 

~ǘŜǾƛƭƻ ǎƻōκŜƴƻǘ Ǿ ƘƻǘŜƭƛƘ ƛƴ ǇƻŘƻōƴƛƘ 
nastanitvenih obratih 

230 230 310 135 4,4% 

~ǘŜǾƛƭƻ ŜƴƻǘκƪŀƳǇƛƴƎ mest v kampih 128 128 141 110 1,4% 

~ǘŜǾƛƭƻ ǎƻōκŜƴƻǘ Ǿ ƻǎǘŀƭƛƘ ǾǊǎǘŀƘ 
nastanitvenih .obratov (sobe, domovi, 
ipd.) 

147 154 187 121 2,8% 

~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ǾǎŜƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾΥ 156.759 154.703 214.566 139 4,8% 

~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ŘƻƳŀőƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾΥ 68.200 80.020 85.826 107 1,0% 

~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ǘǳƧƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾΥ 88.493 74.683 128.740 172 8,1% 

5ŜƭŜȌ ǘǳƧƛƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾΥ 56% 48% 60% ҌммΣт҈ ǘƻőƪ ҌмΣт҈ ǘƻőƪ 

~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ǾǎŜƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾΥ 67.062 66.731 84.141 126 3,4% 

~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ŘƻƳŀőƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾΥ 22.685 29.089 26.529 91 -1,3% 

~ǘŜǾƛƭƻ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ǘǳƧƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾΥ 44.323 37.642 57.612 153 6,3% 

tƻǾǇǊŜőƴŀ Řƻōŀ ōƛǾŀƴƧŀ ǾǎŜƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾΥ 2,34 dni 2,32 dni 2,55 dni 110 1,4% 

tƻǾǇǊŜőƴŀ Řƻōŀ ōƛǾŀƴƧŀ ŘƻƳŀőƛƘ 
turistov: 

3,0 dni 2,8 dni 3,2 dni 118 2,3% 

tƻǾǇǊŜőƴŀ Řƻōŀ ōƛǾŀƴƧŀ tujih turistov: 2,0 dni 2,0 dni 2,2 dni 113 1,7% 

 

Kategorija oziroma kazalnik razvoja 
Realizirano 
stanje 2019 

Realizirano 
stanje 2022 

Ciljni scenarij 
2029 

Indeks rasti  
'29/'22 

PLSR 
2022-2029 

DLbL LƴŘŜƪǎ ǎŜȊƻƴǎƪƻǎǘƛ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ǾǎŜƘ 
turistov v destinaciji Ptuj 

0,229 0,261 0,227 87 -1,9% 

DLbL LƴŘŜƪǎ ǎŜȊƻƴǎƪƻǎǘƛ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ ǘǳƧƛƘ 
turistov v destinaciji Ptuj 

0,347 0,398 0,264 66 -5,7% 

~ǘŜǾƛƭƻ ǊŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾƛƘ ƭŜȌƛǑő ǾǎŜƘ ǾǊǎǘ κ 
100 prebivalcev destinacije (pvp Slo '19 
= 8,2, EU=7) 

5,1 4,9 5,9 119,7 2,6% 

~ǘŜǾƛƭƻ ǊŀȊǇƻƭƻȌƭƧƛǾƛƘ ƭŜȌƛǑő ǾǎŜƘ ǾǊǎǘ κ 
ƪƳн ǇƻǾǊǑƛƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ό{ƭƻΦϥмф Ґ уΣмΣ 
pvp EU = 7) 

3,7 3,6 4,5 124,2 3,1% 

Dƻǎǘƻǘŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ǿ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ όǑǘŜǾΦǾǎŜƘ 
ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾκŘŀƴκƪƳнΣ ǇǾǇΦ9¦ϥмфҐнΣнΣ 
SLO'19 = 2,1 ) 

1,3 1,3 1,8 138,7 4,8% 

LƴǘŜƴȊƛǾƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ǿ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ όǑǘŜǾΦǾǎŜƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾκмлл 
prebival./dan, pvp EU'19=2,7): 

1,82 1,79 2,40 133,7 4,2% 

hƎƭƧƛőƴƛ ƻŘǘƛǎ ƛȊ ŎŜƭƻǘƴŜ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴŜ 
dejavnosti, oziroma ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ƎƻǎǘƻǾΣ ƪƛ 
ǇǊŜƴƻőǳƧŜƧƻ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ όL ррύΣ ƴŀ 
ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ όǾ ƪƎ /hнŜƪǾΦκǇǊŜƴƻőƛǘŜǾύ 

29,3 
ƪƎ/hнŜκƴƻőƛǘΦ 

28,0 
ƪƎ/hнŜκƴƻőƛǘΦ 

25,7 
ƪƎ/hнŜκƴƻőƛǘΦ 

87,6 -1,9% 
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/ŜƭƻǘŜƴ ƻƎƭƧƛőƴƛ ƻŘǘƛǎ όǾƛǑƛƴŀ ŜƳƛǎƛƧ ¢Dtύ 
ƎŜƴŜǊƛǊŀƴ ƛȊ ƴŀǎƭƻǾŀ ŎŜƭƻǘƴŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ 
turistov v letu v destinaciji  (v kt 
CO2ekv.) 

4.586 t CO2e 4.335 t CO2e 5.506 t CO2e 120,1 2,6% 

 

Kategorija oziroma kazalnik razvoja 
Realizirano 
stanje 2019 

Realizirano 
stanje 2022 

Ciljni scenarij 
2029 

Indeks rasti  
'29/'22 

PLSR 
2022-2029 

Skupaj vsi prihodki ustvarjeni v 
destinaciji iz naslova vseh gospodarskih 
dejavnosti (1.422 subjektov z 8.692 
zaposlenimi v letu 2019): 

1,10 mrd EUR  1,38 mrd EUR 125 2,3% 

 Dodana vrednost na zaposlenega v 
celotnem gospodarstvu destinacije (vse 
gospodarske dejavnosti, v letu 2019) 

38.400 EUR  46.080 EUR 120 1,8% 

Skupaj vsi prihodki ustvarjeni v 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƛȊ ƴŀǎƭƻǾŀ ŎŜƭƻǘƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜΣ 
ƎƻǎǘƛƴǎƪŜ ƛƴ ŘƻŘŀǘƴŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƻǾ 
in izletnikov (ocena): 

22,9 mil EUR 23,7 mil EUR 36,0 mil EUR 152 6,2% 

Skupaj vsi prihodki iz naslova dejavnosti 
Gostinstva (I) v destinaciji (vklj. ocena 
¢ŜǊƳŜ tǘǳƧύ ǎƪǳǇŀƧ ǎ ǇƻǘǊƻǑƴƧƻ 
ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ 

25,6 mil EUR 26,6 mil EUR 40,3 mil EUR 151 6,1% 

 5ŜƭŜȌ DƻǎǘƛƴǎǘǾŀ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƪƛƘ ǾǎŜƘ 
poslovnih subjektov v destinaciji 

2,3%  2,9% ҌлΣсл҈ ǘƻőƪ ҌлΣлс҈ ǘƻőƪ 

Skupaj dodana vrednost v celotni 
dejavnosti gostinstva (I) v letu: 

9,0 mil EUR 9,4 mil EUR 14,9 mil EUR 159 6,9% 

Dodana vrednost na zaposlenega v 
celotni dejavnosti gostinstva (I) vklj. 
Terme Ptuj: 

23.018 EUR 24.960 EUR 32.398 EUR 130 3,8% 

Primerjalni indeks dodane vrednosti na 
zaposlenega v dejavnosti gostinstva (I) 
ƴŀ tǘǳƧǳ όǾƪƭƧǳőƴƻ ¢ŜǊƳŜ tǘǳƧύ  ƛƴ Ǿ 
Sloveniji v letu: 

79,7     

Primerjalni indeks dodane vrednosti na 
zaposlenega v gostinstvu s povp. 
dodano vrednostjo na zaposlenega v 
vseh gospodarskih dejavnostih 
destinacije: 

59,9  70,3 ҌмлΣп LƴŘΦǘƻőƪŜ ҌмΣл LƴŘΦǘƻőƪŜ 

tǊƛƘƻŘƪƛ ƛȊ ǾǎŜƘ ǳőƛƴƪƻǾ ŎŜƭƻǘƴŜ 
ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ƛƴ ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾ Ǿ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ƴŀ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ 

146 EUR 153 EUR 168 EUR 110 1,3% 
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5. KROVNI RAZVOJNI MODEL ς 6 POLITIK 
 

Ptuj bo opredeljeno ǾƛȊƛƧƻ ƛƴ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ŎƛƭƧŜ ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƭ ǇǊŜƪƻ  
ukrepov oziroma projektov, opredeljenih na ǑŜǎǘƛƘ (6) ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ukrepanja (POLITIKAH)  

(glede na izzive in potrebne intervencije). 
Ʒ Podrobna predstavitev politik in ukrepov je v SKLOPU 4 (Poglavje 9). 

 

 
 

Kaj pokrivajo politike in katere premike usmerjajo? 
1. Politika 1 RAZVOJ SKUPNE PONUDBE, ATRAKCIJ IN INFRASTRUKTURE je temeljna razvojna politika, ki 
tǘǳƧ ƻŘƭƻőƴƻ ǳǎƳŜǊƧŀ Ǿ ǇǊƛǇǊŀǾƻΣ ǇǊƻŦŜǎƛƻƴŀƭƴƻ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ƛƴ ƛȊǾŜŘōƻ pomembnih ƴŀƭƻȌō Ǿ 
infrastrukturne projekte, ǎ ƪŀǘŜǊƛƳƛ ōƻ ǾŀƭƻǊƛȊƛǊŀƭ ƪƭƧǳőƴŜ ŀǘǊŀƪŎƛƧŜ ƛƴ Řŀƴƻǎǘƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ŘǾƛƎŀ 
ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ ƛƴ ōƛǎǘǾŜƴŜƎŀ ǇƻǾŜőŀƴƧŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀΦ 

2. Politika 2 !a.L9b¢ ϧ twh{¢hw ½! .¦¢L2bh 59{¢Lb!CIJO je pomembna politika, preko katere 
ƛȊōƻƭƧǑǳƧŜƳƻ ǳǊŜƧŜƴƻǎǘ ƛƴ ǇƻŘƻōƻ zgodovinskega jedra mesta Ptuj in njegove okolice, ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜΣ ǎƪǳǇƴŜ 
in javne infrastrukture ter valoriziramo in uveljavljamo kulturne in zgodovinske atrakcije mesta v 
povezavi z naravno okolico, kot vrhunskega ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƛƴ ōƛǾŀƴƧǎƪŜ ƛȊƪǳǑƴƧŜ Ȋŀ vse prebivalce 
in obiskovalce Ptuja, po visokih standardih designa in trajnosti. 

3. Politika 3 [hY![b! h5[L2bh{¢ ϧ th5W9¢bL~Y! thb¦5.! ϧ ±9wLD9 ±w95bh{¢L je temeljna 
platforma, preko katere razvijamo Ptuj kot dƛƴŀƳƛőƴƻ ƭƻƪŀƭƴƻ ǇƻǎƭƻǾƴƻ ƻƪƻƭƧŜ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ, zasebna 
ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪŀ ǾƭŀƎŀƴƧŀ ƛƴ ƪƻǘ ǇƭŀǘŦƻǊƳƻ Ȋŀ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ƛƴ ǘǊƎŀ Ȋŀ ǇǊƻŘŀƧƻ ǑǘŜǾƛƭƴƛƘ 
izdelkov in storitev.   

4. Politika 4 ZELENO & DIGITALNO ǇƻŘŀƧŀ ǊŜǑƛǘǾŜ Ȋŀ ȊŜƭŜƴƛ ƛƴ ŘƛƎƛǘŀƭƴƛ ǇǊŜƘƻŘ ŘŜǎǘƛnacije in ponudnikov. 
5. Politika 5 ¢w¿9bW9 ƛƴ w!½±hW twh5!WbLI twh5¦Y¢h± opredeljuje ukrepe, ki so potrebni za bolj 
ƻǎǊŜŘƻǘƻőŜƴƻ ƛƴ ŎƛƭƧƴƻ ƴŀƎƻǾŀǊƧŀƴƧŜ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴƛƘ ŎƛƭƧƴƛƘ ǎŜƎƳŜƴǘƻǾ ǘǳǊƛǎǘƻǾΣ ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾ ƛƴ ŘƻƳŀőƛƘ 
javnosti.  

6. Politika 6 ¦2LbYh±L¢h UPRAVLJANJE in POVEZOVANJE DESTINACIJE ƻǇǊŜŘŜƭƧǳƧŜ Ǉƻǘ Ȋŀ ƻǇƻƭƴƻƳƻőŜƴƧŜ 
½ŀǾƻŘŀ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ tǘǳƧ Ȋ ƴŀŘƎǊŀŘƴƧƻ ƛƴ ǎǘǊǳƪǘǳǊƛǊŀƴƧŜƳ ƳƻŘŜƭŀ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ǘŜǊ ǇƻŘŀƧŀ ǊŜǑƛǘǾŜ Ȋŀ 
ǳőƛƴƪƻǾƛǘŜ ƳƻŘŜƭŜ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ƪƭƧǳőƴƛƘ ŦǳƴƪŎƛƧ ƳŜǎǘŀΣ ƪǊƛǘƛőƴƻ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ Ȋ ǊŀȊǾƻƧŜƳ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ƪƭƧǳőƴƛƘ 
ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ ƳŜǎǘŀ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘƧƻ ōƛǾŀƴƧŀ ŘƻƳŀőŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀΦ 
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6. {¢w!¢9~Y9 ¢w¿9bW{Y9 htw959[L¢±9 

6.1 (Zunanje) ŎƛƭƧƴƻ ǘǊȌƴƻ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŜ  

tǊƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳ ǾƛȊƛƧŜ ǎƳƻ ǎŜ ƻōǊƴƛƭƛ ηƴŀǾȊƴƻǘŜǊζ ς ƪŀƪǑŜƴ ǘǳǊƛȊŜƳ ȌŜƭƛƳƻ ǊŀȊǾƛƧŀǘƛΣ ǇǊƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳ ǘǊȌƴŜ 
pozicije pa opredeljujemo, ƪƻǘ ƪŀƪǑƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ȌŜƭƛƳƻ ōƛǘƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƛ ƴŀ ǘǊƎǳΦ  

 
POZOR: Koncept pozicioniranja v nadaljevanju je opredeljen na ravni koncepta in ni napisan v obliki 
tekstopisja ali sloganov (to je stvar izvedbene faze in se izvaja v okviru priprave komunikacijske strategije; ki 
je temeljni in prvi ukrep v oƪǾƛǊǳ tƻƭƛǘƛƪŜ п ¢w¿9bW9 Lb w!½±hW twh5!WbLI twh5¦Y¢h±ύΦ 
 

/L[Wbh ¢w¿bh th½L/LhbLw!bW9 t¢¦W! ς Yh¢ Y!Y~b! 59{¢Lb!/LW! ¿9[Lah .L¢L tw9th½b!±bL 
 

tǘǳƧ ƧŜ ȊŜƭŜƴŀ ōǳǘƛőƴŀ 
kulturno-termalna destinacija,  

ǊƻƳŀƴǘƛőƴƻ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪƻ ƳŜǎǘƻ ǎǊŜŘƛ ƛŘƛƭƛőƴŜƎŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀΣ  
Ȋŀ ǇǊƛǾƭŀőƴŀ ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƴƧŀ  

ǘƛǎƻőƭŜǘƛƧ ȊƎƻŘƻǾƛƴŜ ƛƴ enogastronomije. 
.ƻƭƧ ǎǇǊƻǑőŜƴŀ ali bolj aktivna.  
A vedno pristna in zapomljiva. 

tǘǳƧΣ ƴŀƧǎǘŀǊŜƧǑŜ ƳŜǎǘƻ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ YƧŜǊ ǎŜ ǾǎŜ ȊŀőƴŜΦ 
Ʒ ¦ŘŜƧŀƴƧŀƴƧŜ ƪƻƴŎŜǇǘŀ tǘǳƧŀ ƪƻǘ ϥƎŀǘŜǿŀȅϥ ƳŜǎǘŀ Ȋŀ ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƴƧŜ όtǘǳƧŀΣ ȊŜƭŜƴŜ ƻƪƻƭƛŎŜκǇƻŘŜȌŜƭƧŀ ƛƴ ǑƛǊǑŜ ǊŜƎƛƧŜύ ς 

ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƴƧŜ όмύ ǾǎŜƘ őŀǎƻǾ ƛƴ όнύ ǊŜƎƛƧŜΦ 

 
{ǇƻŘƴƧŀ ǎƭƛƪŀ ƴŀ ƭŜǾƛ ǇƻǾȊŜƳŀ ƪƭƧǳőƴŜ (!) ikone, simbole in zgodovinske elemente Ptuja, na desni pa temeljne 
όƪƭƧǳőƴŜ!) gradnike ponudbe.  
 

 

 
























































































































































































