£ 829 Hinenesas
TN ERERL

STRATEGHIAY =
TURIZMA &
{1 OBCINFPTU) ;

-
.

NASA VIZIJA:
Urejeno in ziv(ahn)o
mesto
visoke kakovosti

bivanja in kulture,
tesno vpeto
v podezelje in regijo,
kjer zeleni buticni
celoletni turizem
prinasa vecjo vrednost
za vse.



STRATEGIJA TURIZMA V

MEST NI OBL I NIi2629 UJ

STARO ZAVOD
MESTO, ZA
NOVA TURIZEM
DOZIVETJA PTUJ

Predmet nalogeStrategija (trajnostnegeal @2 21 Ay i NSyl A0 2iiacibibifjd 202cdi@r@ratko:
Strategija turizmaPtuj2029; ST 2029)

Osrednji integralni dokument imd. prilogo (Excel formatyt wL [ h D! mX T A @1t 2dz6 dz2 S
A ths5wh. b9 !'b![Le¢L2b9 th5[! D9
A 'Y/ LW{ YL LbH=2we! ¢L+tbh CLb!b2bh h/9bh

b I N2 &alddizarturizerRtuj | Mestni trg 4 | 2250 Ptuj
Vodja projekta na strany’ I N2 6Taja] NB 61 2 GA 6 . 2

O«

SO RANB|G2NAOI
IzdelovalecHosting d.o.o] t NB O S NJ/ 2|@250 Biizij A O ¢

Vodja projektana strani izvajalcaPeter Vesenjak, direktor
Sodelavkana strani izvajalcaa A O ABHASS. p.

Stran 2 od 169

202



STRATEGIJA TURIZMA V

MESTNI OBLI NIT2629 UJ
SKLOP 0: UVODNA POGLAVJA 6
0. UvOD 6
0.1 Strategiji na pot in njena veljavnost 6
0.2 Namen strategije in proces priprave 9
0.3  Struktura dokumenta 11
SKLOP 1: KJE SMO 13
1. ANALIZAN DIAGNOZA STANJA 13

202

11 LT{FTyAOr aSady$ 2066AyS tiddze Ay 1N} GS51132 LA a4

111 YfedzwyA {1 LfyA]lA ah t Gdz 13

112 wlk @yA LROST20Fyal Ay RSt2@Fyel tiddzl 16 204G 0

1.1.3  Prostorski vidik destinacije, naravne vrednatg/ | dzf G dzZNJ/ I RSRA Q48 y I

1.1.4 Dostopnost in temeljna infrastruktura v MO Ptuj 19

115 ' ailftlraSyz2aid Nrigz22l GdzNATYlF ylI 206Y262dz ah

L Fya1TAYA R21dzYSydA GSNILREAGALFYA VI NIZAYA
12 YI 12 dzAaLISOYyA avz2 oAfA & NBFEATFOA2A LINKGS
1.3 Poslanstvo, delovanije in financiranje Zavoda za turizem Ptuj v preteklem obdobju 26

f 3
1t 8

1.4  Vpliv pandemije Covida tb = G Ny2atyS aArailda O0A2S8S Ay 22021 S6

15 'yFEfAT Il LRYydzRRoS Ay LROLINI OSPlyel @ ah 810 dz
151 { G NXz] G dzNF G dzNR & G AidogtiR®lza022a (i vA G GSYAK Biy23f 2
152 DAOGlIY2S LINAK2R2J AY cC20mPPRIGFeip®Sstd 2 6 R3D 2dz H

153 { (NMz] G dzN} Gdz2$3F LR FLINI OSSOl yel 33

154 5SSt SO tddz2el YSRAURNNBALAORAYNVXALY D t 2BNI e d:
155 LT tSGyAO1A 206Aa]1 Lk G261FK 2T ANRYlF R3RFGY!I

1.5.6 Dodana vrednost dejavnosti turizma na Ptuju 40
1.6 Trendi v panogi 41
1.7 Benchmark analiza (izbrane destinacije z zgodovinskim mestom) 43
1.8 SWOT analiza 49
1.9 t 201 SGS1 @ 20fA1A (1f2d8yAK Al T AG20 t (d&2l
{ Y[ ht HY Y!W 9 Lah 5h{92L 55
2. VIZIJA in POSLANSTVO 55
2.1 Uvod v opredelitev razvojne vizije turizma 55
2.2 Opredelitev (notranje) razvojne vizije Ptuja 60
2.3 Poslanstvo turizma; zakaj razvijamo turizem 61
2.4 Vrednote¢ kako razvijamo turizem, kaj nam je pomembno 61
SKLOP 3: KAKO BOMO TO I1ZVEDLI (= STRATEGIJA) 63

3.t w9+9OwLeC9+ o ahg¢blLl {/ 9b! wLW9+ Lb L¥%6BW

4. {¢w! ¢9~YL /JL[WL AY Y!®BI [ bLYL 66
41 Y2y NBGATIFOA2I @Al AcS &1z AUNI 6§SO1 S @AYy
42 hLINBRStAGSO (ft2dzyAKje |1

5. KROVNI RAZVOJNI MORHE POLITIK 72

Stran 3 od 169

i A
FEYyAl20 dzalJISOy@BaiGA o

alL



STRATEGIJA TURIZMA V
MESTNI OBLI NIT22YUJ 202

6. { ¢w! ¢9~Y9 ¢w¢eg9bW{Y9 ht w959 L¢E+9 73
6.1 O0%dzyl yasSo OAftay2z2 (GNDy2 LRIAOAZYANIyYya2S 73
6.2 Produktna strategija 76

6.21  Uvod v produktno strategijo 76

622 hOSyl RIylFIOyesS aiz2LlyesS grt2NAI I OA2S MNP Rdz
623 {GNXzl Gdz2NT Ay LRYSy OSt2aidyAK LINPRdz]l 48103 Ay

6.2.4 Opredelitev ciljnih segmentov in geografskih trgov 86
SKLOP 4: KAJ KONKRETNO MORAMO NAREDITI 91
7. POLITIKE Z UKREPI IN PROJEKTI 91

7.1 Politika 1: RAZVOJ SKUPNE PONUDBE, ATRAKCIJE IN INFRASTRUKTURA (9 ukr@v)

7.2 Politka3:[ hY! [ b! h5[L2bh{¢X th5WI9¢bL~Y! thb!5.1
108

7.3 Politika 4: ZELENO IN DIGITALNO DELOVANKE[®V) 116

74 t2fAGA1Ll pY ¢we9bW9 Lb w! %thW ¢we9bW{ YIP2l t wh

75 t 2 AGA1l cY !2LbYh+L¢h !tw! [ W bW9 Lb 1P% + 9 %h

8. Lb5LY! ¢Lxtb! CLb!b2b! h/9b! Db!2wé¢h=+! Dbl14P t h]|

SKLOP 5: KAJ JE POTREBNO ZA 1IZVEDBO 148
9. 1 tw! [ W bW9 Lb Y[ W 2b! t wbLt hwh2L]J[! 148 } {t 9
9.1 Organizacijski okvir 148
9.2 Odgovorni nosilci ukrepov za realizacijo strategije 151
93 t2RNR62F RSt20lyal Ay -DNRABAKIREDFOKA B2 By RIKA
Strategije 152
10. TVEGANJA IN OMILITVENI UKREPI 164

Stran 4 od 169



(namen & proces
priprave strategije)




STRATEGIJA TURIZMA V
MEST NI OBLI NIT22YUJ 202

SKLOMP: UVODNA POGLAVJA

0. UVOD

0.1 Strategiji m potin njena veljavnost

Ptuj mora kot ena od vodilnih destinacij slovenskega turizma imeti aktualndzNRA & G A 6 y 2 & (
CLINALINI @I 28 LRGS1IElr & ¢
in novih kriznih razmer gaostrene varstvea in ekonomsle situacije)

StrategijatrajnostnegaNJ T @2 21 (AdyNRAT NOD S yZB | a S 20R¥ 2029 grédétavijad (i NG &0
razvojniR2 1 dzY Sy i RSad Ayl 0828y & Ry royzxRN®BE2da G dzZNA T Y
dalflraSy a aiaNIGSO1IAYA NIT @22yAYA R21dzYSyidix ah
slovenskega turizma 2022028 (Vlada R$naj 2022), sprejete na osnhovi Zakona o spodbujanju razvoja
turizma. Nosilec priprave dokumenta je Javni zavod za turizem Ptuj (ZTP), ki ga je pripravil v sodelovanju z
zunanjimi strokovnimi sodelavci.

58alAylOAcl tidde 25 aanadiNlST@preddiehd®ibyend & 37 amhiding G A 6
GdzNRA &a0A6YyAK R Skiph yepdrafskodprodiikinf razefitd slovedigkega turizma spada v makro
RS a { A yrer@eln@Panongka Slovenijg> 1A 2SS Syl 2R O0ANXK volilhal N2 F

udZNJ\éiji\ﬁyr RSalGAYylI OA2lI 2SS RSalGAylFrOA2F tddz2X LINBT :
RSt SOyl (dzRA zahkpadBufanjeirdevojakhinzindds Nigmistojnega ministrstva in STMNjena
obveznostpajemeddrugvz Rl AYlF 1T @al{12 adiNrGa§SO12 20R202S

Ptujski turizem je wWINB G S1 €t SY ad NJ ¥ Szbalﬁdmn uRodldRs\eBskizgadnHutdineuropskega
GdzNAT YL T NBU2NRYAY GdNRaGAGYAY WNBRMSABY SO RSSH @y
zdravstvene krize Cowvitd v letih 2020n 2021. Okrevanje po krizi Covids RSt y2 OS @ t Sioc
meripavietu20222S @ {t20SyA2A Ay (RA2 dgyfNBLIRdZe dRENOII [ONIZR A
KAGNRIOY OS6AYA RNHAAK RNDIFGd + € SGdz HAHH AY HAI
AT KFra2alka22 AT Lk2atSRAO @22yS @ ' I NI2AYASI RNIAGAGYS
inflacie INR Oy 28 1T NBOSaANGR] Sh YNI aLiHARE2 Y| | D af LIk 2 v | | NI
GdNAAGAGYAK LRG2OFy2AKDd Yfadon (Sydz 25z 1234 as 28
zelo odporen na krize in se ponovno hitro po prenehanju kriznih razmer, zavilha 2 1S O S¢
GdzNAaGASY STl LINRYSGIl I (i drva fako Nidb&rd) zdrdvstvekdzh {nlddjstval daR A 1
jet (i dze CpB22 @amb foligzol | | t EridnédadbdobjaR2 4 S38f 206453 (i dzNR & G )
rekordnega leta 2019y I NJ @y A ™ p p. ®ritentje iztetiBpgAAiinadéjSvd da so saa Ptujv

relativno veliki merpovrnili tudi tuji trgi.

Y204 dz320GF gt 21 Y2 @ | yI f, doltrdndi taivdjat@itmarltiydv 6 dz2 2
YI1t2yaSyA RI y2 asikdterimi fagpoldgy testihaciji Ptdj. Pa drugi strani pase
tidz2z &a2261 1 1Sft2 &aiNIGISO1AYAZ R2f 32NRGSYAYA

ponudbene strani ptujskega turizma in stanjakalne skupnosti v celoti.

+ LINBGS1tSY aiNI #S@mIY 12 @RizaddSywmn At 2A 3If SRS NI
GdzZRA € SGF wHnanuuI dINBaAYyASAT A @ 1 ZafdestingcholPuj$iv zebSdlilks O dzd
meriizziv trgd LJ2 @ LINI D SIS bg@Siidbena stran destinacije PtuPtujski turizem, tako kot tudi

AL 20yA NIT@a8I 260y SET @922dz AY RA y.H2hasloka tudzmadeRh Y S N
ustvarjaprenizka dodana vrednosty 2 y | dadBnLdWe R2 Ny 2a G GdzZNAadA6yS RSai
ATNBYYAYA yIE206F YA @ AYTFTNIaGNHzZl GdzZNRBZ LR YlFya2llyea:
obsegomi dzNRA A GAG6YAK Ay 3FJ2aldAyaiAiAkK {FLIOAGSHO®

Stran 6 od 169



STRATEGIJA TURIZMA V
MESTNI OBLI NIT22YUJ 202

+AT A2 Ay OAf2A LINAK2ZRyZ2:
poudarjeno usmerjeni navznoter, na rast in dodano vrednost.

Vizija, cilji, novi kazalniki (ki pomémo nadgrajujejo temeljne kvantitativne kazalnike panoge) in razvojni
Y2RSt 1 dzZl NBLIA Y26y 2rajnbdthidzadt iNBdpi®iiodade \ieNddsi ponudizne
AGNI YA GdzNRTYEFESZ (A 22 1132041 @t 2lidPredaay raRa@jii @diél 2 2
ptujskega turizma temelji naJ2 & LIS Okakdvost,Xrepitvi dz6 A y dg@u@ravijanjain predvsemnujni
potrebi poNB f | (i A Oiff 2| Rah@B0fy2dz6y 2 GdzNAAGAS6Y 2 AYTFNI &l NHZ
ureditev in usposobite atrakcij destinaciie¢ @ GSYSf 2AK OSf2aiyS dz2NSRAUGD!
mestnega jedraPtujd. { N} G A 28 aGNI GS3aAral x a Orddedaneé vradhostiant 2 O
LINR @f | 6 y 2 & A usiRe§enaddn yiil SGiny2SE Or2iJie@22ZaS|1S yiRdNR a G A6y S LR Y
L2RSOSt a1 ASNRPDRANPSYNBIAC2 D
t2YSYoyl fyzéﬁ a0N} GS3IACS @ LINARK2Ry2SY
NERYy2 LINBaz2a2la22 Ay dz2NBayAaAeédz

20
Razvoj tudma v destinaciji Pty Ayl YSy 2Sy 2T 1A aS1id2NBR1A f23A71A
YSRaS1i2NAR]SYdz NJ-T®28dz RSaGAYylFIOA2SY R@AIdz (I 12¢
vrednosti zagosteinponudA 1 S @ i dzNX @ (4 6 YINARERIsIER ek irdoja turizma so
bili vodilo principR NHzO6 Sy Sz 212t 2418 Ay S12y2Yai1s GNIrayzaidha

c LREAGA]l OLRRNBGAZ dzl NBLIFy2F0z pt L
AYRALFGAGYl 20Syl @NBR ¢g2obsedulo3Pimilijgn@ BURR 2 |

V drugem(osrednjemdelu dokumenta je opredeljeniB razvojnih politikozromalJ2 RNR26A 2 RSt 21
okviru katerih je zastavljenii7 konkretnih ukrepoy za katerih realizacijo se postaWjakupin odgovornih
nosilcev

VsiukrepistNI T GNDSSYyA @ 1 0A2a1A Ay 21 DGANYA GSN¥YAYy&EA]A
ukrepov.b I 23y 20A 1 0A2a1S3F yI 6NIFAVKAQ@EISTIVSWH  TA YWNBYL.
dal 12 2R irofhk tikeepd in 2d vse ukrepe skupapo posameznih politikah, nosilcih, virih
FAYIFYOANIy2l I LINAZ2NROGSOlI K A yTalatnafjeSgol Kdikgivn in @k Nz
LINBRAGI gt 21 FAYLFY 6y S3IlF LINRING YOG 1132 (085 WM yEREAO AliCAgRy
dZl NBLR2 G 120 LIND2 @2 RA foltike idNBrepofbt 6N 2 & RS d3 ONGAH £ ALDEHF G
LINA&ddG22y280YA Ay alyvyzadzayz2s SN @ altlRdz 1T Y20y:
@ 21 DANYz & Qg2iRapRIe APDF Bzy B SA R S + AYRQAGANBDYA| @
viri financiranjada I { S3 2 R dz] N@&hid aSebriiriL § RA NI GA BFY A 20Sy I SN
realizacijo vseh 57 predvidenih ukrepov skupaj do konca let® 202 o LR2RIFItft2OFyS3lr N
strateglje)l )/I108l9mlluona EUR 2R 49%Aal ND&BeS yi\ K NITEAGBYAKSYRI By A
NFTEASBYAK T1FaS0YAK GANRG FTAYLFIYOANIyal &, ths7@%8S62A
odpade na politiko razvoja skupne ponudbe, atrakcij in infrastrukturg7% odpade na dvig lokalne
2REAGY2480A AY LRR2SGYAO1 S LR Y dzR 063%bdpaddnd mldikolzar A LIN
dz2NB 2l y2S | YOoASYGlE Ay LINB@a6G2NH ILRf{adzil @y 226 RFA @ DK |
L2 ST 2@ yal RSadGAyl OacSed tNBz2adltiaA RSEtSO 2RLI RS
LINB26 NI T06Sd +NBRyzaiy2 yla@dS62r dzl NBLIE | brojekiNBRA
2Rf26yS 20AQBAGOS Ay dzZNBRAGGS 1 32R20Ay4a1S3F YSahy:
Za realizacijo strategije je, ob koncu dokumenta, predvidenganizacija upravljanja in viog posameznih

RSt SOyYyA120 LINA dzdnHizadijicstrayegijdzr nziki anlomilfverd akeS za realizacijo
Srategije.
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0.2 Namen strategije in proces priprave

NAMEN STRATEGIJE

Namen razvojndi NOSy 241 S & ( NWedtuS A 6 & Byf @i dghedlelitivina G € 2dz6y A YA R
dogovoritismer nadaljnjegarazvodS a Gy S 206 Ay S t (dz2 X1 206 daAROESP6YyS8d
ki so bili narejeni na ravni destinacije v preteklih nekaj ldti;, OS L2 aS0S2 @ f dz6A & LINE
GOAD Uy208 y2NXIfy2a0AU aRALYEA @ iskod priEBoRuiiZingo letai NI § S
2029(0zLR RE t 20F y§3 |  2)& MA@ leta DIt 2 Gy 2 & G A

CilikigDSafSa iy 2 0 6 A 3iddelavoipdrektaSRatedjé thajnostnega razvbjy’ (i NizBa/ 2 |

@ aSaldyAr 27aDMWyein 2t0itdk2] 2nFTHG A dz6 Ay 1 29A 0 NYT @22y A Y2R
20R202S3> 1A 02 VYl ylF22LIAYIl fySeaeOAtrajgostdoivaiorizifalid f 2 O A
Iy3al ga8) y25323S 1t 2dz6 y\Sesnihambngi dititSesik § Y 1L 8 Sty ORING SA O |

LTRSt20FtOA aiGNIXGS3aA2S Ay yINRSEYA] a2 LINRA YSG2R2
yeaS3a2@2 ylI20AND2 aLINBaSytaag2aild Ay (12yaSyl @ GdzN
nadalinjed NI T @22l GdzNAT Yl @ aSadGyA 206AYyA tddz2o { iGN
slovenski, evropski in globalni razvojni okvir.

Strategijali dzZNJ apbrudnikdmypodjetienE R2 YI 6 SY dz AINBOVNDS & BAIDHANBSY al
ambicijeMestne @@ 6 APYj$n destinacijskenanagemenirganizacijgZavoda za turizerftuj), zavodom,
izvajalcem javnind f drldl A f dOX S 2yi2 & G NI (i ®di @i deloyanj@ LISNI (A Jy 2

Spletna anketa v okviru procesa priprave strategije je
pokazala, da Ptuj rabi zelo
jasno in bolj osredotoceno vizijo,
ki bo vse deleznike (notranje) konsolidirala,
povezala in usmerila na poti k
boljSemu in uspesnejSemu turizmu, z veéjo dodano vrednostjo.
Turizmu, ki v temeljih podpira in uresnicuje interese lokalne skupnosti (dlomacega prebivalstva)
po vedji kakovosti bivanja in novih priloznostih za delo doma in podjetnistvo.

Skozi strategijo
odpravljamo

URzEL VIZIJA in

in opredelimo
B - ukrepe in projekte CI LJI

za dosego

Kaksen Ptuj Zelimo (prizma
vizije in ciljev.

turizma, vendar SirSe

razumevanje)?
Kaj so nasi cilji — kaj Zzelimo
ﬂ doseci?

3 3
‘- AKCUSKI

NACRT

Politike z ukrepi in projekti — 6

razvojnih politik in 57 ukrepov. | r
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PROCES PRIPRAIRATEGIIE

{OGNFGSTA2F 2SS O0AfF LINRLINI @t 2 StaineposetddinsDelbvieiskupitieA By S
(s predstavnikizavoda za turizemin S&A Gy S 2 6 AWS 2tSTi dz&NP 2S1 G0 aLINBYf 21 ¢
so bilev podporo procesaizvedere naslednje aktivnostispletna anketa med prebivalci in ponudniki
delavnia s (i dzNJ& & pohuinyid iYvedenih je bilo tudl2 poglobljenh osebnih intervjujin s skupap8
interviuvancipNBR&a i @y A1 A @GaSK a@dS i yWMOo®Puj javnikizhvdegipoyezadih sa S & {
turizmom, organizatorjev prireditevin f 2 dz&dgNB K G A 6 Y A K LI2 Yy dzZRY A1 2 O

Tekom celotnega procesa so poteked@naoperativnadza { t 28 @l yal 1 aSady2 2066
turizem Ptuj.

Pol 2 y dskaklitviie bil dokument pripravljerza obravnavmasejiMestnegasvetaMO Ptuj, po dvofaznem
postopku, z vmesno javno obravnakoy R2 RI Gy 2 2NHI yAT ANl y2 2 gy 2

5

PROCES PRIPRAVE STRATESKEGA DOKUMENTA

STRATEGIJA TRAJINOSTNEGA RAZVOJA IN TRZENJA TURIZMA V MESTNI OBCINI PTUJ
ZA OBDOBIJE 2023-2028

Slikal: Shematski prikaz strukture dokumenta

ANALIZA NACRT UKREPOV

KJE SMO

STRATEGIJA
KAM GREMO?
= Soocenje pogledov

April - junij 2022 Junij - september 2022

Analiza vseh inputov,

KAKO DO CILJA
= Predlogi resitev

Januar - marec 2023

= Ocena stanja

Oktober — december

2022

Usklajevalni sestanki z

v i Spletna anketa " Preverjanje akcijskega
naértov in (prebivalci in ponudniki, ‘ obéinsko upravo in in finanénega nacrta z
strategij Septembgrong;o"emb‘?f Zavodom ob¢insko upravo in

Zavodom

Desk research —
analize stanja, pregled

Delavnica turisticni
ponudniki ‘

‘ Priprava izhodisé ‘ ‘ Finalizacija celotnega ‘

osebnih intervjujih (z akcijskim nadértom)

stanja in kazalnikov dokumenta
Poglobljeni intervjuji / : N
(= ¥ 28 intervjuvancev na Predaja celotnega
é‘ skupaj 12 poglobljenih dokumenta

Izhodisca za

delavnice in
usklajevanja

IzhodiS¢éa za razvojni
koncept in ukrepe

Dodelava predloga
nacrta

(vizija, cilji, ukrepi in
projekti)

Dokument
pripravljen za
obravnavo in javno
predstavitev

Prva obravnava na
seji MOP 2023
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0.3 Struktura dokumenta

Dokumentsestavljagp &1t 2L12 @3> 1A &ft SRA22 (GS{dz aGdNIGSO1SAlL vy

1.

KIESMQ: 21 @ANMHz FyFrtAT S o6{Y[h M0 2SS LRRIYy LINB3IfS
INFGLUF LINEOESYalE |yl f ML Rmysqmewsx ¥ sg v @ialiNgG @ S @
t NAf 2,81 Q60X LIOG NO2 1 NRP AL SR ¢ &t 2edpSwaiek VoblilSWRRdndizy Ay
inopredelitve] f 2dz6 YAK AT T AQB2 0

KWW ¢9[ Lahx 520020801 SY RSt dz o6 { Wjtranje) virjé, posldn§vR in2 2 2
vrednotii SNJ 61 dzyl y2aS0 GNDyYyS LRI AOA2SO®

KAKO BOMO TO DOSEGKIRATEGIJA/ SKLOPU 3 je vizija pretvorjena v krovni razvojni model z
2LINBRSE 2SYAYA LREAGALTFYA AY NIT @G22yAYA OAf2SA®
produktnostrategijo (na ravni pduktnega portfelja destinacijgy &G NJ § SO AK & YSNIY A (
KAJ MORAMO NAREDEMPOLITIKE Z UKREPI IN PROJEBEKEdN]ji del dokumenta je SKLOP 4, kjer
2LINBRSEAY2 LRftAGA 1 S or Lmaiwahédﬁqueljujemﬂe svatdgipan  dz]
LINA G 1 208FyS NBT dzAf GF 6 SXOSyEa Kdzad ¥ A KLJELJQ?\I?R\I?EyﬁLBMRA ORN
opredeljujemo ukrepe,l AYRA1FGABYAYA LINRP2S1GA® t NEBItIBR dz]
spremljanjepovzet tudi v Eoel prilogi PN £ 2 B,lz noSilgi dprioritetami6 | & 2 @ey ZindiRativno
20Sy2 aA0GNRBO1llI AY GANRBOD FTAYIFIYOANlIyal ®

KAKO SE MORAMO ORGANIZIRATIIZMIANJE: T I 1 f2d6ySY {Y[ht! p
organiziranost upravljanje destinacije Ptj y Y | 6 Aay/straled)ij@ tercidletificirana tveganja z
omilitvenimi ukrepi.

Slika2: Shematski prikagtrukture dokumenta

PROCES PRIPRAVE STRATESKEGA DOKUMENTA
STRATEGIUA TRAJNOSTNEGA RAZVOJA IN TRZENJA TURIZMA V MESTNI OBCINI PTUJ
ZA OBDOBIJE 2023-2029

ANALIZA STRATEGIJA NACRT UKREPOV
KJE SMO KAM GREMO? KAKO DO CILJA

= Ocena stanja = Soocenje pogledov = Predlogi resitev

April - junij 2022 Junij - september 2022 Oktom%ggcember Januar - marec 2023

Analiza vseh inputoy, Spletna anketa Usklajevalni sestanki z Preverjanje akcijskega
naértov in (prebivalci in ponudniki, obginsko upravo in in finanénega naérta z
strategij september — november . Zavodom obéinsko upravo in
2022) _ Zavodom
Desk research — Delavnica turisti€ni
analize stanja, pregled ‘ Priprava izhodisé ‘ ‘ ponudniki ‘ Finalizacija celotnega
stanja in kazalnikov dokumenta
Poglobljeni intervjuiji h
‘ (= ¥ 28 intervjuvancev na Predaja celotnega
skupaj 12 poglobljenih dokumenta
A osebnih intervjujih (z akcijskim na&rtom)

Dodelava predloga Dokument
nacrta pripravljen za

(vizija, cilji, ukrepi in obravnavo in javho
projekti) predstavitev

Izhodisca za

Izhodisca za razvojni

skrilEs L koncept in ukrepe

usklajevanja

Obravnava na seji
MOP 2023
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P1

SKLC

|

ANALIZA
STANJA

ANALIZA IN DIAGNOZA STANJA
V prvem sklopje L2 Rl y I AT {FT yAOF ah ti
L2 @1 SGA a2 (1ftadwyAr StSYSyida
620aS0yS20S Iyl tAGAGBYS LI
Izvedena je analizdzNS & y & irédeidé sifaegije
{1f2L) 25 SWORaAIBHBAEINERSt A (G TA 22
izzivoy ki jih moramo nasloviti v strategiji
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MEST NI OBLI NIT22YUJ 202

SKLOP 1: KJE SMO

1. ANALIZA IN DIAGNOZA STANJA

1.1 IzkaznicaMestne?2 6 6 Rtyji8 kratek opis destinacije

1.11Yf 2dz6 Y AMOP) F € yA T A

Mesi y | 2
YIya0Ss

06 aFYl tHRERSYIl cain Kt XBRUNAKD 2108 OGSt A ] 2

206AYS @ {f BIE Favail), LBI5E preBigafciiph R di 5. n@SWZ

indeksom gospodarske razvitoshi,98je nekolikopoda f 2 3Sy a1 AY. L2 GLINBSE2SY

hovY2d6e

t 2 NDOA

~0SOATt 2
prebivalcev in
demografija

Temeljni
gospodarski
dejavniki

hovgqesz 1A 3t @ 0 NI G S 3 AMVestne 2 ® NBtypyehddr|

a
LI} RSalGAylFOA22 aYhas thydeNRamgd®ot2yz @ 2«

S67km2jea Sadyl 2 médNy‘Iya@ﬁ\@Z& 2 @éyx 2A 0
dz@ N @03 mesto). VPodravskregulo LISGA oy {3 @3H53/M 2 A
razdrobljeni)predstavlja3,1%0 St 2 iy S3al 2o6Y262 @

YSR
PR

B GS2 &aiNIGSIACA LINA R2{FOSYyER2 12dY2
tddzz 12y1 SN GAGy2 2SYtaSYy2 pmi LI2AN
GLE APy 2 LR2IONOAYy2 RSalAylOA2So®

aSaldyl 206AYIl tGdz Bragke gzNIBSONEY AKS a{ !
Ljudski vrh, Panorama, Rogoznica in Spuhlja

Vletu 202jeimelaa S&a Gy I 2 @F580¢rkbivalcéviker predstavljd,2-odsotni
R S o8 Beh327.577prebivalcevPodravskeegie.t 2 OG0 SOA f dz IMdEBS
206AYYSRGAAZ2OSY &1 A Y hnalb indstayNk MadramzghNdEometr
L2 GNDAY S 2066 Ay S35Bfebivilded Bifejge bilgasBtahBeleyioati tu
kar3krat@S 62+ 120 Fl0OBebidalkiyidkmBND | JA

ho6AYl AYLl Yl yr@skodsika Begdgrafskd ahaliza delovno aktivne
LINBOAGIfAGO yI 2 a6B®RadzREH StOi d&di | NBE@E
aktivnim prebivalstvomNJ T Sy LINA YfF RAK YSR Hnd A
delovno aktivnih] 2 2SS LR OLINBE62S @ {t20SyArA2Ac
F10ABYyS LRLJzZ I OA2S aitl NB20OS 2R pn S
3MedLI2f AGATFY Ay dzl NBLIA T+ NIT @22 dzN
in podie A OG @2 yI LIR2RNRBG2dz GdzNAT YI | 2dx
OGN 2y2aiy2 yYyINI@yly2aid @ LINAK2Ry2S3 ¢
AY LINA@GIofalyeaS Yt RAK RNHZOAY Yyl t dz

bl 20Y262dz ah t (dz2 218.950 defodad aktivninosel aona
59,3% od vseh prebivalcey, NJ 2SS T I @S6 120 w™pEgnuivalstia
odvsehprebivalcet 20 2SS LR GLINBG62S @ {t20SyArcA
Fy3l OANF yAK TSt2 @StA]l RSt LINBO A Jnitka
stopnja registrirane brezposelnosty A’ @ f Sl dz a@ vtHS G dfl O md
7,9%, kar jbiloLI2 R LR BLINBS62SY @ {t20SyA2Ad h
f Sidz Hnuu VYI Zrrdo2atoslenth int9F|8dsczaposlenih pri dru
delodajalcihb I NI @y A {t 2@3SyAecsS @lévndakitnd prebivalce
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Bruto
dohodek na
prebivalca

¢ dzNR & &
S turizmom
povezani
RSt SOy

Tabelaly { Gl y2as$s

STRATEGIJA TURIZMA V

MESTNI OBLI NIT2629 UJ

GAO2A Ay 2SS LINRA wmMnzIc:® bl LR2RNRG2dz
dejavnosti leii I T St 2 L2 YSYoy! TFNFYRA Yy2O0RA
L2y dzZR6OSYyA AUNIyA GdNAE&GASYSaRBEEAY I ¢
LR2yYydzR6S Ay y20NlyasS 1 2¢ kakNdy do/ fudsidw ir
obiskovalcevd Rd @22 (GdzNAT YI yI 26Y262dz ah f
AL Rodz2lI y2S al Y2AYAOAlI GAQGy2aiifainNs &AS
ponudbo.

hovY262S ah taGdze aS @ fSiédz wnmdp ONI
prebivalcev skupaiz& NO 6 & Mo dPHcy 9! Wk LINBOA DI
206AYFYA @ { {23BSly2A 2XS R yMHy | Y SubyfaAnd favers
LR GLINBS 62l @ {t20SyA2Ad t2 ONMzi2 R2K2IF
dZONDS . YERGANYSR GaSYA &t 20Sya] mestd méd,
YSAGYAYA 2086AYIlIYAZ YSRGSY 12 &S L¥Brugb
LINB2SY120 a nnmIny 9! wk LINB 6 m@stof nidtl wsént
06AYI YA @ {[VISAHDY AYSIR AYS ayily AQYdh 206 6 A V|

Zanimiva je tudLINA YSNEB I @I LIR2RF(G129 2 o0Ndzi2z R

izbranimi mesti in izrazitodzNRA & G A 6 Y A YA RS & izXafereQzhagal dd &
R2K2R1A LJNS@A@lt“G@l L2 ©@aSK GARATA
a0NHzZl GdzNB Ay YSadya ﬁeééﬂxyl-’i\al-K
pozic’tonirane“[zl‘] T +0StSya lN oADlLyel
auNJ:izludzN.BZ YSRGSY 12 @ udzNJ\é'A()’
razvte,1 SYAY @SGEANK2ENBRYEANRY dRY
visoh 3 T2 AT 1 dzOy22 @Stal dlR OGSoH A

R2YI 6S3F LINBoAGlIfahaal

3

/

,9-)<

I £
-t A

bl 20Y262dz RSauAyl OA2S tiddzz RSt dzS
gostinske in s turizmom povezane dejavnogieko 150 posameazkov, podjetij,
obrtnikov oziromasamostojnih podjetnikov (s.p.)x G2 OUGSGAt 2 YA
ozromaSy 204S GdzZNARAGAGSYS LRYydzZR6OS>E 1A 22 d
GdZNAaOGAGYy2 LIRYydzRo2 RSaAGAylFOA2SS

Realizirano Realizirano

pazalis stanje 2019 stanje 2022
{1dzldr 2 OiGSGAt2 TIFLl2atSyAKI (heposrédnd 788 820

in posredno wseh povezanih dejavnostih, metodologija OECD)

58t S0 04SK 11 LR&fSYAK A 2AK 38y

LINAYSNEBLFGA & OSt2GyAY OiGS@GAt2Y 11 1,2% 1,4%
(metodologija OECD)

{ 1 dzLJ 2zagbsledidw dejavnosti Gostinstvo (1) (vklj. Terme Ptuj) 391 375
SSf_SO QUSQA_f_I- I FL)2at SYAK @ 3I2a0Ay 0.64% 0.62%
enaki kategoriji v Sloveniji

t 2PLINBSY L YSaSéyl ySaz2 LX 6Pl 1 1.116,12

(EUR) (Slovenija: 1.296,20)

t 20LINBSY YSasSéyl ySidz2 LI{lI6F & D: 901,88
(Slovenija: 965,77)

Primerjalni indeks povp Sa S6y S ySa2 LXIFI6S @ 3: 80,8
primerjavi s povplB 6Lyfi2 62 y I 206Y262dz ah t (d
Primerjalniindekspovpy SaS6y S ySi2 LXI6S @ 3: 93,4
LINAYSNEI OA & LROLIG LX I 62 & RS2l @)y

t NAK2R1A Al ylIat2gl LSeupaNdEegeyforss G dzi 146
LINBY26A0GSP 00 9! we LINBY26A0GSB0
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STRATEGIJA TURIZMA V

MESTNI
Skupaj vsi prihodki ustvarjeni v destinaciji iz naslova vseh gospodarskih 110 mrd EUE
dejavnosti (1.422 subjektov z 8.692 zaposlenimi v letu 2019) '

Dodana vrednost na zaposlenega v celotnem gospodadsstinacije (vse 38.400 EUR
gosmdarskedejavnosti, v letu 2019) '
Skupajpcena vseh prihodkowstvarjenh v destinaciji iz naslova celotne 22 9 mil EUR
GdzNR &G A6y Sz I 22a0MRYyGy1 2SS AlydzNR28RF 206 SA =7

Skupaj vsi prihodldamoiz naslova dejavnosti Gostinstva (1) v destinaciji (v 25 6 mil EUR

20Syl ¢SNX¥YS tdGdz20 aidzld 2 a LI2GNRC
585t SO D2aldAyaiddl @ LINAK2ZR]1AK Q&asSk 23%
Skupaj dodana vrednosteelotni dejavnosti gostinstva (1) v letu: 9,0 mil EUR
Ocena dodane vrednogtia zaposlenega v celotni dejavnosti gostinstva (1)
Terme Ptuj

Primerjalni indeks dodane vrednosti na zaposlenega v gostinstvu s povp.
dodano vrednostjo na zaposlenega v vseh gospodarskih dejavnostih na 59,9
20Y262dz ah t {dz

Primerjalni indeks dodane vrednosti na zaposlenega v dejavnosti gostinsi

23.018 EUR

naPtuju @ t 2 dEin®P®j) in v dejavnosti gostinstvo (1) Sloveniji v let 9.7

t NAK2R{A Al @&ASK dz6Ayl120 OSt2aGyS
LINBY26A0GS0Q 146 EUR
{1ddyt R2REyl ONBRy2aid 3ISYSNANI v oo
00aS ySLRaNBRYS Ay LR2aNBRyYyS LINGENR i
{ldadt 2 20Syl LXFGACLE REG120% LINKZ o000 o

RNODF Gy A LINBN} 6dzy Ay RNOF@GyS ofl 3l

OBLI NIT2629 UJ

23,7 mil EUR

26,6 mil EUR

9,4 mil EUR
24.960 EUR

153 EUR

55 EUR

9,4 mil.EUR
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STRATEGIJA TURIZMA V
MESTNI OBLI NIT22YUJ 202

1.1.2 Ravni povezovanja in delovarifaija kot dzZNA 8 G A 6y S RSaGA Yl C

521dzYSy i 206 NI Slgstng®lo 62Riyysd te@ Ba se naslanja na pozicijo in
razvojnoll NOSy 24 1 S LINA degtiongijaRivjviovirug D2 88K R2¥N262 (d
Podravja(t.j. Ptujskega in Dravskega poljalaloz in Slovenskih gonic
Ay @egijNdb@enska~ G 2 SNA | | juh) hadlaljepakreitudNdelbvénge preko
“BRNHzOSy 2 1 32 R2 @ Xiystdmpréduka3Kaliira i gaddvehgka r8eStp’
kot tudi preko produkta ZdravieA Y R 2 6 N LJ2 ¢
6 ¢ SNXYS t Bkizgnoss dovemdkih yaravnih RNJI @A f A C

Destinacija deluje na@ ravnehoziroma razvojneli NOSy 2& 1 A K LI | G F2 NX I K

1. Na najbolj temeljni ravni, kjer se dogaja najbolj intenziven razvoj in povezovanje ter gradnja skupne
TYyFY1{Ss T32R0ST NIl @22yAK LINRB2S1020 Ay LINRRdZ 0
20 Y2Keethe2 0 6 Piy)SSeveda je destinacijag@A RA 1+ 32&01 OS dngkcary 2 gA
GSRy2 @ GSayiA LRGSTFOA 1 yI NI OBfulskeda inDdal/skedzNigljg,Y A
I Ff217 Ay {f20SyalAK I2NRO o6 3] fSamaiggografdka pozmadizl I S
je zelo odprta LINB (i @ Gayiditre. >>>Navezavaudiy | GSYStayS 206AyalsS as
L2t AGALS GSNI hob6AyalA LINPAG2NE]LA YI 6N o

2. Povezovanje v okvirtegije slovenska~ (i | 2 .&B\Mad| Za turizem Ptup destinacija Ptuj, ki jo ZTP
predstavlja in upravlja, je bila letu 2022eden od pobudnikov insdza G | y2 A 1St 2S3 OAX
12yT 2NOA241S RSaAGAFA OACRIIS LRIGEI NS 1o + RSal Ay
v letu 2022povezalo 6 partnerjev, ki pokrivajo82 0 6 Ay yiIst 208¢Z& B8z ~G 2SNBER{ S
destinaciji v tej regionalni povezavi sta Maribor in Ptuj>+  { NI G 1 2 NB 6 y SY oliRtiébjua NB R
bo regija pristopilek pripravi skupne razvojrd NO Sy 285|354 2580 \NNBE3IA 283 1 NJ 283
usmeritvami na nacionalni vai (Strategija slovenskega turizma 2@2®28)v prihodnjem obdobju (po
letu 2024) pogoj za tesno sistemsko povezovanje in financiranje regionalnih ragrajmacijskih
aktivnostisa i NI yA {f2@0Sya1S GdNRaAGASGYS 2NHIyATLIFOA2S o

3. Povezovanje v okvirdz R NHzOZgofi@inskih mest Slovenijekjer se povezuje 21 slovenskih
zgodovinskihmesPtuje S Bf t ¥0AYI 22 &d@22S 1 I32R2OAYy a| 20b2 SRNE
dadl y20A0G08 Yw%ha{ 2SS o0Af2 aSaidz2 tidzz aildzZda a t A
y6I2adGlNS20S YSail2 @ {1LRowSYysg2 DNRIASY | Hhaddkkd 8K
@1t 2dz6 Sy ah kailizdld potrel13 (9 AONRK 2Ry 2SY 20R202dz 21
YSaidls a 6flyaiugdzxyytRaNBRY2RAAC2NYWRY y2aAiAf OSY
ZZMS. ZZMS za destinacijo Ptuj in MO Ptuj igra zelo pomembno vlogo kot koordinator in zastopnik
interesov Yy | YIEOAZ2Y Ll YA NI gyAz GF12 VYI L2 RNBGS2dz T I
FTAYIYOANI y2dz 20y 2058 | dabt tudizBl/ S2 NRISIRAOB3 Y SES OM GEA V] &
Yha{ YI YNBIG RSIHRSESY a2RSt20Fya2l YSaid ylI LI2RNRG2
AY (1F1202aGA OAQtaSyal &at2@0SyaiAK 1 32R20AyalAik
YIEOA2Y Lt YA NIGYA Ay NBfSOlIyliyRR IAIMNECERS QAR 25y I
NI T @22 1T 3I2R2OAYA1TAK YS&ald ylI yFEOA2ylFfyA NI GyA A
@ {t20SyA2A Ay {(dzZ2AyAd bl NI @y A GdzNRT YL RSt dze
vzpostavlja sodevanje inpartnerstvo za produkt zgodovinskih mest in kultue STOministrstvom
pristojnim za turizemin Ministrstvom za kulturo R®latforma je pomembna, saj se z novo krovno
Strategijo slovenskega turizma 2@2D28 krepi pomen in pozicija produktidultura in zgodovinska
mestd ¢ ta produkt jeLINID A 6 2nikdd@denodOd Ivadiinik produktovd Ay LINIBA 6 A Yl @
'zgodovinsko mestg’)hkrati pa tudi kot temeljni razlikovalni horizontalni produkioya slovenska
strategija usmerja destingt2S Ay LIy dzZRYA 1SS Rl 1 dzZ (dzNB>>>Y 28y S
Navezava na Strategijslovenskega turizma 2028 nvy Ay { G0N} GS3IA22 (GNDSye2
mest D25+ v letu 2024 se bo pristopilo k novi celostni strategiji produkta 'Kultwgaoiovinsko mesto’;

'‘Kultura in zgodovinska mesta’ jaudi osrednja komunikacijska tematika slovenskega turizma v letih
2024 in 2025
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{GFGA& ho6AY Il Podrévshia i IBG A & G A 6 Y Aki joNdedtadljgnauy” A2 GINGER e
regija ylre3a2aisSesS LRraStaSyA NBIAS2A 2SS @ HAH
takoj za osrednjeslovensko regijo. Gostota poseljenosti je bila 151 prebivalcev na |
GAYSNI aS 2SS LINI @ Gl 12 dzONA inskd regijoy $topnR
RSt 20yS |{1GA@y2aGA LINBOAGIEOSO (S NE
TyrOrtl cmZIc 2 o6yAa0eal 25 0SS @ t 2YdNA

Umestitev o [P . 23Lraldg2 LR

RS OSt 2orica®d A5 NEIO@AS ANy
206%YyS 5Sa0NYVALZ 52NYI QI =

| F2RAY Il I WdzZNDA y(C

interesnein  u Vzhodna kohezijska regija;

druge u 0 ¢ dzNR &akrb degtihatija Yermaln®anonska Slovenija

povezave v {GFrGAAGAGYL NI T @22yl NBIA2F t2RN} @<
u 2t ¥RGE uzosyal 1 32R20AYya1AK YSaild {ft2¢
u 2t Iy A dildzNyR 2aétiithké poezave (0 | 2. SNE | |

Oddalienost v [ SGFt A06S 9RGI NRIkmwdza 2l yI X al NA o2 N

2R O0fA(u [SGFt AGHBKER DNIT Y

mednarodnih v [ SGF £ A OBd3S YCHNYF 1y>2100Km3 NB 6 Y

f SGKACKR v [ SGIFEA06S W2080km t dz6YyAlFZ . NYALlY

{tA1F oY {KSYIFG&TA LINA{IFITA (t2d6yAK dzySadAiS@® aSadays

ZAHODNA REGIJA = Makro destinacija
Termalna

5 & v Panonska
VZHOD! EGI)i N SIovenija

8

Cetrtnih
skupnosti

Vzhodna
kohezijska
regija
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1.1.3 Prostorski vidik destinacle Y I NI gy S ONBRYy 2GS Ay 1 dz

aSaitz2 tiddze 2SS ANBRAOGS yI NI
Ptujskega polja, Dravskega polja, Haloz in Slovenskih goric.

aSaid2 tiddze 28 &AaNBRAO6S yINI@yS3Ir LRRSOSt&ai1sSalr 21
goric ki so v ravninskem delu poseliefa INA 6 SOy §SY RSt dz | ft21 Ay {20
LINBGiSOy2 yI 2d2OyAK Ay W¥% LRo6262AK Ay @1 RNOSOI yA)
ASOSNYAK~AMIOEGE6ERAKORLISY 2t (ldEB I LIRISRI02ITPA KNI ySI GAyl
aSaldlrgryoe ¢2 2vy2326F RSESOYyAl12Y RSadAyrkOA2S tid
L2 @S6FyesS (F1202adA KNIryS Ay LA2F6S (SN RNikBA K & ¢
23t 2A6YyAY 2RGA&2Y® | INIGA YINI@y2 Ay Nrigadz L2
NE1NBFOA2alAKE OLRNIYAK Ay 3IFaGNBy2Y&al12 1dzf Ayl NRA

YIES6AY ®
n 20Y262F bddedNF! LaStmsny | LJQ@Nb)\yé ah tadz2z wm
L2YSYOYAK LR2RNRBGSA2 AY ¢ 11O

+ aSaldyA 206AYA tldzz a2 R2t26Syl OGANR 206Y262F b
PVODravgkia 1 dzLIy 2 26aS3aF 22 mMdnHH KIFI 2060Y26A23 1+ N LINBR
bl 20Y262dz aSaildyS 206AyS tidzz 2S5 SOARSYUGANI yAK
n S12t2012 LRYSYoyYyl 20Y262l ékvott:lramamtpbiotﬁkle tazhovisthostiLJ2 Y S
AY ¢ T @GFENROIYAK 20Y26A2 YyINI @dSo

hovY262al @FNARGIGSYAK NBOAY2Q LR % | 2ydz 2 ¢aarali i Jdz

kakovostiv prostorica 2 Yyl 20Y262dz aSaliyS 2086AyS tiGdze yl at SR

u MM 20Y26A2RWZIING OF Sa PiBY 2 L2 GWPA WI2 T 1 psEdmtEgEs NJoB
{ONHZAF = ¢dzNYyA Ol aGdzZRSYy Sy A O shAORRAYAR]H2 BR dRY y i
Velovlekgozd, Ptujsko jezero, Podviddali ribnik, PodvineiVeliki ribnk, Podvineb A OA y &1 A 32
ribnik)

u p 261 YINI@yS ONBRy20S 0. NSekdid Pujapa, RibjPlataha) InA y OS ¢
u C 261 ||@| NR@GIFySal 260Y262F & LRINOAY2 HMpIp KI
¢dzNy£® ANI Rdz tfFOGlyrY t20NBSOF dpX bl NI GyA

bl NI @y A Ay 2T RYA LIl a %tld2tA62S0e

RAOG6Y 2 LINAGE I 6y2ai F’zéaij)\ylc“))\a
i dzNY G oRSRAQOA REDI DR SEEIILRYSY I = W
pomena, od tega jih je 132 v starem mestnem jedru.

Yt 2d6y2 aNB
ond Sy20G 1dz i

Yiedwy2 ANBRAOGY2 LINAGfIFISy2aid RSadGAyl OAcS LINBRadl
hRf212Y 2 NIT 3t aiRgr 1yIRENBIIYE ymr« 1adzi20YdBNGAN R @ Y |
sprejet v obdobju 198% by 0 = 1A 3IF GP2NRA aANBRyYy2S@SO1l ylasSta
ANRSE6SYZ 1A asS3ak Rz 206NBO2l N£1é 5 NJ @S enjeha 927p0d 2 6 2 d:
ANBRAYS mMod aiz2tod 20RIYylF 1T 2061 AR2SY® { NBoRibraes S LI
cerkvenim stolpom in Magistratom.

NJ 285 @ NBIAAGSNI YySLINBYASYS {dzZ Gdz2NYyS RSRAO6
FYAK 1FN ond Sy2d 1df Gdz2NyYS RSRAOGAYSz 2R |
AO6S>T tIN] 3INF Rdz ¢TEYIfitrd & Sezervatdnd SperBedikowd lbkainegay A |
Y6 2S NI T 3fskejid B¢matiga wstarenz meatiem jed@#udja

Ay
(Y
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Yl @ NR@LEy2Ss 2KNIy2lya2S Ay LINBRaGIGAGSE 1 dz 4 dzN
Pokrajinski muzej Ptj Ny 2 O %I @2R w{ T I @FINERG@F2 1dzZ Gdz2Ny S RS
Ptuj.

¢ dzNA & (avnbst ¥ desirfa@ji Ptuj ne posega
intenzivno v prostor z novogradnjami in zasedanjem naravnega prostora.

blr2a@gSéa2l L
AT AN Ryal 1
YI RINI Ryeaz

aS3F @ LINRPaG2N) yI LIR2RNRBGS2dz GdzNRT Y Ay
R
¢
aA0OSNI T St2 4
a
S

S

NI @At ATO| @dzyNBH INBGAO AR 1 IS0 LB YIdRGEIFEG z ¢ S NI
SNYFEYS3F tIFNIF Ay DNI YR c20&7in$falo99 NA Y
2yl NI @y2 dzNB2SyS3al 32f Fa kS Idikeh @NRK O6 |
SRy22 20606Ay2 || 2RAYlI ® 5NHZAA (GdzZNR&AGAG
1T0AKE FfA & LINBy2@0lFYA 206aG22S6S3r  a

segail dZRA @ 2
YIy2OAK 2062
posegov Vv prostor.

y
R
a

Vietuh nmdp 2SS L2 GLINBGSY A {dzNR & U 3 svpjini aktignostandsly 2 6 S
LINAK2RI OLINB@21 0 R2 RSaildAyl OA2Ss LINBy?2

1T GAQGy2aGA AYy LRGNROYy22 O RS GAY !l OA &ikom@a Sy SN
gaAr GdzZNAREAGA &idzldr 2 1T+ @&asS NBFEAT AN Y

¢S SYraaesS yl LINBy26AGSO & RSalGAyl OA2A t (lkitde a2 L
20Sye2Sy2 LRGLNBG2S yb GdNAAGAGY2 LINBY26AGSO O
LINBYy26AGSO Ay {(dzRA a1 dzLd 2 @aS SyraraesS Al ylLatz2gol
GNB23 Ay ONE I NBIR yemo;&a$@¢zo/yistzlayleRmxal F140A@By2ai
YSNESY2 yI (Gdz2NARaGAOYIR LINBOR G Mip S Grirofad K BIFBRARZ GyM 16SNA 2
LR @S6lyal OGSOAtl LINBYy26AGSO AQ yidzzAS WA aANYB G [diNBLINE
GNBRy2ali SYraarec Al ylLatz20F GdNRARAGASGYS LRINRBOy2S

1.1.4 Dostopnost inémeljna infrastrukturasr MO Ptuj

bl 20Y262dz aSailyS 2066AYyS tidze 2S5 @06 ylagywXo Sz
je 54,6 km lokalnih cest, 133,8 km javnih poti, 33,8 km zbirnih mestnih in mestnih krajevnih cest ter 562

Y 2F@YAK LRGA T 12tSalrNBS® bl 20Y262dz aSadysS 2
kolesarskih potiMesto Ridz2 28 2RRIt2Sy2 1 32ft2 um 1Y 2R Yyl 206
Rusjana v Mariboru.

5Sa0AylFOA2l tildze asS ylIKF2F @ ySLRaN
OS ySAT 12NA é()’iﬁy’ejnu{no depijgySy OAad i 2HA Y y 2

OANDSY a2RSt2@Fyedz RSalAylrOA2:s 3J2alLRRIENBGOI AY
L2NI 2k 2268 a$ NBIA2yl(yS RSaGAyrOA2S ~(F2SNELI O
(88 km po AC), Zagreb (100 km pd)ACA Y 2aNBRya2S3IF at2@Sya1sSar tSial
RSalAYylFIOA22 tiddze aildl @ LINAK2RYy2SY | NIG12NREYySY A
v Grazw okray 1 milijorom potnikov letnoo 2 R (i S 3 OO0F & mmEdl IétadlsNmFENNEEQ A HKY A
in 30 neposredno dosegljivimdestinacijaminf S { | {Zag@&Bus okid 3,5 milijorm potnikov letno (od

(83F OO0F® om: 6 NIfSNE KRR A Y ALR B Naeihapesedno #ogeglitihs | 2
destinacijami @56 2 A6 | 222 6 IYNIOG SGAE 2Y £ Ay A 24 |zhmédndrofning ST 2 y
trgi.¢ dzZRA  SGF t A OBdkrog INFhikijgna @tnikot 18tdStgga @A 10 6 NI SNA | A K |
okrogon £ SG I f & i 42 MestRatiniptedstavlja p@mbnoletalskof 2 IA A GA 6y 2 LR O
RSalAylI OA22 thdzzd [SGlFfAaA1A LRGYANW Z( dgRA RRIANQYLE 2R
predstavljajo pomembno dostopnost 24 Nlo® 6 R @ A & | Y i dNNBROE VK LR G2 Jl ya.
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turistov) iz srednje oddaljenih in oddaljenih trgov, ki destinacijo Pba@posredno ali posredno prelgo
programov organizatorjev potovargzg NIvipto@am obiska kot eno od destidéh 2 y'I | NB Oy A K
po Jovenijioroma@S 6 R Ndoedr@ injigovZhodniEvropi.

Bl 260Y262S aSailysS 20606AYyS tiiyizes AdS/ LRy | B_RIQLLJNZBKJ)[II
0SadysS3alk 2YNBO2tk 61YKklYHO @0 LMR YENB2 @3S 1 aghmby Dy A
javnegalDSa Gy SAlzajaved&B@® &I OF oXyc (1Yk{YHI T {f20Syirec2

HE gy 1YK1YH¢ D2aiz2dl 2l @gysS3al O0SadysS3lF 2yNBO2l ylI
nfpo 1YklYHZ YSRGSY 12 | Obmesi Btij poteRa &udi fodhéanibSa pivakiskao | Y K
I gt20Sadatk 'nx 1A 2SS Syl ylaLRYSYoySaOamediSanlvy A G
L2t SGYAK YSASOAK G(dzNR&GAGY A Kiz nagloyakatererss R dedtiSadijSPE Y
ASYSNANF (dzRA Y I 23506 B &letrikovd @aldtnth mésbickh yhizravery dorémeiitdeNsA &
LINEYSG2Y LINARYFOF (dzRA OGS@OAtYS LINBRy2aGA Ay LINRAT.

aSatyl 20606AYyIlF tddzee 2
Vrh, Mala Nedelja] Sy I NI = S i
+AU2YF NOAZX 52flyS C

2 OYAY | o0 BOlNz DEY alINR ¥ S .
T +StEAlF I NYAOFZT {G2LISNI

S 1
£ 8
2NXYAYZ % GNBSX t2ft SyOF 13 DNI 2

aSadyl 206AYyLF tiGdzz AYlF @1ILR2ENN 2O 2V 2a IONK B4 NBAYOY 2] ¢
bl 23S6 f AYyA2-ha\NSyz2yasz Lyzlzs_uzlml [tAAdz28 [ 2dzof 2Fy2 LI MW
60 6l adz O2f a1S3ar fSGF &idzd 2 n 20 @A SNIRRK OR2 W @
YSNB T FR206F TF TYSNBYy Nri @22 GdzNART YIFZ @S62i ATl
GdzZRA OStSTYyAOlF AYFNIAGNHA GdzNIF T y2aGNF2 OANDS3II 2
hR 12yOF tSGF wnmp fFK12 206 yAONPI2BABYAF tYCA U1
Yy 1 NR QYA LI2Ag/ShiadksS aNBRAOG6S T 32R20Ayal Sal YSaiys
¢SNXYIFYA tGd2d aSadyl 2066Ayl tihGdz2 GF12 aLRRodzl G
Zlastizai A& G ST 1A yAYl22 flLadyS3ar LINB@g2i Il fA OStAraz

132R20Aya1S83F YSadySal aSFQNJ- t Gdz2l 2S5 ydtojadazioe2 G c
YISt S{ 0 apéljivey, kinddb# 2y G L2 YSaddz 2t 20 LINBR@GaSy ai
AY @ @StA1TA YSNR (dzRA Aymm\ﬁdzl-fyxv GdzNR&ad2Y3 |
destinacije Ptuj.

+ adSadyA 206AYyA tidze 28 LINAYOHI eNBET I If §RE2Gy 2 O
20Y262S HKeljehkdsi Odddenh promet kolesarjev in uporabnikov posebnih prevoznih sredstev na

VyES6AYS RIFI y8& 2@ANIa2 [fA 23aNROLea2 LIBOOSE Ay &Lk O
Naosil £ 8Y 26Y262dz 20283+ aNBRAOG6F [132R20Aya1S83F YS$
LINEYSG TF @21 Atz 12fSarNBS Ay LISOOSe® wiki OANRGSO
Y2326+ 1 dNBRAGOAZZ2 YASNDER 6BIANI QINBR SN OD LA INR (A NGS Ay
RSt 29 YSail Ay Yv20yz2aie2 R2aiG2LF 1+ R2aiGl @2 GSNI

V mestu Ptuj je trenutno urejenih zelo malo kolesarskih potirauna koridorjev za kolesarjéskupaj 13 km
kolesarskih poti, od tega 11,2 km v obe smeri, ostalo so enosmerne kolesarske poti). Situacija glede
12f SAFNBR1S AYFNFaidNHz §dzNB yl2 oA &S L1 yFE6NIAK L
LR2GA SRSy 2R NRRSIANKR OB IA2A{IAKSNBII a2 206AYy S LINA
20Y262dz aSaidyS 206AyS tiddzz Ay 2ailftAK 2086AYy @ { L
50 kilometrov kolesarskih povezav(PtujHajdinaY A R N& & 8 @ 2JS NWE&NID tRtyijddarkovct

D 2 NA Oy AD@straik) in (izded@ba dograditve daljinske kolesarske povezave. Kolesarske steze so
predvidene predvsem ob glavnih vpadnicah, da kolesarje varno pripeljejo po ustrezni infrastrukturi do
ANBRAOGI YSaliirbnaMéalizyiza 20Parly2 2iidz2 2S5 LINBROARSYAK
L2 ST I @b hYSyaSyS LROST lrdhtaa® {ENISALBBEbLE §S2REF d:
ALINBYf 2l 2262b AFIANY SYNHS S AIN2 ¢l A 22 | |ishi mdneriki, je2 NRA & (
5N} gdall 12ftSalFrNRBE|{lI LRIX (A LRSI dR2SaBadzgryroalSgs
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leta 2018 vzpostaviiea A 8 1 SY i SHXFAZEF oNBIT LI | 6y2 Al LRazaz 1:;
Zz osmimi mestia kolesa.

bl 20Y262dz aSaldyS 2066AyS tididze a2 11 2aSoyl @21 At
u NHPp LIXTFT6f2ABAK LI NJANROGT 1A a2 yIlIYSyeSyl R2ft 3z
U P MH LJfI-6f87\(Z)\K LI NJANROG6T 1A 2Y:2326F22 {NXaG120aN
u 7980 NBT LI | 6YAK LI NJANAROGST (.A 2Y2326l 22 R2f3I20GNF 2

t2a8S0Sy ATTAG 2SS yI6NI20yaS Ay ,aNiBstopnh pdrkinh@nest S 6 2
samem zgodovinskem mestnem jedru in na robu zgodovinskega mestnega jedra.

Naobmdd2dz aSadyS 206AyS tidze a2 2R SGF wnmwseyl @
L2t yAtyAOS a2 LINR&alG2 R2aG2LyS Ay LRtyeSyeS lLgizy
v turizmu, da so te polnilnice skoraj v celoti&®8 Sy S T R2YlF6AYA G | &anozilat dzOo |
~0SGAt2 Ay 11120240 OKALIRREAETf yROYyESYy 2R 0 NS4 dzRA LI
f21F0A2FK R2a0§2LWAK (dzRA (GdzNR&G2Y P tNAS (HiSNR 25 N&SI(
20Y262dz YS&adl 1 dponknicOil 1 OA22 KAGNRAK S

115" a1ftlFrasSy2aid NIT @221 Gdz2NRAT Yl Yyl 20Y7%
prostorsko planskimi dokumenti ter politikami na ravni lokalne skupnosti in
RNOI @S

ah tiddze 11320l

I’fal- da1tla2Syzad L2 &l YST yYyAK L32RNER
R21dzySyid aSady
a

%]

S AYyS t Gdz20 RrifemiéNdBednd gond@nipbrdofda sb1 6 NJ
ek @y Ax Ay 1 oy)\ I?S f S CBWM] AL YA T (&SN Ay22NEd | f (i2ddkehS yYAl ¢
aLINBa2SYlyeS aidnNy O1AK NIT@22yAK dzaYSNRGSO AY R 2
2322890 11 aS3S @ LINRPaG2NE 1A 2Y23261 22 NJI®2<
LINPAG2NF 2 1A (G@2NR22 o0A&a0OQOSYS LINAGEI6y2adA RSa
delovanije in razvoj turizma v destinaciji.

2S LRYSYoyl dzaifla2Sy2ad adaNradasSaazss
Y 20 #10 Pi§j jeovhsklddu zbUstavo RS, Zakonom o lokalni samoupravi,
INB2lyadz LINPaG2Nr Ay {0FGdzi2yY ah t (dz
NI T @22y A 21dzvySyia2@ Ay yI 6N 12 oRySB|® 2 h2 a ddzes |
yF8Nlidz aSadysS 206AyS tiddz2 & fSidz unwmcginigeNddatinfeh OGS
200STyS NIXYTtFr3S Ay R2LREYAGOSOP hoailizaS6A htb at
spremenb in dopolnitev, ki se nahajajo v fazi pridobivanja prvih mnenj nosilcev urejanja prostora na drugi
osnutek.

~S LRasSo
prostorskimy I 8

Sa
NJi
wBE12y2Y 2
K
S

2

d
R
¥

{GNFGSO1S dzAYSNARGODS Ay 2LINBRSEAGHS LINA2NRGSGE Al
gl1fadzsAez @ NBOA (@S2 Alyt 2 oINNN K 2ROAINIS RAhER IAd A & D6 K N
AAO0OSNE AT QGARALTF Nr¥T @22F GdzNAT YFZ dza0NBTy2 R2f 2¢
@S62SY RStdz GdzRA @ 2LINBRSt2SyAK OAf2AK LINRPAG2NA]

Potrebna pa bi bilag SNbB I Ay R2f26SyIl Yyl R3INFrRy2al yI 2LINBR
LR2AStEAGOS Ay RNHAAK LINBRY24GyAK 20Y2862AK (GSNJ =
2LINBRSt 2S8S@Fyedz t21F0A2 @ Al BSRoSySY RS waepgyt 6 NI |
opredeljeninvtejdi NI 6§ SAA2A X LINBRGASY yI LR2RNRBGESAKY

u  Opredeljenih ukrepov razvoja zgodovinskega mestnega jedra; Ptuja
t2YSyl 12ftSalFNR{AK LRGSIT @Y LRGA Ay &aidsSi 1T+ &af
zaledjem
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u Pomena, urejeosti in dostopa do reke Drave in Ptujskega jezera za razvoj rekreacijske ponudbe na vodi
in ob vodj

u t2YSYylF 12YLX S1al tédz2al1S3lF INFrRdz Ay yeS3z2@S3r N
parka na Panorami i i

u t2YSYl 2o0Y262l a Dprizma destina@iRthj T NI T @

u idr.

NI 6S3AaesS NI

tNIQ G112 28 & 6Fadz aLINBaSylyeal (S8 ad S
48 yI dadNBT Sy

MO Ptuj do leta 2035Usmeritve, politike in ukrepi iz t&1 NI G S3A 2 S
razvojni dokument MO Ptuj do leta 2035.

¢ &A4NFGS3IAc2E NIXT @22F GdzNAT Yl 28 @ @GaSK (ft2dByAr

Slovenije za obdobje 2022028 (Vlada RS, 2022) in tudi Strategijo digitalne preobrazbe slovenakiega
(STO 2022).
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12 YI 12 dzaALJISOYA ayYz2z O0AftA @ NBI

+ LINBGS1fSY éﬂNJ-GéC)‘[éY 2 R 2
2R 1 QFydAidl GAQGy2 2LINBRS SY A
@ L2 O u3nikézalnkowo bili zastayeni cilji do konca leta 2021 oziroma deta 2022

nominalnoR2 8 SOSYy A2 RAAREYBYMRS

)OI

A O
O(Q_

“E @2R T+ Gdz2NAT SY tiddzz Ay aSaidyl homédd yi | & $iidiedz ati$ i
sprejelan { G NI G S3A 22 NI T @ 2dedtinadije/PtujfivNabdBhbju201GH in dghie; taiosngves

AT OSRSYS FylFtAl S &adlyal Ay ylI 6NWigij@in goslandtyd RaN®jsd 2 dz
turizma v destinaciji Ptuj:

VIZIJApretekla strategija)
Ptuj bo mednarodno prepoznavnalidNA @t | 6yl 1T St Syl RS&GAYyl OA_2S {f20SyAc
LINAG6I 1 20Fyel 20Aa120Ft0S0 1 Al a2Syy2 dzaAGOINBlIfy2aG22
RSRAOG6AYS {G(GSNJ {dzf GdzNyV A Y dzii NAzidgrago ajodejiid doda inviiskéitteS 31 2 S

tiGdze 62 YSRYINRBRyYy2 LNBLRIYyly 128 Syl ATYSR 1ta2dsyAK f
TITNYRA y2S320AK Al 2SYy2 dzAGOINBlIfYyAK AYNFRLINRBRKOSE R yzR
kulturnega utripa starega mestnega jedra, obdanega z naravo blagodejnih voda in vinske trte.
tddzz 62 GNIXayzaldy2 yFINY@ylyl GdzZNARaAGASYl RSaiGAylOA2l X
R2ONROAG YINFOKE RYt PABK] 3 D@ dz6

tddzz 0602 GdzZNA&G2Y ydzRAf GAaz212 111202aGylts odziAéyl Ay
LINBASAFEl LINARG6F]120ly2l 20Aa120t0S0%d ¢2 o062 RSaidAyl OA
podporof 21+ fyS &aldzlly2aidAx 1 2REASYAY LRIYyIlI@GFIyaSYy GNBF A

GNDSy2SY (SN adltyAy @t 3ItyaSYy @ NI T @22 |dza i NJ

POSLANSTVM@retekla strategija)

Z ustvarjalno energijo in odprtostipNE & S3 I Y2 LINA Gl 120 yel 20Aa120Ft 0S¢
wlki @22 GdzNRATYF 62 RSadGAylFOAZ2A LINAYySasSt (12yl1diNByséyz2 NI
dejavnosti. Turizem bo z ustvarjanjem visoke dodane vrednosti za turistéstprmike panoge in lokalno skupnost

postal pomemben vir gospodarske rasti in ustvarjanja novih delovnih mest v destinaciji.

YOLYUGAGE GABY 2 2LINBRSt 2Sy A Ri dabbild yastavijerd i Swatddifs 2 pretekld y 2
20R202S Ay ylL2 o0A oO0AfA diNBAYAS6SYA R2 tSiF HAaHwMm
LINA 1T dz2SY2 RS2l y&al2 R2a4850Sy2 ONBRyz2ai Ay adzlLye
leta 2019 (zadnje leto pred krifvidm b0 Ay R2 1 2y Goddtalt. s H @ A TyrSHRA O 6
za vse primerjave doseganja vrednosiremastopenj rasti posameznih kategorij ciljev, je zadnje leto pred
LINASSG12Y 2L 1T 20 (jStgRo1&a G NI 6§SO1 S3I 206R20

~

PNA GSY 28 LRGONBoYy2 dd2OGS@OlIGAZ RE 28 2Lk1201y2 &
CovidmMd O6HnAHAN AY RSfy2 Haum0I 1A adl AT NBRy2 yS3t
LINAK2R1 29 @ (dMhithAasyAr RS2l gy2air @
Tabela2Y t NRA 1 FT 21 GANYAK &GNF HidiOq K OV £ BEDLI2 @ 0yR26RILD $i ndaN.
YNROYA 21 9GANYA Ciing 524508 Ponderpomena
SC 2021 vre dJnost vrednostdo = % doseganja cilja cilja
OAT K2RAO6S Sz leta 2021/'22
, t2OLNBSYL tSbyr o (5.293.7% 37% 40%

prihodov turistov do leta 2021
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t 2PLINBGSY fSGyl .

2 LINBY26AGSO 0&aSE 12% (3,8%)2,3% 19% 60%
2021t
t 2PLINBS6Y I fSayl

3  Dobe Bivanja turistov (PDB)do  15%  (-1,2%)1,1% I -13% 70%
leta 20211
t 2OLINBSY I Sty 0 OALA 20 I 74% o

4 od turizma do leta 2021 5% (10.8%)6,8% 80%
t 2QLINBS6Y | LJ2 G NZ , 73% o

5 dan v letu 202% MH 7 (75¢ 0 ) 90%
t 2QLINBS6Y L T &St

6 yIatlyAGOSYAK (  60% | (43,9%%7,5% 79% 80%
kapacitet v letu 2021

F t 20LINBSG6YA 2RaG23GS17 Rz2asS3lye 10%
OYylF@FRY2 I NAGYSGAGY2 L2 SLINB

F t 2y RSNANI YA Ll2d8dghnfa dagtdvijegiRcijay 2 db&obju 45%

1V oklepajih () so prikazane vrednosti do konca leta 2019, ek knizo €19, brez oklepajev pa vrednosti do leta 2022
2v oklequih so prikazane vrednosti do konca leta 2019, tik pred kfi2p ez oklepajev pa vrednosti do konca leta 20foma
R2aS0OSyS @ tSidz HAnHMD

+

LINBGS1tSY aiNIiS0O1S8SY 206R262dz YA o0Af wmnm: R2&SC

21 OANYAK & bNdmaGeanikok OAf 2SS0

1.

2.

+ LRJLINBG62dz 42 oAf A 1 | &ifomallo @202 noMikadn8Riz2xa SRSy A2 ViR
10% odstotkih.
+ LINAYSNYzZ RI 11 LROGSy2 20Sy2 aitz2lLlyeS Rz2aS3lye

posameznega cilja za uspeh in trajnostni razvoj turizma na Ptuju, kot so predstavljeni v zgornji tabeli,

dzZ320620AY23 RI 2SS LROLINBSYlF LRYRSNANI Yl GNBRYy2ali
hR @asSK TlLradlgtaSyAK G(dAd 21 BANYAK OAf2S@ NJTQ
obdobjud y I 20562A YSNA RASRCYE a0Mt | 12021 6 NI @Gk IK G d:
dokoncaletan nHH @ LINAYSNEBIFOGA 1 SylFL1AY 20R202S8Y & fé

ciline vrednosti.

tNF @ G112 2S5 oAt @ @S62A YSNR R2a&06dgn na Baguiki OA £ ¢
28 oAt R2a808y yI NI@GyA Tor 2R TladtgteSys3ar O
I At2 LROLINBS6YS tSiyS adz2LlyasS NI & léta2@irR23AS G S yLINAK
na ravni 37% od zastavljene vrednosti.

A A 02N

{ OS yrOe2 &020KISNBNBEY &6 ORDESHINSS ySA tf SHYSS O,

LINBY26A0GSP> 1A 28 oAt dNBayAsSy 132f2 & mdiz 2R
b | 2ydrito@ed St 2 yéal-i’m@yz L2 GLINBS6Yy2 adz2lLlya2 NI ada
L2 GLINS 6 y\anjaRPDBISdzR a 12 @ y I t (dz2dz Ay LR OLINBGSYIl S
ki sta imeli celo negativni predznak7a% oiroma-73%.

bAl 12 adG2Lly22 dNBayAsAG@S T Ladalk gt 2SyAK OAfaS@g 2
obdobju Qovid-19 za turizem v letih 2028 nHM® Y 2dzo GSYdz LI 2SS {(NBG
YIEONI 20 yAK aG2LSye NIadGA GdzZRA @ 20R202dz UNBK f
60G2NB2 OSCvidNg Rkati] viicake 2udi v druih razlogih, ki so povezani predvsem z
YSAINBAYAGSOl yady OGSOAtYAK LINBROARSYAK dzl NBLR O
AT oL 21t 0SO Ay RNUZAXWNIBSHSQRA SO NE TRSABA I ONVAOE
iskatid AT NBRy2 @StA1SY OGSOAf dz LINBRDA R Bomaustredaih NS L2
LINR2NAGSGFK Ay &2 O0AfA GdzZRA LINBYFfE2 yIEdlFlysy2 sz
L2 al YSiys 2?32®2N\VS AT @21t 0SS LINR y2AK2@SY Al gt
Tudi redna letna evalvacija izvajanja strategije se ni izvajala dojolNA {iA idik# spremljanja
dZNBayA6Sdryal Lkal YST yAK dzl NB LR @ dironta itky Btoprjd 2 S
R2a83lyel TlLadhdlgtaeaSyaAK OAt2SO AalliGA @ y2AK2JA
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STRATEGIJA TURIZMA V

Tabela3: Prikaz stopnje doseganja ciljnih kazalnikov razvoja turizma v obdobju2B21722

LT K2RA Ciljna vrednost
vt adl @t 28y A {fa  vrednost ka;alnikavletu
INROYS &GN GSO1S kazalnika 2021

(2016)
Prihodki iz dejavnosti turizma (bre 15.026.295 24,589 545
Term Ptuj)
Lanarastprlhodkowzdejavnosn n.p. 15%
turizma
~t. podijetij v turizm®0 122 187
~t. novonastalih podjetij v turizmu
.91 49 65
v 5lethem OdebJL?
~t. delovnih mest v turizme? n.p. definirati v '18
~+ LINBY26AG0SYAK
. 20R < . 1.207 1.400
stalnat S OB OG6 |
59.12
~t. prihodov turistow? 7 96.757
DS f rastiprihodovturistov (gledena 4% 15%
preteklo leto)
. A - 145.7
o yPsriso 00 256.423
DS f rastiO i @ 6 Kgledema 7% 15%
pretekloleto)
P2 @ LINBobafivanja 2,5 2,7
P2 @ LINFgegehostastanitvenih
. 96 30% 60%
kapacnet9
P2 @ LINGnévyiaporabaturistov® n.p. MH €K

MESTNI OBLI NIi2629 UJ
GA(D’[)\YA OAt 2A AY
20 NIT @22l inzo 1
28S0S8SyAz 120G 28
Dejansko 2 R23aS(
R2aS0S  vrednosti
vrednost v kazalnika
(2019) / 2021 (2019) / 2021
ali 2022 ali 2022
(15.577.643) (63,4%)
15.421.128 62,7%

(0,9%) (6,1%)

0,4% 2,9%

(77) (41,2%)

82 43,9%

“7) (-10,8%)

2 -3,1%
(1.212) (86,6%)

1167 83,4%
(67.062) (69,3%)
56.831 58,7%

(3,4%) (22,4%)

-0,6% -4,3%

(157.036) (61,2%)
128517 50,1%

(1,9%) (13,0%)

-2,0% -13,1%

(2,3) (86,7%)

24 88,1%
(43,9%) (73,2%)
47,5% 79,2%

(78) (65,0%)

86 71, 7%
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1.3 Poslanstvo, delovanje in financiranj@avoda za turizem
Ptuj v preteklem obdobju

Upravljanje turizma v destinaciji Ptuj, kot eni od 37 vodilnih destinacij v slovenskem turizmeedbeno
organizirano v okviru Javnega Zavoda za turizem Ptuj (ZTP),0 SNBE 3| dza il y2 @A i@t 2 2
letu 2016 iZR2 L2 f YAG DI YA @ € SiGdz wawn ylI LN SyA LRREEIA
ZTP je ustanovljen v skladurispojnostmi lokalne skupnostOp 6 A Yy S0 X (A Al KI &BHSY AT
Zakona o spodbujanju razvoja turizma (ZBRT>X (1A R2f 26+ RIF 28 yIFI6NlI20O
ALRRodz2Fyel NIl @gz2el GdNRTYE Yy NIO@BANY of deNR ALINR G2
LR RNRG62dz GdzNAT Yl Ay & GdzNAT Y2Y yIl 2202855 {LRyAS 1 %hIy|AZKY
lokalni samoupravi (ZLS):¢t RSt dz2S 120G RSadAylrOAaA2all YIyl3sy
(i dzNJ 2 § katil BtR S &

Paldly20yA 114G 6@1tedzsy2 1 R2LRfYyAGOAC2 hRf21 2
naslednji dve notranji organizacijski enoti:

u CdZNRAGAGY 2 AYTF2NXYIFOGABYA OSy
u DFfSNR2F aSadl tadze o00StS 2 HAnun YILNB20
Vdza Gt y2OAG0SYySY | 1{iddz %¢t &2 R2f26SyS-1, wafdadgs RS2
AyGSNBadz 12§ a8t gFPrapD8Pa2 1 G (dzRA R2E261 3% RF  %Ct
izrabe kapacnetv upravljanju, opravlja na poulra dz a@22S3I3 ERaSLfJEQFEII Nm?,ll 2 GipRAY 2
6SYSN) 28 LINAK2RS| G4l 1S Rsalfay i )\INJSO;IQ ylvsy<
2 LN gt 2 y2aS GNDyS RS2l @y2aiAiA yS aYS AreNBulkct javRo A T G
aft dzOo 2 &

Organi upravijanjaZTR 2t 26 SYA @ dzA Gl y2@A GBSy SY | 1iddz Ay adl G
u Svetzavoda 13 DIBRY 6t Ly203 1 MyagdRthvijaip hasleddjipRdstavaid: n
o OUANEBS LINBRAGF GY A AR Kdzy & I L INGklirem e Meadnishét),t (0 dze =
0 en predstavnik delavcev zavoda (ki ga z notranjim tajnim glasovanjem izvolijo zaposleni v ZTP)
in
0 dva predstavnika zainteresirane javnosti (ki jih, na predlog direktorja ZTP na osnovi hjegovega
javnegapozivaR2 f 2 6 A ¢ dzLJ. yk 2l ah t (dz2ov

u Direktor 1T YIYyRFIGYAY 20R2028Y p £S8G2 1A 3IHT yI LIRS
{@SG 11 @g2RI L2 LINBRK2RYSY &23f | & ale poti Ndstyi 28th (i S
MO Ptuj).

u 41HnHoX 28 O0Af X LI LINBRK2RYSY LINBRf23dz Ay dzii SY¢
20Y26athidachy 1 2 BfeyiahshodgiroNdvnisvé 1 20 L2 agSia2 a1 t il 2 NH
Svetazavoda { A 2S5 &aSaidl @t 2 Snfgainis tutidmBrRpdviedamegargbspadarsivalzNA
LR2R2SGyA120 GSNI aGNR{20yal 120 & LRRNRG62F GdzNRAT Y

Viri financiranja za izvajanje dejavnosti ZTPiso

LINE NI 6dzy I dzadly2@AaaGaStar 6ah tddz2o
LINE N} 6dzy wSLJzfA1S {t20SyAies
sredstev EU

flradyir LINAKDRI A o00GNDYyl RS2l @

AT yI&at2@lF dz2LNY gf 21 y2l yYSLINBYASGYAYZ (A a2 Ydz RI
sredstev, pridobljenih s prodajo blaga in storitev uporabnikom na, trgu
daril, donacij, sponzorstev ter drugih zakonitih virov

iz javnih razpisqv

sredstev posameznih investitorjevimmma sofinancerjev projektov in

iz drugih virov v skladu z zakonom.

cC € € £ £ c c c c c
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Iz naslova analize delovanja ZTP v preteklem obdiigu2 G  @f 21 Y2 Rl 2SS @St Al R
in program cela ZTP namenjen prireditveni dejavnosti za omejen obseg priredikeyih ZTP tudi izvedbeno
organiziray S20A 6t 2y2 yAl S1 RStSO 1 G20NBdGy2 2NAFYATIO
Pritem velja opomniti, datudivsi t A @SEA Yl LINA K AzRhhsb@spadzorsiiprispedkory dz
izhaja iz sponzorskih prispevkoa prireditveno dejavnosi @S 6 Ay Ydz2NBy G 2 @ ya2So0

+ LINAK2Ry2S 062 LR 2 dzZAGNBT y2 dzNIF Gy 23§ SOAGA  LIN
'y3al OANryelk ylI Lk r? dz LINR Y 2 ONI2IS@2 2216 f My 2dallaNded t di
FGNIF 1 0A2 Ay TyAOFGA RSt lzvedbkno @réaRizado/pairedieN Balpréredtinad A 2 :

specializiran@ LISN} G A @y S5z Al BSRoSyS 2NHIFEYyATFOA2S:E T @2RS3
Tabela 4: Pregled virdinanciranja Zavoda za turizem Ptuj v obodbju 22022
Naziv postavke | 2017 2018 2019 2020 2021 2022 SKUPAJ = SKUPAJ
2020 VSA LET/
2022

{ i N él A LI 137.496 145.337 157.981 173.023 154.430 180.000 507.454 948.267
Ptuj)
al G SNXLF Yy 41546 40.197 39.983 39.392 31.071 56.000 126.463 248.189

(MO Ptuj)

Prireditvena 111.150 115.303 119.518 105.489 54.289 125.000 284.778 630.750
dejavnost * (MO

Ptuj)

Nakup osnovnih 1.464 20.897 169,09 25.223 10.031 15.000 50.254 72.615

sredstev (MO Ptuj)
Promocija (MO 40.000 40.000 40.000 49.918 54.956 58.000 162.874 282.874
Ptuj)
Galerijska 13.532 25.638 26.000 65.170 65.170
dejavnost (MO
Ptuj)

Dogodki ob 1950 15.500 0 15.500
letnici (MO Ptuj)
Sofinanciranje 15.658 17.979 19.978 53.616 53.616
programov s strani
Slovenske

tdzNRA &G A6 Y §
organizacije
Sofinanciranje 80.515 81.372 0 161.886 161.886
ministrstva RS
(turizem, kultura)
¢ NOY A LINA 32.866 35.078 32.858 100.802 100.802
Prodaja: spominki
TIC, najem stojnic,

provizije
Drugi prihodki 666 49 65 781 781
SKUPAJ 331.656 | 361.734 | 372.982 781.080 @ 481.815 @ 561.960 1.824.856 2.891.228

FINANCIRANJE

Tabela4DA O y2S LINAK2R{1 20 %¢t LR @R Iibkdudaiind@dobje 0023/t A NI y 2
&0 NHzl G dzNF LINB NI 6dzy b %et L2 GANARKKYl YSYAK HAHH 0@ 9! w

Vrsta prihodkov ZTP 2020 2021 2022 SKUPAJ 2022022
t NBNJ 6dzy ah t 406.578 330.415 438.118 1.175.111

¢ NOYA LBNEHaZ R1 5, g50 35.078 32.858 100.802
(spominki, stojniceprovizije)

.¢ N‘Dy..A L Sp a0 ) 244.797 16.922 49.059 310.779

in donacije

Sofinanciranje projektov g6 474 99.351 19.978 215.502
STOministrstva

Drugi prihodki 666 49 65 781

SKUPAJ 781.080 481.815 540.079 1.802.975
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Gibanje prihodkov ZTP po virih financiranja in namenih ter delezih namenov za obdobje 2017-2022
in delezi po virih in namenih financiranja za komulativno obodbje 2020-2022 (v EUR, in %)

1.000.000

2017-2022

800.000

600.000

400.000

200.000

0
2017 2018 2019 2020 2021 2022
W Drugi prihodki
B Trzni prihodki: Sponzorski prispevki in donacije
m Trzni prihodki Prodaja: spominki TIC, najem stojnic, provizije
Sofinanciranje Ministrstva RS (turizem, kultura)
m Sofinanciranje programov s strani Slovenske Turisticne Organizacije
Dogodki ob 1950-letnici (MO Ptuj)
Galerijska dejavnost (MO Ptuj)
m Promocija (MO Ptuj)
m Nakup osnovnih sredstev (MO Ptuj)
Prireditvena dejavnost * (MO Ptuj)
Materialni stroski (MO Ptuj)
Stroski pla¢ (MO Ptuj)

215.502 781 skupaj 2020-2022
0,
oo 0,04%

310.779
17%
100.802 1.175.111
6% 65%

= Proracun MO Ptuj

= Trzni prihodki prodaja (Spominki, Stojnice, provizije)

= Trzni prihodki Sponzorstva in donacije
Sofinanciranje STO, Ministrstva

m Drugi prihodki

ZTP je vobdobju2020n HH LINA R2
razpisovii 2 FA Y YyOANI y 2l

100.802
6%

161.886
9%

19.978

4%

23.003

4%

58.722

11%

Sia Skupaj 2020-2022

310.779 0%

>

163.595
9% 48.276

Stroski pla¢ (MO Ptuj) 3%
Materialni stroski (MO Ptuj)
= Prireditvena dejavnost * (MO Ptuj)
= Nakup osnovnih sredstev (MO Ptuj)
= Promocija (MO Ptuj)

Galerijska dejavnost (MO Ptuj)
Dogodki ob 1950-letnici (MO Ptuj)
= Sofinanciranje programov s strani Slovenske Turisti¢ne Organizacije

= Sofinanciranje Ministrstva RS (turizem, kultura)

= Trzni prihodki Prodaja: spominki TIC, najem stojnic, provizije

= TrZni prihodki: Sponzorski prispevki in donacije

u Drugi prihodki

32.858

6%

13.022

3%

N

N

49.059 65
9% 0%

124.695

Strogki pla¢ (MO Ptuj) 23%
Materialni strozki (MO Ptuj)
= Prireditvena dejavnost * (MO Ptuj)
Nakup osnovnih sredstev (MO Ptuj)
= Promocija (MO Ptuj)
Galerijska dejavnost (MO Ptuj)
= Dogodki ob 1950-letnici (MO Ptuj)
= Sofinanciranje programov s strani Slovenske Turisti€éne Organizacije
» Sofinanciranje Ministrstva RS (turizem, kultura)
= Trzni prihodki Prodaja: spominki TIC, najem stojnic, provizije
= Trzni prihodki: Sponzorski prispevki in donacije
= Drugi prihodki

Q¢ O

QD

[

s R

-
<

>

dyA R
A

490.631
27%

125.963
7%

284.473
16%

Proradun 2022

163.178
30%

55.499
10%

202

St FAYl yOANI

Yy LINIP& apa&z&vghihi 3 |

Y

RSt SOF LN RBR| 2BMAINBRA G 0S @ Rla LIl 208 in2@2 zuhil ke S&id ( A =
19 prireditve niso pile izvedene ali so bile izvedene v zelo majhnem obs@dqgji dejstvo, da je zaradi
YIEG6AYLEF AT @SR0SYS 2NEBI yzelod SIAARS RIMAND RAGINRIO 182 @& (LT Iy

dejavnosti

>>>+4S AyadAriddzOoresS Ay RSt SOyAlA

opredelitvijo njihove vloge pri realizaciji nove strategije.

@ 21 @ySyYy

481 02NEdz
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1.4 Vpliv pandemijeCovid-m ¢ = G Ny2aGgyS a&aa
ekonomske krize

¢CdzNAT SY @ RSalAy | @udadv letihi2oze in 2081 udpeldisokedizgib®i 1 S
OlSPINBYR2E6AUSDT AYy LINAK2R129 omMnu®annn LI

vendar je Vv letu 2022elativno hitro okreval
indosegelali@ R2f 2 6 Sy gel pre® R0 2R dNRA & ( A &nfhegalldPoAS G A 1

¢dzZNAT SY @ RS&GAY IGDE-BN letth 2a2@in A, talio kbtlv &seh diugithdesBnacijah v
Slovenijiindf 26 f y2 35 dzi NLIJSt @A &e® in prindditoddxsed s Wrizribin adzanidz  LIN
dejavnostih.V dveh letih kriznega obdobja je bilskupajA | 3dzo0 f 2SyYAK mMnHdPnnn LINBYy
NI 6 dzy Al LIt R YSRYy I NERYAK LINGuypa kiog &A@ Mk FURDrihadioy 2 &0
OSt2dyA UGdNANARAGS$A RSODPP2anitdni dejavriost in@gaw9, 5EMIl. 3EUFé\u
drugih s turizmom povezanih dejavnostih ter 28009 ! w AT y I & f 2 @z nastimidizpadal 6 y S
L2 GLINF OS @I yal Ay LINRK?2 m 20 @ (dzNR & (REY hepoR&idl Ty 2
2INROSYAK (dzRA yS1t2a 68T wmnn RSt20yAK YSald @ @as
meri ohranjena zaradi ustreznK dz] NBL}2 @ +f | RS \wyjidvifNR Yd 224 yiSde da 2
RS2l @gy2ai O GSY 6Fadz Ay GdzZRA GA1 LR 12y 0Odz { NRIT:
L2 RNRS2SY @ (dz J\é' A6YA RS2l Gy 2NMESt A I YHANRKNIZ2G 0S¢
R 6A yI Of A éu oAfy2 TFHLRAtAGSOD

Po kriziCovid-19, v letu 2022, je ptujski turizem, tudi v primerjavi z drugimi destinacijami v Sloveniji,

NBfFGADY2 KAGNR 2 19ONR2IH{2 6.8y xecSpré SIRIE O KOINR A HERA &Y A LI
kriznega leta 2019%:F NI RA T I 230 NR G yal @FNyz2aiadyS {NATS Ay LI
'Y NI 2AYA 2S5 aft20SyalA Gdz2NRTSY @ €Sidz Hnuu @ LINDA
2ROAAYS 2R NHza1S3aF Ay dzZI N} 2Ayai1S3alF GaNBFS YSR (i
G Ny2aGdyAK Ay yIFILISGAK LREAGASGYAK NYT YSNBstag w I F
prihodnjem obdobju. Med negativnimi posledinavarnostnih razmer v Evropi za turizem pa so turbulence

yI SySNHSGaAal1AK Ay LINBKN}IYyaiAK GNBAK Ay Tyliay2 Lk
1f2d8yAK @GK2RYAK adz2NRBAY 1T (dz2NRailAG6Y 2apRdvahja @y 2 &
LINSOAQGIfalddz Ay a4 GSY LR2OGLINI OSgryesS Lk GdzNJ\éGAoyi
AINROyYy2S LI &2RA G(GdzRA LR GS6FyesS AfSIALEfYyAK YAIANI yisz
RNHzZS LROaBYB8YySY BNHzy2Yal1sS ySalridiAaAogyS Lrat SRAOS 1T
52RFGYyF 3aANROyal TdzytyaS3al yS3araiArAdyS3alt  Coodedic@l yI
LR &t oO0FyAK GFENYy2a8GyAK NI TYSNI @ 9ONRhRPA GBI /86 dzA o]
Ay LRat SRASGYS RNI3IAy2Ss LINBRGaSY ylI LR2RNR62dz SyS
RNHzZZAK &02NARGSO Ay AT RStE1203 1A LINBRaGl@gtaleaz 1
dejavnosti v turizmu. §SY 4SS ({NRGAGSY2 R@AITdz2zS22 aAGNRO1A LER
dejavnosti, ki jih ne morejo v celoti nadomestiti z dvigom c@n. FR NHza A & (i NIy Evropi,Garadil Y NB
RN} 3Ay2Ss TyAa0dz2S NI T LRt 20f 2 AGANIR K2R ST | LINGENR D X ¢

Iz tega izhajajo nasledniji izzivi:

u Zdravstvenavarnost@idm g Ay LI2R20yS SLIARSYAZ2SUO Ay LRGSYOAl
dejavnosti ali potovanj prebivalstva v Svetu in v Eyropi

u Tveganjapovezana z varnostno situacijo v vzhodni Evropi in globalno
'aYSNEBSyz2ad ylI GNBS Ay as3Yidmwanis pizadatizzdiexstvénini, a 2
varnostnimi in ekonomskimi netienimi gibanji v Evropi iavety,

u Draginja v Evropi, ki ppyNB 6 R@OA I &A0GNRO1 290 LRR2SlIyA12Y O I
LINBOAGDIt&00dz NI T LRt20ft2450A R2K2RS1 T+ GdzNAAGAGSY

u . S3 1FIRNRG Al GdNRAGAGYS KSDstrhynstahiliis (A0 S ONPAYKA 67
0 dzNXR dejavhdsty” A
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Potrebne smeri intervencij:

u 58alGAylIOA2l tihdze Ay @ar LI2&FYSTyA LRydRyisckd Y2 N
stopnjo dejanske urejenosti in tudi videza visoke stopnje urejenosti destinatije2 6 S O06 | y a2l 3
LR OG20Iyal yla2a@rO2AK KAIASYA1AK Ay T RNI Q&G OBSyA

u ¢NOSyeS 2§ pivbistdeho nasty tRy8lB $eginfente gostov iz vidika dostopnosti, lokacije,
1dzlly S Y26A Ay Y2 é@Hka2sghjo paNddBoistinacijialPiuj n@bblkzadbvolji in jih

posledice varnostnih, zdravstvenih ali ekonomskih kriz ne prizadengjp y+F 6 Ay~ Rl 0A 2
LRd2aryal FEA 2AY 2YSe2S@gLfl LROG20Fyel 3l 6 2NBR N
AT OoNI YyS zﬁemtaéyéaéé Gdz2S GNHS 1T Y2{iAJAPwWaEn 2 gl y

sstabiinoim@A 022 {dzly2 Y2622 0
u *2RAG02 RSAGAYlIOA2S Y2NI NBRyYy2 ALNBYta2FGA adly
R S mikeOv destinacijio morebitnih ukrepih ozoma LINA £ | 32 RA G O K RSt 2@ Ly el
TYFy2OlyesS yS3lIiAByAK QLEAG2G LR&LFYSTIYAK [ NAT YA
u  Podjetniki in vodstvo destinacije Ptuj morajo v okviru svojih podbled A y zayoPadjsfiBtabilnk
AY YzaAQJANJ-ezéé 23228 1T 20ak¢g286S (uRnR DA JNPS
LR2oflradAat T 1131 SYFGA T AToz2ta0lyeS LRr3I22SF 11
v Slovaiji in na Ptuju.

Tabela5Y LT 3dzof 28SyS 1 2NRAGA Ay LINAK2R1A L322 @WNHIZ2DRKIN2DAWE Y 2 6 A

IZGUBLJENE KORISTI V OBDOBJU 2021 ZA 2020 — SKUPAJ 'Z,z?‘;b':\f\;aé‘
DESTINACIJO PT! (2020,2021) X ]
Delovna mesta
t NBy26A0G0S 75.600 66.308 141.908
t NBy26A008 R NOAHA 0odpcy ¢ T oOpy
t NBy26A0G0S pOAHDP ndncme hodnyc
t NAK2R{ A LINBy 26 A dodeghy
ponudbo (EUR) -Mp M®PH -MOH®C -Hy o0 by -61
t NAK2R1TA 2a8d01 fF LJ2aN
turistov v destinaciji (EUR Bpennp yenont MToONTC AT
t NAK2R1A GdzNRaGAGY 75.600 66.308 141.908
SKUPAJ CELOTNI IZGUBLIENIPRIHOl 1 gy nc o dpcy( T opy e
h.ah2W9 59{¢L

Primerjava stevila vseh prenocitev, brez in s posledicami Korone 2020-2021 - po mesecih

30.000
25.000
20.000
15.000

10.000 —
5.000
0

O O O O O 0O O 0 © 0 0 O = =H = o =H =H = =H = = «H

€ 9 = & ‘= £ S W g £ > U € g = & = < = @ g £ = U

] o (1] ‘3 = x [} @ o o m .3 = hY4 o) @

e ¢ £ 8 g 2= 5 o 25 &8¢ g 8 g 2= 5 % 0o 2 3

Scenarij brez Korone Realno - zaradi posledic Korone
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15 1 yIFEf AT LY dzRo Sy MOWtujLI2 GLINT OS
1.5.1 SQrukturaG dzNRA &8 GASYAK yIF adGl ¢y222FSyAK T Y23t

Destimacija Ptuj ima relativno dobro strukturo nastanitvenih zmogljivosti:

2R mModmcT QaSK £ SOA06 @ tSiddz wnuu 2AK ,2S5 n
25%vkampihim n 32 @ 2adl t AK 2'NJ6AK¢ %l aSiRSy 2 a
6L fSGAK &S TFraSRSyz2al @©aSK f SOA
Dele# sob/enot po vrstah nastanitvenih obratov Gibanje obsega vseh vrst turisticnih nastanitvenih kapacitet
Ptuj, 2022 skupaj (nedeljivih enot/sob — zgoraj in vseh leZis¢ — spodaj)

v destinaciji Ptuj v obdobju 2009-2022

Ostale vrste

obratov (sobe, 550 2 ~ o
domovi,..l) 540 m N —
30% o B o o
Hoteliin S o o0 g —\g 0 i
o © o - 1 P
podobni obrati o10 oo
500 o
45% a0 o 2 =
a0 ==
470
460
450
Kampi Wer=e"o o ® ° ® ° F @ & 7 7 7
25% ] 51 & 1] & I 151 ] I ] 5]
- o
1.600 3 o @ § E 8
— ] 3 : i :
Stevilo turisticnih stalnih leZis€ po vrstah kapacitet v B T @ 8 A W o = S I
1400 o =N~ | - N~
obdobju 2017-2021 NN G N N v v
1300 — 53— —= e B S
. . - -
il FiS¢ 1.200
Szl e 2017 2018 2019 2020 2021 2022
vrstah nastanitve) 1.100
Hoteli in podobni obrati 489 489 489 489 489 489 1.000
Kampi 400 400 400 400 400 400 o7
Ostale vrste oPratov 531 540 323 334 278 278 200
(sobe, domovi,) 00
SKUPAJ VSA LEZISCA: 1.420 1.429 1.212 1.223 1.167 1.167 g g & g g & ® g &5 8 & 8§ & +8
Vir: SURS

Prikaz gibanja mesecnih stopenj zasedenosti nastanitvenih turisticnih kapacitet (vseh turisticnih leZiS¢) na Ptuju v
obdobju 2016-2022

80,0%

70,0% X
L

M~
n
Jun

2016 2017 m2018 w2019 w2020 w2021 m2022

61,2%

’

60,0%

50,0%

38,3%
37,3%

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

e 34,1%
I 36,8%
Ee—— 43 ,0%

— 22 2%

0,0%

| 70,2%

IEE—— 41,5%

Vir: SURS
wt ASRSY 240 YIAGFYAGOSYAK GdNRAGAGYAK (LI} OAGSG o
zasedenosti kapacitet v Sloventji2 t SGAK a8§ Tl-ééﬁéyzé(] daSK f SOAO6
waSRSy24i0 gasSK tSOA06 2R Gdiv-ip HenSw ¢ 2R/2a GlHHyRiyY22S Iyt N
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v letu okrevanjap@ovidm p { NAT A G2NB2 @ Hnuww LI asS 2SS T F&aSRSy
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Stevilo prihodov in prenotitev VSEH turistov v
destinaciji Ptuj v obdobju 2009-2022
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Gibanje TUJIH prihodov in prenocitev 2009-2022
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Vir: SURS

2020 sm— 2021 = 70 2R

GINI Indeks sezonskosti prenocitev vseh turistov v destinaciji Ptuj v primerjavi s povprecjem Slovenije
in drugimi mesti v letih 2017-2022

GINI Indeks sezonskosti

Vse prenocitve
Ptuj

Slovenija pvp.
Maribor
Ljubljana

2017

0,20
0,25
0,16
0,22

2018

0,21
0,26
0,15
0,22

2019

0,23
0,27
0,19
0,22

2020

0,53
0,55
0,32
0,45

2021

0,54
0,52
0,37
0,46

2022

0,26
0,32
0,18
0,27
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Sezonskost povprecne dobe bivanja vse turistov na Ptuju v obdobju Povpreéna doba bivanja turistov po
2019-2022 posameznih tujih trgih v obdobju 2019-2022
50 Drzava 2019 2020 2021 2022
< Ostale azijske
as o < driave 6,2 2,4 3,8 2,0
Ukrajina 4,0 2,8 2,0 4,7
20 ~ Belgija 3,1 2,0 2,3 2,5
ZIMA POMLAD POLETIE JESEN o A Nizozemska 2,4 2,5 2,1 2,4
i - Srhija 23 3,8 3,8 2,9
o ‘ o 1 Italija 2,2 2,4 2,4 2,2
) o w] «  Velika
20 ~o i B Britanija 2,2 21 1,8 23
O | ! A0 N I} L L , i
N z\ i ™ o o i <r <+ - A R Hrvaska 2,1 2,0 1,9 2,2
s | & : & RN N“ " P | BiH 21 2,6 19 3,3
~l | Avstrija 2,0 2,1 2,0 2,1
20 ] Danska 2,0 1,6 1,6 1,7
Francija 1,9 1,6 1,6 1,8
15 Neméija 18 2,1 1,8 1,8
Ceska
0 Republika 1,8 1,8 1,8 1,6
| Vse ostale
- drzave 1,8 1,9 1,6 2,0
' | Ruska
federacija 1,8 2,7 1,8 2,0
o e e . ZDA 17 19 17 17
Svedska 15 1,7 1,4 1,6
2019 W2020 mW2021 m2022 Poljska 12 11 12 12
Vir: SURS

1.5.3 Strukturail dz2 S3 I L2 GLINF OS @I y el

58a0AylFOACH t (dz2 2 Swidizat ASK dzINByh2HE Al (I OGS £ ASy
(imay A O2A RSt SO (i dzeehiji in 4B yfedtderdésthatije) Re20Y | {6tA2 I 2 & (i
pred Covid19 predstavijali 43,39R St ¢Sd2@8pA G NHA &S L322 {2NRBRyajl1sSy
Glavnih 5 TOP trgov je 2022prispevalo57,9% dze A K LByt @rdi TASs@ija, 2
b S Y 6 3l’lljaz4-Nizozemska in 2 S ORepublika)g
2R Hnnamc ( lckaRakaBijena kidtpikey drugihtrgovin @3S 622 NI T LINDSy 2 & (

Gibanje Stevila prenocitev turistov po kljucnih tujih trgih na Ptuju v obdobju 2009 —2022
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e AVStrija —Nemdija Italija = Nizozemska —(stale azijske drzave Belgija —— Cetka Republika
e Francija = Hrvaska = Poljska =S rbija Velika Britanija == BiH = Jkrajina
Ruska federacija ——Danska Svedska ZDA ——Vse ostale driave Vir: SURS

DeleZi »TOP 5« tujih trgov v stevilu prenocitev vseh tujih trgov v destinaciji Ptuj v obdobju 2016 - 2022

»Top 5« tujih trgov 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Avstrija 18,9% 19,1% 15,8% 14,7% 17,6% 12,3% 15,8%
Nemcija 13,0% 12,6% 15,7% 16,1% 20,9% 19,2% 17,4%
Italija 16,9% 13,7% 9,6% 9,4% 10,9% 6,2% 6,7%
Nizozemska 8,5% 8,8% 9,5% 9,9% 4,7% 8,6% 8,7%
Ceska Republika 5,4% 5,1% 5,7% 7,0% 5,3% 12,4% 9,4%
SKUPAJ TOP 5 62,7% 59,3% 56,3% 57,1% 59,4% 58,7% 57,9%
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Delez stevila prenocitev turistov na Ptuju po TOP 5 tujih trgih, drugih tujih trgih in domacem trgu v celothem
stevilu vseh prenocitev v letih 2019, 2020, 2021 in 2022

2019 2020 2021 2022

= TOP 5 tujih trgov m Drugi tuji trgi = TOP 5 tujih trgov m Drugi tuji trgi = TOP 5 tujih trgov m Drugi tuji trgi = TOP 5 tujih trgov m Drugi tuji trgi
M Domati trg W Domati trg W Domati trg m Domatitrg
Vir: SURS
Delez stevila prenocitev turistov na Ptuju po regionalnih tujih trgih v celotnem Stevilu tujih prenoditev v
letih 2019, 2020, 2021 in 2022
2019 2021 2022
2% 2% 0%_1% 2%
m Kdasicni biiznjt ng; [A 1) B Kasitni bliznji trgi {A,.0) m Klasici bliznjitrgi (A),0) = Klasicni bliznji trgi (A,1D)
m Srednje odd.trgi Zah.Evropa (NLUK,B,F,CH,5,NO,SF,E, DK,idr.) = :‘fg{:ﬂ“gg’?ﬁ‘;"?‘; . m Srednje odd.trgi Zah.Evropa (NLUK,B,F,CH,5,NO,SF.E, DK,idr.) ' srednje odd trgi Zah.Evropa (NL,UK, B,F,CH,5,NO,SF,E, DK,idr.)
m Driave Vzh.Evrope (PL, CZ, 5K, HU, Baltske driave, Rusija, " 2.'.?,?,2“.{.5’,:.:;‘}“ (PL,CZ, 5K, HU, Baltske drZave, L] Blrczrave v)zh- Evrope (PL, CZ, 5K, HU, Baltske drZave, Rusija, m Driave Vzh.Evrope (PL, CZ, 5K, HU, Baltske drfave, Rusija, Ukrajina)
Ukrajinal ajinal

1 EvapL (CRO,SRB,B&H,MN,MK,BG,RO,GR} =V Evropa (CRO,SRE B&H, MN MK BG,RO,GR) mJV Evropa (CRO,SRB,B&H,MN,MK,BG,RO,GR) = IV Evropa (CRO,SRB,B&H,MN,MK,BG,RO,GR)
W ZDA, Kanada, Avstralija, NZ ZDA, Kanada,Avstralijs, N2 W ZDA, Kanada,Avstralija, NZ = 204, Kanada,Avstraliia, NZ
m Azija (Jap.Kitajska, Koreja, druge azijske drZave) ¥ Azia l2p,Kitajska, Koreja, druge arijske driave) ® Azija (Jap.Kitajska, Koreja, druge azijske drZave) = Azija (1ap.,Kitajska, Koreja, druge azijske driave)

= Drug trgi (manjsi pos.delei) . .
= Drugi trgi (manj&i pos. delei) OB S I L) B Drug trgi {manjii pos. delei) Vir: SURS

Obstojece stanje (2018-2022) in ciljne vrednosti po skupinah trgov

Prenoditve Prel:lt?C|tve Ciljna PDB prihodi Pt’.lf.'lodl
CILUNO ciljno 2028 CIL1 2028 ciljno
2028 v deleiih v deleiih

Domaci trg (SI) 70.450 72.780 85.826 , , 26.529 .
Klasiéni bliznji trgi
(;,;g, 32.70¢ 10.07 12.34 53.642 25,0% 2,2 23.898 28,4%
Srednje oddaljeni
trgi Zahodna
Evropa (NL, UK, B,
F,CH, S, NO, SF, E,
DK,idr.)

Driave Vzhodne!
Evrope (PL, CZ, 5K, o 0
HU, Baltske driave, iz 21.457 10; 0% 2;2
Rusija, Ukrajina) 9.672 11,5%

32,185 15,0% 2,2

14.383 17,1%

JV Evropa (CRO,
SRE, B&H, MN, 15.020 7,0% 2,2
MK, BG, RO, GR)
ZDA, Kanada,
Avstralija, Nova
Zelandija
Azija (Jap. Kitajska,
Koreja, druge

2.146 1,0% 2,9
azijske driave) 749 0,9%

Drugi trgi (man15|
e -- - 1073 o3 21 08 o6

SKUPAJ VSI TRGI 149. 85 97.778 128.790 154.70. 214.566 100,0% 2,6 84.141 100,0%

6.834 8,1%

3.218 1,5% 2,1 1568 1,9%
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Destinacija Ptuj je v letu 20Pmed vsemislovenskimil RN} GAf A Ol AYA 2086 A Yy

[ I O 2ui2

413

@aSK LINBefEBEA (B 6 A KujihA y T =

Medmestnimi2 0 6 Ay YA 2SS LINRALISOI f |

42,50

& 0 NIzl § dzNR  9GghvLONGSAYRR. GV S

5 S f Bugan Sloveniji so majhni, okvirno neavni 1 odstotka.
V Sloveniji je Ptuy letu 2022032 OG SOA £ dz LINStY 2 6 A {
(pred njm je 5 termalnih destinacig BNS OA OS> a2 Nl @41 & w23 09%$ > {if 2

OGSOAf dz HdBAKY LINBYR@GIBBWdzyR2 YI 6 A K

Prikaz deleZa (v %) destinacije Ptuj v Stevilu prenocitev po posameznih vrstah turisticnih krajev v Sloveniji v letu
2019in 2021

45,0%
40,0%
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15,0%
10,0%

5,0%

0,0%

imela skupnot 5 .

42,4%

3,97

,99%

Vse prenocitve

,55%

Domace
prenocitve

2019

10,1%

5,29

Tuje pren

m Zdraviliske obtine @ Meste obéine  ® Slovenija

0,78%

ocitve

45,0%
40,0%
35,0%
30,0%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%

5,0%

0,0%

39,0% 2021
18,0%
7,58:2%
4,17380,94% 3,4°8881,13%
'° e ,69%
Vse prenocitve Domace Tuje prenocitve
prenoditve
m Zdravilidke ob¢ine m Mestne ob&ine Slovenija
Vir: SURS

Destinacija Ptuj je v let2022 va G | { ke@ifii Fodrafjic Kjer je bila edina termalna
destinacijavregijc LINBRA G| @f 21 My X H2,5% tuha SK |
L2 & LINGDEugirSgysto&Shlladl B RS LI2 GLINB 6 2S Y

VIR

Delez destinacije Ptuj v statisticni regiji Podravje po kategorijah turistichega prometa v obdobju 2019 do 2022
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Stran 35 od 169



STRATEGIJA TURIZMA V
MEST NI OBLI NIT22YUJ 202

155 LT f Soy A ALkArdmadédathaonudbah y LINRKR @f | 6y 2 &

hOSye2dz2S aSsz RI' RSadAayl OAac2 tidze 20A06
280.000dnevnih obiskovalcevir ZTP)
ki jih sestavljajo obiskovalci prireditev, organizirani in individualni izletniki, tranzitni obiskovalci
in obiskovalci iz nakupovalnih in poslovnih in drugih osebnih motivov.
+S6AY2Yl a2 12yO0SydN

OBISK hYw! WLb{Y9D! a} %9W! t¢] W hwah¢ otatho

adzZd S2a1S TO0AN]I ST NrTadrgsS Ay NrTtA6yS R23I2R1S ta
Covigmp>X 20A06S tSiy2 2{1NB3I ccdnnn R2 Todpnn BASK
zadnjihletod 30% do 40%aWk K Ay YSR cmE: R2 T2 R2YIFI6AK 20Aa]12¢
za obdobje 2002022 je predstavljena v spodnjem grafu in Prilogi 1 stratebfigd vsemi obiskovalci PMPO

je, po oceni, 75% do 77%imma @ O (k@A 50.600 obiskovalcev, ki jih lahko okarakteriziramo za
ATEtSGyAl1Sed ¢2 &2 G2NB2 GAAGA Gdz2A Ay R2YIF68A 204
oZromay A a2 LINBOAGIFtOA t Gdz2l Ay 212fACIld)keKtli‘iztetnnRoyjlhoI?Sf
2SS L 20SyA LROLINBGSY2 op> lida)\K AT £ SGyYAle2fradk Y c [
dzgSt 21 @t 2SyS LISRI 3POT 81 RESE 2 &Ad A griremb® E52 6 NNBARS/D | K
programovizdrAA K af 2 03SyajlAK 2006AY

Pokrajinski Muzej Ptuj - Ormoz, Stevilo obiskovalcev

83.579
80.289

90.000
80.000
70.000

62391
67.671

o
<
3 3 - 2 <
gL g = 3 2 g g
m BN Y- g w s
> CEN ¥ sEoEigon g 2
60.000 o < © o e 2 o 8 &
50.000 S ~ = _g S -8 S @
© o = N o I = e S
40000 o © g & 5 e =] & > S &7y
30.000 § < 2 < = B b -] ~ e @
20000 = " BN Es | B - | B - s g
< NN nRRall nlA NAR N il
0 — -
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

me Tuji obisk. mmmm Domacdi obisk. mmmm Skupaj obisk. - Poly. (Tujiobisk.) - Poly. (Skupaj obisk.)

TERMALNI PARK V TERMAH PTUJ

hoAral20Ft0S oliSyailsS3al {12YLX S{al CSNXYIfyS3at LI NJ
LINSOADIE OA tadz2l Ay OANDS NBIA2SsE RSt y2 iddtnikikdzRA
Y2UA@2Y NBINBFOA2S Ay aLINRadAd@S @ YIFya20SYy RSt dz
nastanitvenih obratov v destinaciji. Od skupaj 180.000 do 200.000 obiskovalcev Termalnega parka v
normalnem letu (brez posledic zdravsteekrize v letih 20261 nH M0 2 O0Sy2dz2Syz2x RI 1
ATESGYyA1 20 1A LNAKI2F22 Al @ %omads0000E58.000 RtdoYHesh 2 1 R
LINB (i $angestrirani v treh poletnih mesecih od junija do avgusta.

PTUJSKA KLET

tGdz2zal2 1tSGT 120G 18t2 LRYSYOY2 (2612 LINARDEI Ey2al
tf Siy2 2R codnnn R2 cdpnn 20Aa120f0S0s 2R 1l GSNRAK
hR GSK 20Aa120tO0OS2NABYVRKIT BNl yASK A3 T dzLAASBEAYALK 2 6 A & ]
individualnihgostoy med katere sodijo tudi stacionarni gostje nastanitvenih obratov v destinaciji. Slednjim
(individualnim obiskovalcem) organizacija upravljanja obiska Ptujske kleti ni naidonjpredstavlja enega
LRYSYOoYS2OAK ATT AG20 MNI @R RINE & I2 dALIRR Advieh WhRKbhlkey R § 3 i
Ptujske Kleti jih lahko 90%ziroma5.400 do 6.000 obiskovalcev letno okarakteriziramo za izletikema

dnevne obiskovak destinacije Ptuj.
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Stevilo obiskovalcev skupaj - Ptujska klet Delezi domaci/tuji
7.000 6.405 8.503 120,0%
6.081
6.000 100,0%
5.000
80,0%
4.000
60,0%
3.000
* 40,0%
2.000 1.524
1 051 o
1.000 . 20,0%
0 0,0%
2017 2018 2019 2020 2021 2017 2018 2019 2020 2021
u Stevilo obiskovalcev skupaj mDomaci mTuji

OBISK DOMINIKANSKEGA SAMOSTANA PTUJ

52YAYALlIYy&alA abyzadlys 120 LJZYSY()yz 62612 LINA @
RSRAOGAYS Ay LIRR20 s YSadlts 20A06S tSiy2 2R Hdnn
L2 GLINBG62dz Hps R2YFBAK Ay T3 (Gd2AK 20Aa120Ft0Sg0
organiziranih skupinskih obiskovalcev. Med individualne obiskovalce sodijo tudi stacionarni gostje
nastanitvenih obratov v destinacifod vseh dnewih obiskovalcev Dominikanskega samostana jih lahko
okrog 70% droma od okrog 1.500 do 2.500 obiskovalcev letno okarakteriziramo zanilzdetziroma

dnevne obiskovalce destinacije Ptuj. Dominikanski samostan je v zadnjem letlria@ Covidl9 letno

gostil tudi preko 100 vseh vrst prireditey  § SNA K aS 2S5 t Siy2 dzRSt SOAf 2 2]
LINANBRAGSG 2SS oAfl 12YOSNIYAKI A-LJ2 b Niiradeddnk y A K=
R2YIF6SYdz LINBOADIf aliddr nligeDA ARSRSOt LID] BE HaAd A Vi d
obiskovalceg izletnike ali stacionarne goste turiste od drugod. Organizacijskmpravljavske aktivnosti

Yy YSyaSyS RSt2@lyeadz Ay (GNDSyadz 52YAYA]L akqvida3al al
NAYyOSyiGA@STs AT 20N OSOLFtyls LINRPY2OA2A1l X AGRD &
LR2YSYoyS2O0AK ATTAG20 @ adN)}dS3aAAcA ylFIRIFfa2ayaS3ar NI

Stevilo dnevnih obiskovalcev - Stevilo vseh dogodkov - Stevilo obiskovalcev prireditev -
Dominikanski samostan Dominikanski samostan Dominikanski samostan
4000 120 106 14000
3439 11500
3500 100 12000
3000 a0 . 7 10000 8500
2500 2054 2123 8000
2000 60 50 5500
1500 1289 39 6000
40 4000
1000
500 20 2000
0 0 0
2016 2017 2018 2019 2018 2017 2018 2019 2017 2018 2019

GALERIJSKA DEJAVNESBISK V MESTNI GALERIJI PTUJ IN DRUGIH GALERIJAH

Galerijska dejavnogtredstavlja v destinaciji Ptuj izredno pomembno dejavnost iz naslova pozicioniranja
YSaidl tdadze 120 1dzf GdzZNYy ST dzYSGyAO1S Ay dza {désegdB!| t vy
OSt SyS3r 20aS83F LRydzRoST 20A4&1 | -gga biilo lpirébhozbdly S  d:
sistemsko podpreti galerijsko dejavnasthA y G dzRA RS2l @y 2aid | yGA]l O NRF(2¢
izdelkov) predvsem pa ustvariti ugodngi NOYy S NI T YSNB @ Sai A OA2A
LRTAOA2YANI y2SY tGdz2l yI LER2RNRBS2dz dzySidyz2aidiA Ay 1

bl tddz2dz aA0OSNI RSt dz2S O0Sad 3 fSNrAeYy DFfSNAR2I YSa
Florijan, Galerija Luria Galer@ | | NI {dGFrea GSNI IFESNAR2ATA LINRPaG2NA
aAKSEtASSOA 3 £ SNAE AL FAlYS NIUKE 2Ly2dd St SRy 223006AF 4y S NI 1 &
umetnikov. V predvsem zasebnih galerijah se izvaja tudi odkup in prodagY SG y A O] A K RSt @

R
S
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hoAda12@dlftO0S aSadyS 3Lt SNAE2S tGdze LINBRadGl gt a2l 22 @
pa tudi dnevni obiskovalci od drugod, ki jih lahko imenujemo izletniki z motivom odkrivanja kulture in
dzy Sy A 01 S draSiadiiiNel @y XYagyROSY RSftdz LI GdzZRA &0l OA2
destinaciji. Od skupaj 3.000 do 3.800 obiskovalcev mestne galerije v normalnem letu (brez posledic
zdravstvene krizevieth202@ nH m0 2 0Sy2dz2SY23> RI ¥l ONAKSE@Yy 2204 §
20Y262F RSa&dA gZirdnad8Bdp 572 fetha 3 ™ p:l2

DRUGI VIDIKI DNEVNEGA OBISKA V DESTINACIJI PTUJ

+ 6Fadz 2R LRYtFRA R2 28a8yA 1 3d2R20AyAa12 YSadyz2 2
AYRAGARIZE t YAK RYSOYAK ATtSGyAl20% 1A AAOSN] yAaz
destinacije. To so obiskovalci, ki SRS & G Ayl OA2A T RNODA22 S 1NJ-8(§7\ 6 I
YySadz2zr &air 23tSRF22 TylYSyAad2adar 1T 32R20Aya1S3 Y
AL Ry2S83F FtA 132N ya$oaN£iF“efa?elNJ\omo|LJttlum@aikrus@évus&ﬁmgRw
AT EtSGYALA @ R2t26SySY YIya0SYy RStdz iNRrOA22 T 32

destinacije.

5YySOYyA 20Aa120FfO0A yI ({NIX2OAK AT ESOGAK FfA Ladly
RNHZAAK 2NHIYATANI YAK LIRYydZRYyA120> LINBRaill gt 2l 22
obdobju. Predvsem so lahko izziv organizirane skupine izletnikov, pri katerih organizatorji tovrstnih skupin
izkoristijo zgolj znamenitosti destinacije, fji¢ 1 2Ydzy I fty2 Ay LINRYSGy2 AyT
 #206dzaSs G2t SiyS LINRPaidiz2NBx 1208 1 2RtlF3lyes
RSalAylIOA2SE ALIR®DPI YSRGSY 12 yS (GNROA226 AHGIONS 3G NJ
J2adAya1sS aG2NRGOS:E GNH2@a1S ad2NRAG@Ss LI IF6Af2 LI

Dodana vrednost se s tem ne ustvarjav destinacijiPtyjLJ-r { a8 2Rt A2S @ @S62A YS
izletov, medtem ko velik del negativnih vplivoremeni destinacijo Ptuj. Prav tako enaki, vendar nekoliko
YEy2O0As ySaALGABYA QL ABA yladGlalre2 1 20A412Y AYyRJ
za storitve in izdelke v destinaciji, kljub temu, da uporabljajo njeno infrastrokh komunalne storitve.
hRI2P2NY 240 YIATARROBY 28S ag (i8St 2 (A lyponuénikavtegtihacigzLINI ¢
in njihovi ustrezni interakciji z obiskovalci in organizatorji izletov ter prilagoditvijo ponudbene strani in
aktivnimupravljanjem destinacije.

hOSyeadzzS &a4Ssz RI RSaldAylI OAc22 thGdz2z 20A06S @ y2NXI
obiskovalcev, ki jih sestavljajo obiskovalci prireditev, organizirani in individualni izletniki, tranzitni
obiskovalci in obiskalci iz nakupovalnih in poslovnih in drugih osebnih motivov.

Od tega po ocenipredstavljajo obiskovalci prireditev z okrog 44% (ki pa so izredno skoncentrirani na nekaj
prireditev osromaY | 2Ky 2 OG0 SOAf 2 HKWBK ANAKIZRY @356 2R 2RIO]1A K
RSt SO RYSOYyAK 20Aa120Ft0S8Sds ATt Sy wn]|thanzithiNnBekra (| Ot
obiskovalci okrog 21%, dnevni obiskovalci z motivom nakupadrugih osebnih motivov okrog 24% in
obiskovalci s strokovnimi in drugimi motivi okrog. 5% ( I y 6 ofréa @ Predstavijena v grafa naslednji

straniin v Prilogi 1. te strategije

aSaS6yl NITLRNBRAGSG @S62S3l RS tako visokidtkankekitrirdRy & Jy A |
L2t SGYSNT 163 8adRYSOYAK 20241201t 0SP LINANBRAGOS YdaN
YFENBOZ 1FNI2S LRITAGAGY2 Al @Aﬁ)\ll- RSaST2yFtAl Ll OAc
nanek 2 RYA @ LINBRLIMzaGYSY 61 adz INERZASY vyl Lz iy

Kurentovanja.
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Obiskovalci v Turisti¢no informacijskem centru (TIC) Ptuj

o~
30.000 - S 3
g ~ <
25.000 = & -
o~
20.000
15.000
10.000
5.000
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
m Skupaj vsi gostje
70.000 T " . N P ey Stevilo drugih dnevnih obiskovalcev = 286.000
Razporeditev stevila drugih dnevnih obiskovalcev v destinaciji Ptuj v tipicnem z 9
80.000 A ¥ B 15.255
letu po vrstah obiskovalcev in mesecih 504
50.000
40.000
30.000 67.038 125.000
24% 44%
20.000
10.000
3 Xy o & oy & § > i 2 o o
& & & @ ¢ & ¥ &F F & & 60.344
¥ <@ ¥ Q@ oF @ & 21%
' . L o £ & 18.170
mObiskovalci prireditev Izletniki 6%
m Tranzitni obiskovalci ® Nakupovanje in drugi osebni motivi = Obiskovalci prireditev = Izletniki
= Tranzitni obiskovalcl = Nakupovanje In drugi osebni motivi

= Poslovni in strokovni motivi = Poslovni in strokovni motivi
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1.5.6 Dodanavrednostdejavnostiturizmana Ptuju

CdzNR&GAGYA aS1G2N) @ RSadGAylIOA2A tihdze 285 @
ONBRy2adz 1A 2SS oAftl @ tSldz HampEZ YSNESY?2
L2 GLINS6YS R2RIFYS @NBRy2adGA yI 1T FLRatSyS3alr @a

od enake kategorije za celotno gostinsko dejavnost v Sloveniji.

Y t 2 dkénbriski 8idik trajnosti stanja in nadaljnjega razvoja turizma na Ptuju predstavlja sposobnost
destinacije ozomaR St SOy A 120 @ RSalGAYylIOA2AZ RI dzal gl NBI 22
aS K12 TFIR2@g2t2A22 IkiNRk dedtivgs lpy Sagahjgd Nhadalngi radvoj in LI2 R
R2yzayz2ais 1+LkRatSyS @ RS2 gy2aiir Lk LR2OS6Fyadz L
ustvarjanju zadostnih prisdkov za vlaganja v komunalno infrastrukturo in javne storitve za dkigviosti

OA@t aSy2l R2YIF6S3F LINBoAGItahar o

t2322 11 R2aS3alyesS dz&aiNBIly2 @Aaz21S R2RIyS @ONBRY
povezanih ponudnikov in destinacije Rtajpt celotg LI 28 dzall2 az2o0f 2Sy24ait RSt SO
ptujskea@ turizma z znanjem, spretnostmi, upravljavskimi sposobnostmi ter ustreznimi viri financiranja za

LIN} gAfy2 2LINBRSt2SyS ylIt2068s RI ATNDY2 AT O0NI Y
1FH129024aiy2 LRydzRoz2z ai2NAGSP Ay OStz2aliyAK R20AOGSG

Turish 6 yA &S102N) @ RSatGAylrOA2A tidde 25 @ LINBGES1ESY
@ tSidz nnmp YSNBSy2 yI T1TFLRatSySar @ RS2l gy2ai
THLat SySal @gaSK RS2l GwmreadA WA O210 Y2/ 28y lalhS tildieS
RS2l @y2ai @ {ft208SyA2id Y2( LkatSRAOI yAT 1S R2RIYy
YAT 1A NIYX@yA Ay a2 o0AfS alz2Nlr e @ OSt20RSEaXK2$y &I P
YSRGSY 12 ylIt200 @ NP0 LIGOA1G25 GNSS {1268 yWA2 @BSA £ 2 | f

Prav tako je po dostopnih podatkih leta 2019 bila nizka ustvarjena dodana vrednost razlog za 16,6%

LR GLINBG6Y 2 yAOBRI NI SRSy @u2aiGA Gdz2NRAT YI @ RSadGAy
RS2 @y2aGA @ {t208SyA2A Ay MdIH: LPaRd el oLiNIpihald Y ¢
@ YS&GYA LINBNIG6dzy Ay LINANALISO|IA B e dest SiyabkO Bilb 2y S
@S62A dza i NBSYA R2RIYA O@ONBRy2ai0d blialysySa0r ¢
ekonomskih, poslovnih in posebnih kazalnikovemn dokumenti¢ @ &G NI} §SO1 SY RSt dz F
opredeljujemo ciljne kazaike oziroma vrednosti.

t20S86FyasS S12y2vyals GNIray2aiGA Ay @1 RNOy2aGA (dzNR .
dza1fF2SYAYAZ 2RE26YAYA Ay LINI@GAfy2 LINA2NAGSOy2
zasebnega sektorjaAct 2y 2 dzZAYSNEBSYAYA @ LR GSEFy2S LINRJE I 6y 23
dodane vrednosti v dejavnosti.
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1.6 Trendi v panogi

OBSEG TURIZMA V SVETU PRED Q9VID

¢CdzNAT SY 28 LIy23Fs 1A LNARALSGlI wmnzZo 2 3Jt206lfySy
32aLR2RIFINBGOlI® bl a@Si20yA NI @yA 2SS aS{1d2N) @ f Sic
presegel stopnjo rasti svetovnega BDP, ki je)f&6. Neposredno je turizem pr€dvid-19 krizo zagotavljal

vsako deseto delovno mesto, kar je globalno predstavljalo 330 milijonov delovnih mest. Hkrati je turizem v
ITFTRY2AK LISGAK fSOGAK dzad@l NAE gall12 6SGNI2 yz2g02 I
1,5 miljarde@ dzZRA  6n YAt A22yS RyS@y2 0-ZRIN 200528 RSIRAA A At N
nadaljnjo 3 do 4dstotnoletno rast.

VPLIV COVHDO

Po ocenah OECD in UNWTO sﬂuacua zaradi pandemije-Xovil gIobalno gospodarstvo pomeni kar
osemkrat 86 2A 021 120 FAYIYyEY!l ‘[NJ\II HANYKHANHE @ f
turizma (v Evropi 71 %)to jepomenioA T 3dzo 2 212t A Sy S YA Gfe@ seNeRusizertr dzNJA
GNY At yI OGSOAf 1 53NE QBPRE0 da@&B0t nBalidelavmihgniest/inifev obsega
LRG23rye yI NY@gSy tSilF wnmgp 2SS LINARGI 120yl R2 S

S
a

SPREMEMBE¢ w9 b5L b! D[h.![b9a ¢!'wL{¢L2b9a

Turizem med in po obdobju pandemije Comidp 2SS Ay 062 RNHAIFI6SyTX 12iv ayz
@SRSy2dz Ay ONBRY20GI K GdzZNARaG2@ a2 Y286y2 2LI1TyS Ay
RSatAyrOAz2d {LINBYSYD S a1k Ok edobifaIENBRSRBal 8 & yvI 6AYy
prioritetah, vrednotahg dodatenY 2 6 SWA @LI22 @22yl @ ' { NI 2AYAZ yI NI O¢

2T ANRYlI @as8 @S62l FAYyLYy6yl 2066dzif 2Ad24ai

aSR yl2@S62AYA &LINBYSYolYA &2 ylatSRyaSYy GdNRIT SY
LISNB2Y | EATANI YAK Ay2 430 SYSIAVY MK {RRA2RA N SLTIRA KIZ2 IR 21t S f

PPRNEROYS2O0A QLRI SR G GNBYRS LR} 0S8 vyl af SR
1. ~8 LRYSYoySeSitaAR iIRDtRINIRE @2 NYy2aGA Ay |1
temeljjonastikuznaravqg2 6 A a1 20t OA 02R2 A&allfA LINRA
ONBT &0NBaylZ GSNJ2RNIOFfF LINRaidyz2ad RSai
2.vaS @Idax Yyl LRydzZRo2 Ay YI6AYy LRG2DOlIye AYlFa2 L
ol 2fa2all 21 XSIONRSHYT2Aa GA 1t SaMRB\IDy A K 21 2f A2 ¢
TFHYAYEF 2AK 23ft2A6yA 2ROA& LRGAD a8
naravnih virov.

3. ¢dzNAAGAGYAY LBIRBSEKBIESHYT NIINTRYS QUINS o A O ft aG 0z O0ST
generacija sivih panterjev kot tudi hkratni porast novih mladih popotnikov (generacijiY iz}, A 06 S 2
SRAYAGOSYS Ay | OGSYyGA6yYS Al ldOyesnoedal 2y2YAiel R2

4. 51 yI QMR 880 2S & dzLIS NJ yR2y0 Al 25 yLINGYG InLiNR g f (BddE6AS yXR Y |
line agencijske platforme (OTA) vzpostavljajo pomembne odnose s turisti ter nadzorujejo potovalni cikel
AY R20OA@GSG2F T Ky Mbtavdn] zadkdi panBemije Ipazizald @ménSlokalnih
rezervacijskih sistemov, direktnih rezervacij kot tudi kratkih lokalnih verig.

5. a2 6y 2 okiefila 2a$est o pomenu zdravif. 2 dzR2S L2 &1 dzOF 22 OA@BSiA OSSR
@S 6 G dzNRocpuStan@BktivhiB B Y RINXD L2 K2Ry A QG @23 12t Sal NBSy 2S5

6. Yt 2dz6 y S3I digialiyaSij in krépiev odpornostirgsiliencd ¢ { Oy S LRy dzR6 Sz
2RLIENYEF yI LINAG6IF120FyS LINAK2RYy2S 1 Nvarktyele). & A G dz OA

7. hi{NBLX 2SSy LRYSYy I @iSyiArdyiaiia G deNR &tG2A161yISy 2R S & G AF
LR2YSYoy2> RI OS R2RIGy2 21NBLA22 SRAyaigSyS St

02t
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AT 1dz0y 222z 1A 2SS RNUAE2REEAAKY | D2BISNIYEA y2NBRRE
AT RSt 1A LINBRaGlIgtal a2 LRYSY6SYy RS2l OyA|l 2Rt261 y
Turisti imajoda S o2t 2 (INARGAG6SY 2Ry2a R2¢INIFEASNBES YIIRI
AT 1dzOy 2l YA a2 (dz2NRadA 2083 SR Soy2 N8 Re2006Ad202f 20032 Ad 2ytl 2 (i

Yl LINAGEF6YyS Ay SRAYAGOSYS GdNARAGAGYS LINBRdzZl GS
@S6 RSYINEBIFZ @SYRINI LI a2 y2AK2@lF LINRAGI {20Fyet
Zaradi trendov in tendenc ter omejitvenih dejavnikov, ki so posle@mad-19 in drugih tveganj, je

LINR 6 Fy{R@ONIIASF y2S Sy S3al RFEfa2a0S3F R2LMzaGl yI fS32
a2 0 Ad nYSaldyA LI26d3RM (R 2AYIA6 ADALPNSS/GRAMD | O/Al NI 2 Al di
AO6S22 nYSazirgmdl 28105 I dobtajAd véebotibremenjene

bl NI 062268 LRILINI OSGIFyesS Lk a éLJNBéGAG@AZ LJ:
OAgt aSyal &aa &S WIIDyieSdzROA gt 2Sy 2SS LINBGS6 NSéy
To stanje pogosto vodi do notranjih nemirov, napetosti@nét 2SS L2 AaALINRaGAGOA
nLi2aél aySZO(ISdéMJ\ éll)Efae}dszLJNJSRQaSY 05d 3 BI2 msmamnﬁx‘;y“;
GSNJ 1 I1202aGy2 LINBOA@Gta2ly2S 6Fa&al T RNHzZOAYy2 Ay |
Potovanja z letalom so se zard@vidamd RNI aGA6y2 TYly20rtrs GF12
LRG2@rye2S 1 | @G2Ys | @020 dza 2 ¥ljenetlestinagijelz lega¥e jetazailt A Oy
y2@0s (1 12] 24 SYy@MBYRE | 6 SNBIAIF LIRdZRIFINB]l 2SS yS at
RSaldAYylIOA2AT FYLI | GdzRA yI LRGA R2 G2l ® ¢ GNE
naslova tNh a G A6 YAK LR(I2OIye &a226Af & LINRT I ElzRAuQI Y A
oblike mobilnosti.

bl NI O8I 22685 L2 O lpbhkgd & @Gore/ @S poslelfica dviga tdnperatur (podnebnih
sprememb).

aS ©9S62S 1 | nyokilvokigraaBeodkritin desiirfadi).|

' NI 0612268 LI OLINI OS2 eSS >R A0 2IYy BEOI yI2R Y2 I yel
4SS 0S6 a0l NB2OAKIE 1GAQBYyS20AK Ay LINBY20yS20AK

+ T +

¢woOb5LY YL {h ~9 th{9.9W wo[9+!be¢bL %! t¢'W

Glede na stanje in produkin  LINBE FTAf 20 NI @y | @ Ptyjigposiadipidoa G A 6y S RS&adA

t NJDAI6Wt ha9a. b9 WGOVORWON'! 5 NUzBA W ha9a. b9W~L ¢w9b
PRID DESTINACGRJIUJ Y[ W 2bL %! r{t9~bh{¢ =

two9s5{ ¢! [ W WRERBOMDRAZAV!
DESTINACIJATUNAREDITI POMEMBNE
STRUKTURNE PREMIKE

hiNBLX 2Sy LIR2YSyYy I @GSy id.,u Zeleniprehod trajnostni razvoj turizma, eko

destinacije. OSNIAFTAOANI VI LRYydzZRol =
Okrepljen pomen zdravja. mobilnostc{ t 2dz6y I 62 1 St Sy
[ 21 F €yl 1 dzf Ayl NApeddtavljhji?2 1 u Digitalni prehod; digitalizacija celotnega poslovan;j
L2YSYoSy RS2l @yAl 2Rf?2 oziromadelovanjgy S 1T 32t 2 { dzNA 1
+3aS @nfihiadjs za obisk novih oziroma celotnih lokalnih skupnosti.

neodkritih destinacij. u blF3I2@GFNBIyaS &dzZJSNJ Y20
+aS @S6 adakrNB2OAKI |14 turista (digitalno podprte storitvepodakovno
pomembnih izvornitirgih¢] A A 06S22 Y L2 RLINI 2 RRIRBAINERISE y2 (N
destinacije, ki jim lahko zaupajo. u Vzpostavitev destinacije celotne verige vrednosti
+ LI2Nraddz a2 G Ad nvYS ki ji bodo zaupalin jo cenilibolj odgovorni,
naraviOSt 21 L2 ALINRAGAGOA ITFTKGS@GySaOA 206Aa120HE0

nNLR26FaysSadosSyg 212f 2dzd
t20S86tyes LRd20lye T |

of AOy2S I fA aNBRyeS 2R
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1.7 Benchmark analiza (izbrane destinacije z zgodovinskim mestom)

Vokviruz aNBR2G26SyS 0SYyOKYIN] FyFftATS &avy2 yINBRATAY
A. V Sloveniji pregled vseh 21 zgodovinskihmdstA. &2 L2 Yf | RA HnHo 6flFyAO0S
Slovenije (enako kot Ptuj). Razdelili smo jih v 2 dela:
o £+ LINBSY &a1ft2Llz a2 YSadlx 1A a2 Lk GSYStayik
oziroma relevantna glede na Ptgjii 2 & 2 . NJK&vnikyanj,Nov8 mhedt§, Radovljica
AY ~1 2 E&nlih sin@ppvzeli naslednje podatke:
A Kvantitativne:

u VSE ATl 24 206AYyS O0AY YSailz2 @ {t20SyArcAh
u GSOBAt2 LINBOoADLIEOSO oAy YSalhz2 @ {t238)
u USOAt2 LINBy26AGSO o600 1ftedy2 1 RStSOS
f Siidz vnunw LI OGSOAf dz ©aSK LJN.B)/QGAGS(ZL’)
u ~0SOAX@6 tHB+aS fSOA06T (I GSI2NRA2E &1 dzLJ

A Kvalitativne

u YNI GS1 LRo1I SGS] aidNUzl GdzNB LI2ydzRRoS Ay
u 528801 A yI LR2RNR62dz GdzNAT Yl T IFRyY2AK Y

o + RNMZASY alf2Lidz a2 132R20Ayallt YSal)kivsht I yAa

relevanten benchmarki It Gdz2 120G ( daNJA\Aal kadagi 2najHReSraalizagfjd O A &

@Ny2YStas LRNA2IIT WSaSyaoO0Sz vYz2aillyaS@aol vyl

{t20Sya1sS Yz2yeaia0S: ) aliyy) dgsaNda nigoNdektdoZprimentiz@ S Y 6 S |

Ptuenr® T F N} RA RNXzZZS3I LINS(@bf staRpiz&vald GestihacijKeperih J+ LI

Pirant 2 NI)2 \NBB@f SRl T F NI RA YIya0S NBtSOlylGy2aia

B. Med tujimi destinacijami smoLINBE 3t SR f A @ %) (meEdSddudind Avktrijskin®sii Grazyin

{FrfTo0dz2NBX Al A2l ya lisraiedeBGrijskd Bastho@estingcidljelv zaditi 6 | 2 (
dveh do treh desetletjih skozi turizem izvedla popolno transformacijo mesige Linz.

SKLOP MBlovenskd 32 R2 @Ay a1l YSaidl o021 ANBYI 206AyS03X (A &;
in so zanimiva oziroma relevantna za Ptuj

Zgodovinsko | ¢ SY St 2y A (i dzNJ Status Opredelitev profila t2YSY6Sy R
mesto (leto 2022) vodilne destinacije (ob zadnjih 35 let na

destinacije | zgodovinskem mestu) | LJ2 RNR 6 2 dz
ho6Ayl 2S5 (Vzadnjih letih se krepi

u 268 km2 (14. mesto v

NBOA O3 Sloveniji) ?’c:sa\\(/je 2| Y26yl 1 RNJ | sodelovanje na ravni
u 24.346 prebivalcev (13. destinacija, ki ustvarja | regije Posavije;
6hoGAYL mesto v Sloveniji) | gsreqnji mo'Eiv prihodg oblikoyanje nov
NEOAOSE Y cccdc py LINE 0¢ SNXYS 21 U] skupniprodukt po
mesto v Sloveniji; od Paradiso). Mesto gradovih Posavja
tega 50% tujin) . NBOAOS yA n{SRSY @S¢
u ndnco GaSkK prepoznavno kot sobos 3D modeli

zgodovinsko mesto sedmih gradov na
(najboljsicerizstopa lokacji¢ SN 2|
+ A0SO gra@W: 6 R20A BSiG2S$S
. NJB ®ot I6k&cija za | v Slovenia Unique
koncertd.. NB OA O Experience)V zadnjih

kot del destinacije lethnidzd LISt O
Posavje pozicionirakol LJ2 a1 dza 206
destinacija, ki jo da bi postala mestna

odlikujejo termalni 2 0 6 DOsiugihd

ONBEt OAzZ QAYAT alt2LI 226
gradoviy I 2 @S 6 | nismo identificirali.
ohranjenih
ANBRY250S0O
Sloveniji glede na
GBSt AL280T 2¢
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Celje 95 km (75mestov Da: Celje; Melstna,destirlacija, Turisti Celje vedno bolj
Sloveniji) vpreteklosti ' YSauouz | Y 2 ( odkrivajo kot aktivno
48.847 seje zgodovino od antike d¢ zeleno mestno
(Mestra prebivalcev (5. mesto v povezovalo v RI y $ az T' _ Y | destinacijo(lahko
266AYE Sloveniji) A ok\Anrg o :E\ NB RY e SUSO gostoprjovzeIeAno
cTdTtyn LINBY5S5SOSEt S RAYylLauAaec2 I £t SR2S AY
mesto v Sloveniji; od Celjske Slovenskeng ki gradi | termalnihcentrov); v
tega 73% tujih)) na 'grofovskih Yy I 6 NI df I :eaS
byH @DaSK f 8 R2OAQBSG2AKI @AASE6A LK
zgodbi' in ‘grofovskih | Slovenije in Evrope, Ki
kriterijih kakovosti bi naj povezabtari
Je mesto s kakovostng grad Celje in staro
OLRZ NI yYy2 Ay mestnojedroV
tradicijoin bogato zadnjih letih je izstopilg
prireditveno Yiyeor sz |
dejavnostjo Med mestnegagozd z
obiskovalci ostaja 5NB @S ayn4 K
najbolj priljubljena km urejenih in
GdzNRaGAGYl 2T yIF6SYyAK
Stari grad Celje. poti), aktivho
@1t 2 drékoziid
ANBRAOGS /
Pustolovskim parkom,
Ziplinom,
kolesarjenjem,
L2 K2RYAQOG QD
~YINIAyaq?2
Celje je naredilo
LNBYA]l @ 2
YySadyS3alr a
prireditvami.
. 266 km2 (15. mesto v | Da: Kamnik; = Trenutno je Kamnik Vse bolj se krepi
Kamnik -
Sloveniji) Kamnik je prepoznan po lepem | outdoor karakter
29.953 del regije zgodovinskem mestu it destinacijeg
e a prebivalcev (10. mesto | Osrednja L32 &+ YST y A K zgodovinsko mesto, ki
Ohod6AyYyl - . . . . D
Kamnik) Sloveniji) A S_Iovgnua(_z ob|sl.<ac izstopa Velika §e odpira v dvg dolini
ypPpnt LINBY Ljubljano)in | planina, ob tem pa OYlIFYYAO]L
mesto v Sloveniji; od povezovanja| Terme Snovik in Veliko planino in
tega 62% tujih) 6 alpskih I NB 2 NB (i dzY | Tuhinjska dolina z
M®yoo @ASK 206AY | potok, vzadnjihleth | Menino planino).
okviru tudi EKONB & 2 NJi & Destinacija razvija
%R NHzO S prepoznan kot koncept aktivnega
YEYYAO T 21 NROSY!I | alpskega welbeinga, s
Savinjskih stacionarnadestinacija | krovnim destinaciim
Alp prihodac kljub njegovi | produktomkneipanja

izjemni zgodovini kot

yS126 AYSY
2Ry S3r TR
Avstroogrske

monarhije (metoda
kneipanjg. Mesto je
Tylyz2 Lk 2

Terme Snovik

yI 6 NlidzzSa2
novega 4*S hotela, z
olimpijskim bazenom
6T+ OLRZNIY
pripravah) novim
wellness centronin
kongresnim centrom
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LINBY I @t 2 ha2
Veliki planini, zasebni
investitor pripravlja
0dziAG6HAY K2
(nekdaniji samostany
celostni prenovi v 2023
je Golf Arboretum,

I Nb 2 NB { dzy
potok krepi gostinsko
L2y dzRo2 AY
galerijsko ponudbpv
teku je investicija v-6
aSRSOyAO2

planini.
Kran 115km2 (39mestov | Da:Kranj; YN} y2 &A ylaSadyl 206
) Sloveniji) Kranj trgu prizadeva pridobiti LJ2 & LISOSy 2
56.784 prebivalcev (3. | trenutno ni | pozicijo kot prestolnical koncepte tranostnega
mesto v Sloveniji) del nobene | Gorenjske, ki bi naj za| in pametnega mesta; v
(Mestna A . AR . .
~ . Mnc ®Hnc LINE regijske vse ljubitelje gora in letu 2022 je
2086AYI .
mesto v Sloveniji; od povezave, narave predstavIJaIaA napovedala
tega 90% tujih)) izrazil je 2Rt A6y 2 Al | vzpostavitev pametne
MdMHNn @aSK interesza @S6AYy2 aft 2/ Kkartice, kibinaj
LINA | f 2| alpskega sveta/ aélrazyl 12
Skupnosti zadnjih letih razvija spremenila upravljanje
JulijskeAlpe | vsebine v kranjskih YSaidl Ay 2
(kipaostaja NP GAK Ay LILIRGaSYy y20
v mejah prepoznava v kanjonu LJ | 6 S@I y 2l
Biosfernega | Y2 1 NS @ [ S LJ poleg Ljubljane in
20Y262 1 dzf (dzNY I & ! Velenja vstopil v
UNESCO muzejska patstaro partnerstvo za Misijo
MAB) mestno jedro je 100 podnebno
LINBY 2 @t 2 Sy i nevtralnih in pametnih
L2t y2 2O0A D] mest
Novo mesto 236 km2 (20. mesto v | Da: kot b2@2 YSad2 t2YSYoSy R
Sloveniji) Dolenjska; | Dolenjske s svetovno | zadnjih let je @lovita
37.339 vendarseje L2 YSYoy2 | |[LINBy 2@l y2
prebivalcev (6. mesto v| v STO RSRAOG6A Y2 ® Glavnega trgaNovo
(Mestna . oo . A x 2 <
~ . i Sloveniji) kanalih (potem siprizadevajo| YSauz2z 1240
20086AYI ~ . . o :
mesto) pdpPony LINBY posebej kreply prepoznaynost, Qestlnaglja (mestnain
mesto v Sloveniji, od izpostavljalo | I G dzNA a G A 6 | OA NiDblenjska) se
tega 71% tujih) tudimesto |tetitulS 28 OS az226l 1 Al
hoc @&ASK f & Novomesto obdajajo vinorodni prepoznavnosti in tudi

IANRGAT 128
TyrLé6aty2 @
ter skrivnostno
hribovje Gorjangikot
mestna destinacija je
Y26y 2 L2332
poslovnim turizmom,
GdzNRaGAGY 2
Yy o6f AOQy2A
ANBRAOGA @

LR ST Fy2ai
napredek je viden na
L2RNBG62dz O
infrastrukture
(prenovljen véodrom v
0f AOAY A b-2
Olimpijski vadben
certer Novo mesto, ki
je zasnovan kot
YIEOA2Y Lt YA
center za atletiko,
kolesarstvo in triatlon
v izvedbi stalva
pokrita bazena,
osrednji 25metrski
plavalni bazen in
YIy20A 23N
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bazerz @i gz BIN
zunaniji 56metrski
olimpijski bazen.

27.424LINB y 2 60A {
mesto v Slovenijiod
tega 79% tujih)

40504 SK f SOA

Radovljica 119 km2 (52. mestov | Da Nekdaj relativno 1/2)/ I c'j A fA y2ai
Sloveniji) Radovljica | neprofilirana Al 2SYSy L2
02006AYI 19.342 Radovljica je| destinacija v nastanitvenih
Radovljica) prebivalcev (21. mesto | tudi ena Yy SLJ2 & NS RY A | ponudnikov in kampov
Sloveniji) izmed 10 Bleda je v zadnjem (med zadrijmi
440.480LINB Yy 2 80A 2 0 6 A y I desetletju dobila svojo  investicijami River
mesto v Slovenijiod UNESCO LINRA @f | 6y & Camping Bled); na
tega 94% tujiln MAB urejeno zgodovinsko |20 6 Ay A a2
500204 SK f SO Biosfernega YS& G 2 @ni O | pobude predvsem pa
20Y262 0dziABY A YA glamping in kampe.
Julijske Alpe | trgu pa se je profilirala
kot 'Pristno sladka' in
postala prepoznavna
L2 yla@gSée
6212t+RS @
KBZ Okusi Radol'ce.
1272l 146 km2 (44. mestov | Da: kotdve | ~1 2F2 [ 21 | Alpski (oziroma bolj
Sloveniji) UNESCO skupaj s Poljansko mehki predalpski)
23.535 mesti~1 21 R2f Ay 2 0 2 0 ( karakter destinacije
prebivalcev (14. mesto | Loka in Idrija @I a t 2f 21 y{odzyS06Sy 2 a
Sloveniji) { St 01 2 R2¢t . pragJulijskih Alp, ki

¢ St S kyiestd, kio
se odpira v dve dolini;
zgodovinsko in
3S23ANX Fal2
TF21NROSY?2
~127Fe2lk [ 21
dveh SorPovezujejo
se poddestinacijsk
LYyEYllh n~q
Ena Loka, dve dolini, tf
Ll23A2NBF I Y
zgodbg a preostale
206AYyS @ 2
postavljajo svoje
znamke

predstavlja bolj mehek
prehod iz Ljubljanske
kotline v alpski svet.
blr2agSéar LI
zadnijih letih so vidni v
{StO1A R2ft
K2iSt2Y ylI
planini, postopna (a ne
celostna) prenoa
dvorca Visoko v
Poljanski dolini ter
obvoznica za Poljansk
dolino, ki je

NI T oNBYSyA
Loko.

Kajsofaktorji uspeha:

A. hOA @t 2Fyes

R2 Yl 6 Ay S 3 postaneiit@livboljk @t | 6 y 2
GNB2 OAYAOSS
AY OA @t prifedizfe (zgatiie ...

YI 2Ky S

f SLIA

dzNB | v A

skozi ta koncept, a proces je dolgotrajen in zahteven;
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a0FNAK YSalyAK 2SRSNJ &k oshovilpitdgmeB R A (
T 16 OAan K|S/ dl taQNR 06 Sy

F YOASYGA Tt
)Slovenska zgodovinska mestdh Y2 6 y 2  2apidnike RS @1

R NHzC

. Opredelitev fokusa kaj je zgodba, na kateri bo gradilo mestaako oblikovalo razpoznavno oziroma
razlikovalno identiteto

. Ponos in odnos prebivalceyda cenjomeéd 2 Ay @ly2a Tl KFIala2 ylI RNHzOS
LA2F 62 @ NBadl NI OA2Sz yI R23I2R1S X

{t20Syaillt 132R2@Ayaill YSaidlr a2 1TFNIRA ag2asS Yl e
ANI Ryal 12yO0SLIil 123G YS snisosednjih deRtiRAGNIEG 2y 2YSS &alit2A Of/S
Y2UGA @ 11 @SB6RyS@Oy2 oAdLyeSs

{1UNDb T dzNBa2Syz2ai YSaidlz LINBYAOfa2Syls A0GNR120Y
L2 ONDAYZ (F12@2aGyt daNBIFyYylF 2LNBYIZA02G¥BKAANY ]
St SYSyiz20 Al t21F0A2 & LRYSYoyz2 1dzZ Gdz2Ny2 RSRAOC
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(5018 AyRdAGNR2S R2

YSRAZSO Ay YSaidl 1 ydnmedolkesrcebvojd tadsbrndcBedbos@dkdiure Sy 2 |

in turizem

Zakaj smo izbrali to
mestno destinacijo

[AyTlT 28 YSaidz2s 1A tSOA NI@y2 yI LRt Lk
destinacijama: Mozartovim Salzburgom in Dunajem kot prestolnico. ¢.ikz je med
mednarodnimi popotniki v primerjavi s tema dvema mestom relativho slabo poznan,
' aGNR2OA LI AYlF OS @SRy2 yS|RI y@evzadgii
ROSK R2 (G(NBK RSaSitSie2eAK Y26y2 Aloz2fe
AYRdAzZGNR2S o0@6FarAK 2SS @St el f NE | rzitefnd iyl
L2at208y2 aNBRAOSSTI @ yS{LI GSKkHimed dBe Bayse
smo ga izbrali zaradi njegove izjemne transformadijeanes se povezuje z besedami, ki
S0 napredek, vizija in vitalnost; osnovanimi na novih medijih, kalri, trajnostnem
dzZND I ySY NI T @22dz Ay @raz212 1+1202alyAK
katalizator teh sprememb je bil naziv Evropske prestolnice kulture v letu 2009, leta 2
pa je Linz postal UNESCO mesto novih medigevAvstrijipamese 1 y I 2@A 0O
OA@f 2Sy2al Ay NI @y2iS02SY Masred Grubduar Yl NJyT Y
direktor Linz Turizma pravida je bilo mesto tako neatraktivno, da se je lahko v celeti
inventiralog to pa je zdaj postala revolucijp, A 2SS yA Y2326S8 dzadl

~08GAf 2 L

Pred pandemijo covida9, od leta 2018 do 2020, je bilo v Linzu zgrajenih pet novih hot
& aldzlly2 cnc &a20FYA® = RNHzZAA LI2f 20A0A
LINBOS2 L2 o568 @0 A S O nindaNAAGAG6YAK 20285
Od leta 2012 do 2017 jih je bilo vsako leto okoli 780.000 do 790.000, nato pa je lete
YyeAK2@2 OGSOAt2 LRal26Aft2 yI ail-20Ne @&dapa
nnodnnny @ €Sidz nnum asS 286letrid0®Rje bildpehdvio
pnndennn LINBYy26AGSO0
Y2iG 32aLl2RINE]LI éi\fl-

S 28 [Ayl R2t32
YySaidl [Ayl 28§ A

A S £:8 OR 2LJ2dipt 20 y A
2 AT 12NRAaGAEA 120 LINRE 2

T N»RA O20ARL
a OAftaSYz RI 0 LINR&G26F &Yy A GdzZNRT SY R2

(@]

> Qx O
—_
=N
é
< ax

Kratek opis mesta

[AYyT 6alGFINARyalz2 atz20Syaiz2 G§dRA [AySO0
(na pol poti med Dunajem in Salzburgom) in mesto s posebnim statutom ob reki Dong
{rY2 O0Said I@aiNR2a1AK YSad AYl @dogeglitet
5dzyl 2dzZ2 (A 2AK AYl 6ST wmMZd YAtA22YyIl I A
LINBoA@GlFt OA 2S5 [Ayl 0SS RSasSitSdal ylI i
F3t2YSNI OAa2t [AyT Il & OA NIXIZnjid 4te2Shlzbd¢@ (1561000)
LyyaoNHz01l omomdnnannod 2SLINF @G aidl @St A
GdzZNRAGASYA TYylFY(lAD

Yi2dzo oFNBOYA FNKAGS{OGdzZNR Ay [T 32R20AY
sodoben.Severno mesto gosti viiia { 2 { dzf Gdz2Ny 2 aO0OSy23z |
ANBRAOG6S St S{idiNRyal1S dzvSiyz2aitir Ay Ydd S
na bregovih reke Donave.

Mesto kulture in
medijske
umetnosti

+ | FTRY2AK mp tSGAK asS 2 Potnkdmyponudr NHiliadlnavit
zanimivosti in aktivnosti. Dva muzeja svetovnega razreda, ki se nahajata v sodobnih g
20 52yF @Az adl LRYFAFETF LINA LINBY2OAZA

[ SyG2a AYLF Sy2 yI 202t iavQuskiji, merterilko Ad EIRcEdhiy
Center popelje popotnike v prihodnost digitalnih tehnologij.

Linz je mesto medijske umetnosti

hR €SOl Mot [Ayl 3F2adA FSadAdrf | NE ¢
RAIAGE T y2 szSGYZé'Z LNJSRQaSY Graidzszs |
uSK;/QfQO“[)\Y NI T @22SYd | N&E 9t SOUNERY A Gétu
HaMmp 2SS LINAGSAYyAtLr @S6 120 mnndnnn 20A
LI GdzRA It FaoSyA FSadA@lrt yI LINBaasSy [
predstave vizualizirane, z ognjemetom, laserskimi in videoegogami na nebu, ladjami
OSNEI @A I takbyf R ylA2 dyld| ffadededz | ySa0202 YS

{41 @6F ' NB 9t SOGNRYAOlF /SyidNI: 26 bioSt
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I'NE 9f SOGNRYAOF / SyYyGdSNJ o! 9/ 0 staBim gr&storgrh,
NFTA&128FEYAYA 102N d2NR2CAT {2y FSNBy
stavba, ki stoji neposredno ob Donavi, hrani impresivne razstave o umetnosti, tehnolc
RNHzO6A® ¢dzl b2 f1 K12 &LNBYYOBES (iNBYVXNE
FdG2Y20AE ST LINBINI YANIGS NRBoO2GST GAatl
9RAYaUOSY STl yS RStIl aly2 yILNBRYA 2y
prepoznavna zasnova. Fascinantni sta arhitektura stavlh ED fasada, ki muzej prihodno
LRYy26A ALINBYSYA @ LAa&lFYy2 AINR fdz6Ad t N
G§StSTF2y2Y FftA LINBYy2ayAl2Y 2a0SGtA0GS po

hR TI68SG1l GAaz26ft Shial 2 Stostidaures iodledng in BoSdbne
umetnosti

bl LRY2fdz 52y @Sy ySRIf{S6 2R bAoStdzy O
Ydzy &l YdzaSdzy [AyT = tAyOlA Ydd S2 Y2RSNYS
desnem bregu Donave, je Brucknerhaus.niwiovana po Antonu Brucknerju, slavne
AAYT2yAS6YSY a(iftlRIFIGSt2dz 1A 2SS oAt @
organist v stolnici v Linzu, je Brucknerhaus glavna koncertna dvorana Zgornje Avstrije
Leta 2013 so v mestu po dolgih in guk K NI T LN} @+ K Ay Ol yF
2ANBRy22 3JtSRIFIf{AO12 Ay 2LISNYy2 KAO2 O
YySRIfS6 2R 3t gyS O0StSTya01S LrRaiGlasSs
bAoSftdzy 01 S3F Y2aiddzo

Bolj nenavadna sta Voestalpine Stahlwelt (svet jekla), ki se nahaja v nekdanjem obr
LINEAT @2Ry22 2SS 1t Ay 11 KSYNIdzaOKzI aLJS
ALINBK2R2Y Ll &ai0NBKIK [AYyTllF® 5dz01 G Yud
FSaGAGItA INBFAG dzLINF @A6dz2S22 [Ayl 120
varovane avstrijske urbane skrivnosti!

[AylT 2SS aAO0OSNI @ 132R2Q0AyA at20S8t 1240
koncerna Voest Alpine, ki emtu veliko jeklarno. Koncern ne proizvaja jekla za vgradr
FNYANI YA 6Si2ys GSYBS6 RN} O2S oLRfOATR
R2f3S GANYyAOSE 2S8S1ft2 11 dzNB fdzl adzd yAK
avtomobilsko industrijo, proizvodnjo gospodinjskih aparatov in podobno. Obiskoy
sprejema razstavni prostor Svet jekla (Stahlwelt), pripravijajo pa tudi redne o
LINPAT @2Ry2S @ tAyO1lA 2S1tFNYyAZI 2 1 bsv@W
aAY23INBRS:I R2 RIySa a8 ©9S6 120 LRt20A0
LinzZ52y I gAGT 00X 1A a2 22 @ LRIYAK nnd f Si
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1.8 SWOT analiza

LT GaSK OANRBY aY2 O netaidjeAptednosfi i labosttey Tl dzyh i y62 & T LENIOIGA G
nevamnostiPtujaq skozi prizmo turizme { A4 N} 6S53A22 OStAY2 @ ylRIf25¢
INBLAGAY aftlFo2aidAr 2RLINI @t 21 GA 21 A NP Yphv névafrostic OS G

PREDNOSTI
= Ohranjamo in krepimo

SLABOSTI
=QOdpravljamo

1. Bogatakulturnd 32 R2 gAYy &1+ RSRAO¢ 1. Zgodovinsko mestno jedro Ptuja, kljub temu, da je
zgodovinskega mestnega jedra z zgodovinskim lokom vrhunska atrakcija, ni valorizirano niti za potrebe
i A & 2 KohcBnirifai®a na majhnem prostoru R2YI 6S3F LINBoAGItahodlr yAl
2. Izjemno prepoznavna in edinstveBaNB Ry 2 S @S C OAGlI KySal dziNALIT yA @S6«
YSaidl oTyr6AftyA R@G22yAr (Gl L2 R2 Sy A Oloéli doi2 welidkenod Bz zaprti, velil
3. t NBLRT Y@yl LRAYSy2@lyel del stavbnega fonda je neurejen ali celo postopno
{f 23Sy A@ASZAS 2n t YiddkeS 2 ¢ AY propada
iraze6t StAaat 2. Ptuj ni v zadostni meri prepoznan in pozicionikan
4. hKNryeaSy 12YLX S1a tidz2zal! RSadGAylFOA2F T 2RRAKI L]
NI T 3ftSRyI (2611 yI o6f A0y 2AK (dz2A &tapotidBah K
5. Dragocene muzske zbirke, tudi nacionalnega pomena, omejena
2AK KNIyA Ay LINBRadGlIgtel 3 bSAT 1 2NRO6SY!I T 32R20AY 4]
NI Tadl gAO6AK tidz2al S3r 31 2a8Soy2aidir T LR2TAOAZYANT
Sloveniji, zbirka zgodovinskih glasbil, zbirka Y28YAYA T 32Ro0F YA
T 32R20AYy&1S83F 2NRO2FKkAY 14 LINBRy2 (N1l LRGLNBGY!
zbirka pustnih likov, idr.) turistov, na Ptuju
6. 9RAYaAGOSYS 1QItAlSGy2 2KI5 t NBYI2Kyl @l1t2H@RgOEGaYEI
LINBRaAGI GAGSE GSNJ @St Al L% 20fA1208Fy2S LINRBRdAZl (20 AY
T32R2QPAYya12 LIRR20602 Ay Lk RSadGAylIOAcS thdzz Ay (0 dzNR
7. Mnoge zgodovinske osebnosti, legendarne, literarnet 6. %y | Y1+ t Gdz2F 1230 § dzdhdinkel A (
simbolne danostpovezane s Ptujem (Vitez Parzival, Sv Ptuja niso ustrezno upravljane, niso ustrezno in aktivng
Viktorin Ptujski, Antonius Primus, Tacitus, Maksimus, pozicionirane innedoskel 22 dz8 Ay 1 | [
YSO6Fy&a1S RNHZOAYS Ay OGAyi7. 5S&aiGAylOAr2l tidide yS Al Ot
M Ay T 16SG1dz nn adz2t S 23t OSOLtalAK Ay LINBY2OA
8. '3I2RYyS yINI@yS RIFEy2aGir i 0S8 Ylye LI yI (Gdz2AK GNBAI
klimo, velkimO i SOAt 2Y &2y 6YA RY728 bSAT12NAO6SYA yINIFGYyA LRI
vode, razgibana pokrajina 28T SNIF T NI T @2 2kreacyskii ND S
9. w81l 5N} @I Ay yle@gSéel @i produktov na vodi in ob vodi
jezero na reki Dravi tik ob mestu Ptuj 9. Poletni festivali in prireditve ne pritegnejo dovol; turistoy
10. b NI @gy2 1T FtSReS YSaidl 20l Ay AT ESGyAaA120 Ay GdzRA YA
NI Gy AyalAyY L2 R6Draskegs poljatind « da 1t 28SyAaA & GdzZNARalGAGY2 L3
ANRSESOYFGAYA GAY2NBRYAYA R2YF6S Ay 212tA012 LINBOAY
Slovenskimi goricami 10. Neurgena in neenotna komunalna oprema in signalizag
11. ¢ A&a26t Stel T 32R20AYS GAyY: po zgodovinskem mestnem jedru in mestu nasploh
trgovine v mestu z navezavo na zaledje vinorodnih Hal 621 yr6S@ltyS GlFotSzs 1t 2Ly
haNBRY2AK {f2@0SyalAK B2NJ 11 YNRGAGY | R2adG2Lly2ad {dzNR
goricter2 Rt A6yl @AYl @AYl NBSE R2f26SYyAK 61 4a20yAK 20R20 ¢
12. V arhivu zgodovinskei dz2a 1S 1t SGA @ t dz24d1SY 3INFRdzZ aAliNBa2Axz
KNIyAc2 ylaadl NS2Ol | NKA idr.
20Y262dz W+ 9ONR LIS Zlatt@ a1 12. t 2Ylye2l1lyes ylLf200 @ LRI
1917 1dZf AYFNRGEYAK Ay YIFadlyady
13. Bogato vinsko tradicijo simboliaimestni vinograd v 13.t2YFyallyesS {teadyAK aiN
T32R20AYy&1S8SY aNBRAOGdz YS: LR @S6lyesS 12y ey &y 2 & (ex:z
1.150 trsi renskega rizlinga AY AYFNI aGNHZl GdzNB T F NI T ¢
14, . 23Fa4GF aFrINFfyl Ay alY2aild t NBYF2KSyYy 2064533z LI2GLINEG)
srednjem veku edino mesto v Evropi zraven Prage s trt 1dzf AYFNRAS6YS LI2ydzRRoS @ YS:
samostani) 15. Relativho omejen obseg nastanitvenih gostinskih
15. Mednarodno prepoznaven etnografgkiistni lik Kurenta, kapacitet (sezonsko)
povezan z vpisom obredja obhodov kurentovna UNES 16. LT NBRYy 2 @A & 2 1 | nega Prontetd Ba)Pauji
20 aSiylry ySay20yS RSRAO« koncentracijo v poletnih mesecih in nizko zasedenostj(
T+ NR@Ly2 OAQD2 Y22aiNRJ, pomladnih in zimskih mesecih
strani Ministrstva za kulturo RS 17. Prenizka stopnja povezovanja vodstva destinacije in
16. Tradicionalna mednarodno prepoznavmane2 @S 6 2 | GdZNREAGASGYAK LIRYydRRyA120 |

etnografska in karnevalska prireditev v Sloveniji
Kurentovanje ob koncu zime

organizacijami za dvig znan;j jporetnosti za zaposlene v
turizmu
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17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

{2R20YA Ydzf GAYSRAC&A1A Ydz
LINBRaGF @A GOA22 Lldza (i ydBstopnd |
skozi vse leto
bSLINBlAy2Syl @S6
tradicionalnih sejmov v mestu

1204 pnn

+StA12 OGSOAt2 FTSalADIT 24
jeseni (podoba poletnega festivalskega mesta)

+StA12 OGSOAt2 2NHFYAT AN
yI 0Sy2 T 32R2QAYyS YSaidl

YSO6Fyall 12al0GdzYANI yI &1«
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wkT @Al LlydzRol T RN} OAT A
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DobragedlJNR YS Gyl dzy$806Sy24aiz
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STRATEGIJA TURIZMA V
MEST NI

t NByAlT 1 adzLyal LRGSI Iy
njihovega vpliva in interesa za sprejemanje skupnih
ukrepov na ravni destinacije

{tro2 &aidlryesS yI LRRNRG2dz
AT ESGYyADl ST A yia Alundkiypiedstiawia
@St Al RSt GdzNRaGASYyS3AF LI
iz tega naslova dosega prenizka dodana vrednost
58a0AylFOACE YAYl dz2NS2SyS:!
LINA @Gt  6y2 LINBRalGlI GAGST yI
FyGA6yiBeneSaRA 06

Upravljanje destinacije in koordinacija posameznih
LRRaAAGSY20 yA yI dza G NBT
CdNRAGAGY Il LRydzZRol RSadAy

kakovost in dodano vrednost

Destinacija Ptuj zaostaja v dinamiki in prodornosti
GdzNR&GAGySAI NIT @22
CdzNRaGAG6YA aS102NI a8 0OS
kadrovske krize iz naslova krize Cawip Ay OS
trendov bega kadrov iz dejavnosti

9y SNESGAa1TlF 1NRTEF Ay LROS
dodaten pritisk na podjetnike v turizmu in gostinstv
58atGAylIOAcl tihdzz Ay yeaSyi
trajnostnih konceptov in digitalizacije

28. Destinacija Ptuj je s strani STO pripoznana kot ena od
@2 RAf y hik deétidaNipSoienijé
twL[ hgbh{¢L NEVARNOSTI
' LT12NAOGI Y2 =Se jim izogibamo
1. hOAGAGSY 132R2GAy &1 53  Y! 1 Ovire neobstoj ali pomanjkanje virov #liS dza LIS Oy
2LIAYFEYAY LRat20y2 TFTAYIl LINAR20AGEy2dz yI YSy&alAK RI
partnerstvom z zasebnimi vlagatelji, kot vrhunske FAYFYOANrya2S T1Faidl gt 2Syal
LINAR Gt 6y2aGA & 12Y0AY!l OAi turizma
1+120248GA 60AQlyal Ay OA@I2 t2YlyellyesS AyGaSNBal 11 &t
meAlyAK Ay Ll2at20yAK Fdzy] d1tFR2% T AT @GSRo2 yl-teo(
gostinske ponudbe TFNFRA O&BNDPABNBDS&AZI = O
2. " NBRAGSD 12 YLf S1al tiddzea- energetska kriza, inflacija)
NJIauIQ)AOoI AY RNHAAK Fdz 3 %dzylyaS ySaliagysS 212t A0«
dejavnostivokviru ki S3IF X 120 @ONKdzy: PShdz tA yINIgdyS ySaNBe6s
destinacije Tradzalr @ NI¥T1@22dz Ay 2 0Al
3. bl NI YOINGZ S AN | OA2F RNHzIA T YI y2Osegade®ga? 6
prioritetnih infrastrukturnih projektov pomembnih za 4. Nadaljnje zaostajanje destinacije Ptuj v razvoju in
L2 3861 yasS 1F1202aiGA OAOt dza LISOy S20A X KAGNB2OA NI T ¢
razvoj turizma v destinaciji, s ciljem dviga kakovosti in okolju, medtem pa destinacija Ptuj ostane predvsem
dodane vrednosti GNF yTAGY ! LRESGYyFT ATt Shy
4. Vzpostavitev kolesarskih, pohgdt 01 AK Ay RI destinacija v danembsegu in nizko dodano vrednostjo
iN}2yz2alyAK LR FS1 a2 FERY GdzNAT YFZ TIFNFYRA LRYFy2]l )
OANDAY yI NI GYAY Ay L2 RSO YySFEYOAOA2T y2aGA 1fadyAK
1H1202aG6A R20A@GSG2F Ay L5 5StSOYyAlA Ay 2Rt 26350t OA
bivanja turistov na Ptuju ALINB2SUA 2RE26AG80 T 2RH°
5. +1f2dz6S@lyaS yIN@yS3al i destinacije kot celte in vzpostaviti zastavljenih
tWNKRAaGAG6YS LINBRdAZL GS Ay LRy dzLINI @t 2 @a1 A K &l NUzl G dzNJ A\
R2RIFYyS @ONBRy2&aGA Ay LRRI{16 58t SOYAlA Ay GdINRAGASYA |
destinacije @1t edz6dzeSaz 1GAQBy2 1T+ al
6. t20S8S1 20l yaS RSaitAyl OA_2S | vzpostavljanje verig vrednosti in kratkih dobavninigea
L322 RN2 6 2dz ( dzNIAVLINER Radz dilya S NJ NI Oy A RS&dGAylFIOA2S Ay NBIJ
nacionalni ravni GdzZNAT YI 238GFyS yI yAO02Ar |
7. %R NHzO & d@stigagij&m in lokalnimi skupnostmina 7. xa (2 L) | MEISYESyd@12 206Y262
OANDSY 20Y2862dz {+ {f2@Sy. 12y0NRES YS2yS3al LINBK2RI

YSRYIFNRPRYAK € SGFtalAK LB

tranzitni promet v destinacijiK { NI G4 A LI t @

Stran 50 od 169

OBLI NIT2629 UJ

202



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

Rusjana v Mariboru imalorizacija ponudbe za letalske
324GS8S TFENIYRA NBtFGADBYSinot
tudi Brniku

Vzpostavljanje lokalnih in regijskih kratkih in trajnostnih
R20 GyAK @GSNRI T R@GAI | ¢
£Ff2NAT FOACE NB1S 5N @383
NB1A 5N OBA T 2 aréakijike ghughe !
na vodin ob vodi

P
&
Py,
>
N
w

F
>
<,
N

R2 a
t20S6FyasS dzA
a2RSt20Fyel Y

dodane vrednosti

Valorizirati zgodovinske danosti, osebnosti in simbole
YSaildlr @ 20fA120Fyadz LINK @i
T32R6 T LRTAOAZ2YANryaS |
dedinacije v Sloveniji in tujini

+1 LRROdZRAGA ylIf206SyA OA-
204583 (dA AYyINASGYS 3I2a0A)
P6AY120A0G828 Ay (l1202ai0)
Gdz2NRT SY T LRGS6yeS R2RI

Postopno dvignitiz&R Sy 2aid Ay R24S6

206483 111202atGySe0AK Ay

Vzpostaviti trajnostne standarde in urediti trajnostno

infrastrukturo v destinaciji

+ @p8S62A YSNA @l1fedzAlGA R;
2

soustvarjanje in pozicioNl y2$8 t G dz2l |
destinacije

wkT gaalida RSadAylrOA22 t i
1t1202aiGr OAgtaeSyel 11 R;
0dzi A6y S GdNRaAGAGYS LRydzRi

izletnike

Vzpostaviti profesionalno podporo in upiganje za
tf20ANIYy2S AY LINAR20ADIYyS2!
FAYIYOANIya2l 11 yLrft2068 ¢
L2RNBG2dz GdzZNRT YI Ay LRGBS«
R2YlI 6S LINBoAQlItatop2

+T LR&GIOAGSO (fa2ddyAK (dz
segme/ 12 3 RSaitAyl OA2S a OAt
LRIt 2Olyal LRGLNBG6YS R2i
1Fr1202a80A Ay atiflrRy2aiGAr
OA@f 28Sye2l R2YlF&6S3F LINBoAY
LT SRol 20aS0yS20AK (NDY;
kampanjzaticzy 2 G(NDy2 LRI AOAZ2Y
destinacije Ptuj v skladu z opredeljeno vizijo
+T1LRadkBAGA RAIAGEHE Y2 LI
dz6 Ay 1 2@Adz2aiGA GNDSyal = LI
komuniciranja in informiranja v destinaciji Pty
vzpaostavitev pametne destinacije

' NBRAGSG Ay @il LRalGl @Al
TStSyS3alz NBINBIFIOrAz2al1$S
z ustrezno ponudbo in tematskimi potmi
Vzpostavitev partnerstev z zasebnimi izvajalci za izved
NBE OS LI A @wAaK 06 MirddsNBRYIM 6 Y A K
destinacije

Vzpostavitev sodelovanja in partnerstev med

AT 20N} OSOLEYAYA Ayaidaiddz;
L2 @Sé6FyasS Tylya Ay &LNBi
ponudbe.
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nadomesi Af GS3F AT LI RFE T RNI

vrednosti

Nadaljnji odliv in pomanjkanje kakovostnih kadrov v
GdzZNRAGAGYA Ay 3F2aGAyalA
kakovosti ali celo prenehanja dejavnosti posameznih

ponudnikov
Podnebne spremembe in glbkt y |
varnostna, zdravstvena)

dosS3rye
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1.9 Povzetek v obliki k 2 deizafndv Ptuja skozi prizmo turizma

51 w! %! a9+! bW9 ~Lw~9 {[LYO9 L¥%%L+L {[h

I+

Najprej povzemamo izzive slovenskega turizma, kot jih je opredelila nova krovna
Strategija slovenskega turizma 2@2P28:

{t20SyalA Gdz2NART SY as ylI 1 I riaajabhadpomemb@ié&aazpoguindet G S O
okrevanjem po posledicah zdravstvene krig®vid-19 in pojavom novih varnostnd.J2 f A G A 6 Yy A K 3N
tveganj zaradivoj @ ! { NI 2AYyAZ 20 GSY LI OS Nrada OSy S
aAldzZ OA2Ad ¢dzNAT SY LR @ &3ode kadibdsRal\pretakh dvel lgtifel tudid S 1
slovenski turizemzgubil velik obseg kadrov, ki so se preusmeritiruge panoge, kjer so delovni pogoiji

dZA2 Ry S20A 21 NhiBeMije nesddtiio @djetknz Si@Kbaknidsplet kriznih faktorjev, sploh vezan

na kadre je veliko bolj kompleksen, globok in bo po ocenah strokovnjakov in gospodarstva dolgotfsijen.

GA FLE1G2NBA yI SyA aGNIyA aLNBYAy2la22 G(GNOyS LR3Iz
dodatno izpostavljajo strukturna neravnovesja na ponudbeni strani slovenskega turizma, ki so bila
LINAa2dyl OS LINBR | NATYAY 206R2062S8SY0

OSREDNIEZIVI
14 2ydzRol T lF2adlal 11 206fadzwo2 1StSyS o6d
2-Nizka dodana vrednost
3-Kadri (obseg, kompetence, pogoji)
UPRAVLJAVSKI IZZIVI
4 6AY120AG24a0 dzZLINY gt 2l yal oyl RSadGAylIOAc2a&A1A Ay LI
5-Odvisnost turizma od drugih dejavnogidb{ezovanje in sinergije znotraj panoge in med seltorji
6-Konflikti turizemokolje-prebivalci (koncentracija, intenziteta, nosilna zmogljivost)
Cweg 9bW{ YL L¥%¥LLEL
7H{t28SyArecl 18t2 2YS8Sa2Syzyiysd IyolOEL2 yi2l KGNSOy S\d C
8-Sezonskost
Ot 2YFyealltyeS | QGSYuGAS6yYAK o671 dz GdZNYyAKO SftSYSyiz290
~Lw~L L¥»%LzL
10-Trendi v novi normalnosti
11-%F 2&a 01 2FryeS at20Sya1S3alt Gdz2NAT Yl @ YSRy!
12-Podnebna in druga globalna tveganja

L¥%¥%L+L t¢' W Yhe¢ ¢!'wL{¢L2b9 59{¢Lb! /LW

Na osnovi izvedene podrobne analize stanja, mednarodne primerjalne analize destinacije Ptuj, SWOT

analize, rezultatovii @S RSY A K Fy1Sd YSR GdZNRARAGASGYAYA LRYydzZRYyA]
Tr1t2d61298 RStFOYyAO & GAINARAGASYAYA RSEtSOYyAlA AY

2RE 2653t OA @ (dz2NRAT Ydn RP & &ide§f geflifasi® Biuj @i nadBjmetira2vdi® S Y 2

turizma v obdobju2023;2029 Izzivi Ptuja so v veliki meri podobni kot na krovni ravni slovenskega turizma.

Y2 Y2NI Y2 Aloz2fa0liGdAK
V nadaljevanju je predstavijenit2] t 2dz6 YA K AT T AG23 yI NI Oy,
1A 2AK Y2NrXY2 ylatlr@telior @ y20SYy ali

¢2 az 1N£éjyx A | KorAp@Wsi inpyidritet@.2 £ 2 A T NJ osy)\
3+ 21 9DANHz L2RNRG6A2 dzl NBLI yal oO0LREAGALO LI &
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t2YFyellyes 1 tpeojdoyh K BINBD A8OUHNRT YI Ay 11120
20AOBAGS8S0 1 32R20Ay 4183l YSalySRod2SRNF = i ch‘me
Nizka dodanavrednosb Ay {11 1292400 Gdz2NRAGAGYS LRYydzZRoS yI t
Zaostajanje wazvojni dinamikiti dzZNJ& & ( A 6 RS2 @gy2aiAo

y S

P 6AY120A02a0 dzLINGAGEFOMAYVERQ2 AR S a GAANBRGAGA = 1 F RNA =
funkcije, vloga prireditvene dejavnosti ipd.).

t NBYI 2KSYy 206aS3 Ay LINER2 Nizéa (avtenis
R2RIFGyS ad02NAG@Ss AT adz2Ll 2268 13
w2adlalryal ylI LR RNQG/&szmm NI 2y2a ai
Visoka sezonskosf]l 2 Y OSY G4 N OA2F {GdzZNR&(GA6 y)Sn P
RNHZAA K Sy AirS NOYIHH& VRE LRfyallRo A X | A G2
Prenizka kakovost, urejenost in dostopno‘stf 2dz6 Y AK U(GdzZNAAaGAGYAK LINK Of I- (oI
~S ®$§g2ay2 L2 1 7\07\23/)\ NI yas Ay Aayt ILGNJ\Jh.lfOZ}/I\EP\aIUI OA ¢

SRd rerjizacialivAi @

{ftro2 AT 12NROGH yAS {1230 SO AFND ReigifeR S ip§pefuidi A fBoshocija,

mobilnostpovezaver T I 2 I NBLIA GSP R2f OAyS o0AGly2l Ay LINKOf

. Okrevanje poQovid-19, varnostni, kadrovski in energetski krifpovrnitev trgov ter vitalnosti in

odpornosti ptujskega turipa in podjetnikov).

. Notranja konsolidacijgdd SK &1 dzLJAYy RSt SOy A 120 2 Rijdtezgodéhi vy 2 dz

L2 42RSt20Fyadz Ay NITdzy$glyedz OANDAK dzsAyl12@ o

KLJUCNI IZZIVI PTUJA, KI JIH MORAMO NASLOVITI

P POMANJKANIE KLIUCNIH
STRATESKIH PROJEKTOV

za preboj turizma in kakovost Zivljenja
(ureditev & oZivitev zgodovinskega mestnega jedra,
atrakcije, arheologija, trajnostna mobilnost)

izka DODANA VREDNOST ZAOSTAJANJE V RAZVOINI
(in kakovost) DINAMIKI

ponudbe na Ptuju, Se posebej v turisticne dejavnosti
izletnitkem segmentu

UCINKOVITOST Premajhen obseg in prodornost Prenizka kakovost,

PRAVLJANJA DESTINACUE PODJETNISKE PONUDBE V urejenost in dostopnost
(stabilnost, sredstva, kadri, kljuéne TURIZMU KLJUCNIH TURISTICNIH
destinacijske management funkcije, (avtentiéna dozivetja, kulinarika, dodatne PR“’LAENOSTI DESTINACUE

vloga prireditvene dejavnosti, idr.) storitve, izstopajoce zgodbe)

’ . . e $e vedno NEJASNO
Zaostajanja na podrocju VISOKA SEZONSKOST POZICIONIRANJE

TRAINOSTI in Izredna koncentracija turistiéne i1 elaba valorizaciia kliuZnih
H dejavnosti v poletnih mesecih R eeoaapzacat uch
DIGITALIZACIE v turizmu . ; prednosti in privlacnosti Ptuja

@ Slabo izkori$€anje e ° NOTRANJA KONSOLIDACLA
povezav in potencialov OKREVANIE PO COVID-19, vseh skupin deleznikov

Zirfe destinacije — REGIE VARNOSTNI IN ENERGETSKI KRIZI o razumevanju vrednot in potencialih
(skupni produkti, promocija, mobilnost- (povmitev trgav ter vitalnosti in Ptuja ter patrebl po sodelovaniulin
! ‘ odpornosti ptujskega turizma) razumevanju 3irsih uéinkov turizma

povezave) = za okrepitev dolZine bivanja in privlacnosti
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VIZIJA

V SKLOPRIOPREDELJUJEMO,
KKW ¢9][ Lah 5h{92L
(Notranja) ezvojnawzijpa S&adyS 206AYy S t Gdzg & 2
ki nas mora poenotitivtem] 2 OSft AY2 VI inKawNP 6 2
OA@f2Sy2l R2YREEJIEAWNBOA DI

Opredeljujemo tudi pslanstvo in vrednote
zakaj inkako razvijamo turizem.
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{Y[ht HY Y!W ¢£9[L

2. VIZIJAn POSLANSTVO

2.1 Uvod v opredelitev azvojre vizije turizma

Y'W twLb! ~!' w! %+ hWb! + L 2L WI ¢, wL Y%a! t ¢

Razvojna vizija turizmdestne2 6 6 RiyjSINB Ra G gt 211 R2f 32NRP6Yy A IPwat SR
120 Gdz2NAAGAS6YS RS&alAylIOA2S Ay Kdstaebs 6 ARfPlGradvia & C
LINBLRT YyIFYAK GSYSt2yAKKk2SRNYAK | BdjaAMyt v & 8§ (i RendlB K2 (]
odpravljanje prepoznanih vrzel] f 2 dzdw)..Smiselno se awezuje na vizijoPodravskeregije in
doverskega turizmdaWS R2f 32NR 6yl Ay TtFadl @gtaSyl ylI ylF6AyX
GSNI NFTyYyS {NATyS adlefa@2®A2Sx (A aY2 2AY LINRAGI

wlki @22yl @Al A2t @asSy 2F@yAY daAaldly20lYI 206Fy2YX
smerlokalne skupnostk RSa Ayl OA2S Ay LINAG6LF 1 20FyS aLBBRYOS
1fedesyl @t23Fr 2SSz RI 2SS dzaYSNEBSYl @ LINAK2Ryz2ad A
na Ptuju.

t NA y2SySYy 20ftA120yedz aY2 dz2 Ol S g MAOPwIaA@IRS L2 y
OSt Sy2 at lodoturizéhd ne RBja@LING OF y2S @ aLX SdyAr Ly (1S8SdAz (A
AT A2t GFr12 2RNIOF Y26y2 OSte2 206ty2@ L2 dNI @y 2
212t 2dz Ay OABSYKOAODIKYySY YSaido

UVOD V OPREDELITEV RAZVOINE TURIZMA PTUJA

hRf 26Sy NI T @22yA LINBoz22 ROD2RIAYOAEE| DAIBt BS¥
mesta ustvarjalnosti in podjetnosti ter
ONKdzyalS odziAo6yS OhderSa RRRY.Y SR &

Vizija nadaljnjega razvoja turizmanai dz2 dz LINBRLIRZ aiGl @9t 21 2Rt 26Sy NI 1 @2
GdzZNARAGABYAK Ay a Gdz2NRTY2Y LROSTIIYyAK RS2 @y2aiir A
YINF @yS3ar T FfSR2l Ay Rl yaantedakcijs kBufnd @dobrdzbo Zrediict yi A y
prioritet mesta, mednarodno odprtostjo, ustvarjalnostjo in gostoljubnostjo njegovih prebivalcev.

tAaz26ftSdear o6Q0ar 61 a.
Mesto Ptuj in njegovo okolico laBkz 3t SRS y I RI y 2 & A@ebivalNtkad lokdinh2 & 0 A

skupnosti v okolju, po definiciji oblik turizmavrstimo v kulturnodzY S Gy, m&Win@Ay 1 RNI QA f
GdzNR 280A6Y,2 0RBMBZOBYROKS # Nunif kn@HjsRoPIA fyy2 AWE RWIANI{ AY T S

! Vizija Podravske regijéRegionalni razvojni prografodravja2021¢2027): Podravje ¢ samooskrbna trajnostno
naravnana regija, inovativnega in kreativnega gospodarstva ter zadovoljnih ljggiODRAVJEb ! W. h[ W~L t wh {
ZA KREATIVNOST, INOVATIVNOST, ANIINWALITETNO BIVAKJE

22¢ AT A2l {t2@SyArasS Vroiem ohdobl (S8TA2002038) B Saddiafenali@dve@jSie globalna

I StSyt odziadylt RS&lGAylFOA2F T+ 11 KGSQYSEII 20Ara1201t O
A1 NF 268tySy B 06 dzii A 6 Vil QST?TSF%MC?\W’IV%B(RU@EEU PAG A22 O yZBENA &G NI
.l ¢L2bh{¢d alya20Ar 2R Taradyradnf GaRdzuje@dd Poyfebii premikiv SraB& EaPS R2 Ry
vrednostiter okrepljene trajnosti.
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tidzz & agz222 LRTIAOA2C2 @ LINRPAG2NMz Ay LR agz22c2i [ 32
GdzRA T oaz2fdziy2 YSRYI NRRY2 @LI2YS VN0 yAA | INKekBH«PIOAEE (KA YR
132R20Ay a1 S3lI aNB Retea,Sdw&e] ddafdv, mdZejskih ytd kgodB in legend ter

Siy2t 201 S1IRSREOCERIVWENI @ yINI@Fy2z2z Sy23% 200BRAYI Gtd& A
2ay20S Ay RlEyz2adGia 11 TFIR2@g2t2S@lya2S LINRGI{|{20lye

adati2 Ay yes32g 212t{A0F 28 ¢ ag22r OS6GAa26f Sy A
LINEYSiGyS RIy280GAZ A-182RRIVATYZA AT LRREDADA Y| dzSELIENIA
predvsem zaradi svoje mejnelegeMB 6 | @l y21 NI T f AS6YAK {dzf GdzNJ Ay &€ 2¢
aSaiz2 2SS @ LINB(iS1fz2adAr ylaozfe O0@gSGStz2x {12 2S5 o
NFITf232080 t2 RNUzZZA aGNFyA 2S5t 2aéoa in prodaryost Y 2afirargedi 2
Ty2GNlI 2 048 YIyeOAK SydArGSd 62RA&A t21FtyS a1 ddly

CAdZNRAGASY Il LIRR206F Ay LRydzZRol YSadl tiddze Ay 212f¢A
prodornostjo mesta in okolja kot celotej pa je odvisna od odprtosti in povezanosti mesta z okoljem in
svetom.t 2 RNHZAA aAGNIyA LI 2SS LINI G (GdzZNAaGAG6ylr RS2l @
0N} 2y2aity2 LR2oSOS 1T 212t28Y Ay & agSiz2yYy Ay LIN
ustvarjalnost, spremembe vrednot v okolju in gospodarski preboj, ki iz tega sledi.

%l LINB 6 2 2 ejavraxtidkét ipdmémbSegaRdela njegove prenovljene kulturne podobe, njegove

razvojne propulzivnosii, | A 62 3INI RATF y I £ 2 JtdrifnypaskbnoRtih weldarind KX
svetovljanski odprtosti v svein bo privedla do trajnostneakovostOA @f 2Sy 2t YSaildl Ay Yy
Alo2tadkyal &20AFfyAK (FGS32NRe @ 212tadz & Ayds
podoboin preobrazbomestg2 S o0A &G @3Sy 2 AT O6NF GA LINI @Gdnesgiednenbah (G S (¢
v okolju, ki bodo vodile do hitro oprijemljiyeidne (G N} 2y 2aidyS Ay dzNI Gy 23 S0OSy

tGdz26Fy1S Ay t(dzRE 2§80 S §H aabadaii Eothlidzésivarjalci za prihodnje
generacije.

Razvojna vizija in ciljno pozicioniranje mesta Ptuj in zgodovinskega mestnega jedra
126 aNBRAOGYS |
AT K2RAO6F 1 I egadkalipxy | I y

wkti @g22y2 @GATA22 AY LINAK2Ry2ad tdédz2l f1K12 ylaoz2:
AT 1dz0y2S @ ya2S$S32¢@SY LINBGS] t Swlorikidatiind@igtrézan példgaditi heo a G 2 f
prometne, naravne, kulturnb 32 R2 Ay a1 S Ay 6t 20S01S RIyz2aiir Ay y
LINAf 20y 2&0A R2f 32NRE6YAK GNBYR2G @ SONRLAISY Ay

Df SRS yI (2 €I K12 t (dznelp@dnSsti gradhdenss kamBihatijerazVofa yisokoA y
kakovostnih vsebin in programov v zgodovinskem mestnem jedru, gospodarski in upravni povezanosti z
YIENI @YyAY T ItftSR2SYZI Nri@22dz yr2a2R20yS20S AyRdzaiN
GdzNAT Y2Y LR@STIyS RS2 @y2aiAr 1 @GArAaz212 R2RIFYy2 ONB
zgodovine in tradicije okolj@OA @2 MIS@E8RIy2 & OANDAY 212fa28SYo

bl LE2RNRG62dz NI 1 GRIRE F &MY IV y £OWE BNIYEK € 21 yo2 aAdl A122 |
zgodovinsko mestno jedro Ptuja, iS 2SS @ LINB (G S1t A K RSiajSdafeSviveiki ieriLINS ¢
al Y2z OS 6dR2@AGlF 1 32R20Ayall 1dzZ Aal oNBT LINBOoAJDI
vdihovd A @&l 1 2Ry Sgy2 OAgfaSyeaSo

Zgodovinsko mestno jedroPtujamorg S £ S T F NI RA OGSGAf yAK LRR2SGYyAO
LINA f 2OF @8RG GdzRA T FNFRA G(S3F 35 1 SN LING RestotvothbsB | F &
Latldr (feadByt NIT @22yl Raznjhophidpdkévd in vizijd Zgddgviiskdya 6 A
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mestnega jedra, kot nosilca podobmesta Ptuj, se lahko opredeli z naslednjinsiebinami oiroma
RS2l gy2adYAz 1A 2AK 28 0&L080S@AGAY SEY I I LERAIGWED v &Ll
financiranje in delovanje:

68 1T 2FBYyAYA Fdzy1OA2I YA A

O<

1. ' RYAYAAUNI GAQy?2 NB R A
goste mesta

2. + NKdzyal12 &aNBRAOG
RSRAOGAYS G4SNJ aNBRAOSG

3. VisokokakovostnoA y R2 OA @t 21 B34

6

I

[

w»

T 1 oar@RIS Ny Al NIORRRO A araizl iSy2 t 12307 62
S Yidd S2t201S8 adGNRB{S Ay Al

k2

yS dziAGyS GdNRAGAGYS

& NB R fradvdj Svisoko kakovostne spTECI\ 0
I 2RI NAGIyaS dzySidyz2aiirsz |

Sy2t23A2S3> aNBRAOGS
in zdravja, ipd;)

4. { NEBRAOG6S f SLIS | dz & 8BBG AL £ dzd § O | R\SBarfddpgRaniipasebni NB R
L2I22AKLINRANI Y T &a@gSiz2gtalyalsS dzvSiyadl1 S dadgal

5. ¢ABFKY2 Ay20FGA0y2 LRR2SlIyAO012 21066881 MAWA WA ali2
LI2odzRFYA yI LR2RNRG62dz 42R20yAK GSKYyRf AFA2LRRESH
dzA 0 @ NBlF fy2aiGA Ay alLISOAFASY2 (NH20al12 Ay 20N
trgovskea i 2 NA 1 @Sy 2 Ay a2R2o0y2 LlRatz20y2 ANBRAOGS &
sestavljeno iz ponudbe podjetnikov obrtnikon specializiranih trgovcev, storitvenih dejavnosti,
aSRS0O0SY 7\y2®I GADGYAK LRR2SAA/Z @D RTNVYI YyAENVR]AKE LY
YINF Oyl YyAK R2YF6AK;AY YSRYFNBRYAK TYyIlY(0

6. Visoko kakovostno, udobno, pestro a umirjeno bivalno rezidencialno okolje v zgodovinskem in
1dzf GdzZNyYSY | YoASyldz T R2YF6AY ST Yk bodSprisReNalz® A y S
razvoju, ustvarjalnosti in podobi zgodovinskega mestnega jedra.

d

2

O dzh LAY Rdt Ay NASY25 Sy2
L322 y

C

v 20al22S6AYA RIFEy2adYAs ilNdejhvabstini meska tey Fisgk8 R@iviranimiin T dzy
profesionalnim upravijanjed A aS Y2 Nl t t Gdz2 yI a@g22adGd0Sy ylL6Ay |
destinacijam kot soitalijanske Firence in avstrijski Salzburg ali morda celo San Marlnox@miourg, v
YIE@ST @A & GSNXYIfy2 T RNIGAfAO]12 LRydzR62 ¢SNY t d
samem mestu pa tudi kot Karlovy Vary.

X T+ 2RINAGIy2S:s NB{NBI OAc
v naravnem zaledju in okolichesta.

Yy RSt R20A@SGal = 111202404 AY  Pdweraglia U OSY
yalsS3al yvYSadyS3alF aNBRAOG6F tddz2l Ay ySLJEaNJS
20a022S6AYA AY L2 GASHUOME yE AyY2A I\F@IIR hOkAABERESSF IO YAA B F
YSR 12yO0SLIi2z2Y TRNI@2ls 1dzZ G§GdzZNB Ay 1 32R20AYy % Ay
dodatni razlog za intenziviranje razvoja infrastrukture in dejavnosti zgodovinskega mestnega jedra Ptuja, ki
hkrati predstavlja bistveno razlikovanje in dodano vrednost ponudbe Term Ptuj v primerjavi z mnogimi
RNHZAAYA T RNIGAEAGLIAYA I NI2A @ OANDSY 212f2

{ GSY &S 2RLIANI 22 Y2 Oy 2 & kohdestidadijeAk@thre, ygbddding, @ithoviadatiNgD S
6dziA6y2adAs yrNI@yS3t 21z2tel 11 NBUNBIQkB2 2Ky | dz0
NI 8G§26A GNBYR L2 ORARIOBD I gRBRY 2 @ha2 yI LRRNRGS2dz (c
h12t A0 YSaidl tidde T YFy20AYA 1NI2A Ay L2 RSOSTt a1
LHE27 Ay {fzéjéyé“[xK D 2 N& QredstavljaideNdo Saradib Zhledigovedalva? 3 S y
| 0dziAGy2 1 dzf (dzNy 2 dzyStiyAaOl2 Ay (GNB2gal2 RSaltAy!
GSYRIFNJ aS 2SS @ T FTRy2AK RSaSitStG2AK AT NITEABYAK
Sinergije med mestomindRSOSt a1 AY T 1f SR2SY a2yl YSY@iS kS 6@ a

tudi gospodarski, trgovski, administrativni in gelJ2 f A ( A 6 yOsnovhalzyodoBeri® podicioniranje
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L2 RSOSt a1 AK 20606AY PiuplahRoNdstand @sokd kakadv2 i X\ DA2 yBad &S 1 |

LINBRSt I @2 1T RNI @GS KNIyS: yI22RtA6yS20AK GAyYy:S {dzZf A
2o0Y262S8 1 o6A@lyaS Ay {G(dNARAGASYA 20 kakrhora@rivestidoOA y A
ostajanja iNLINA 8 St 28 yal Yt RAK RNHZOAYS LRR2SGyA120 A
RS2l @gy2aiGz 1A &8 02 priofaditidden glavhiNgpddbujewsltev téda gilganjay 2 6 2

~ANDS 20Y262S tididz2alS3al t2farx 5Nl @ailsSar tz2tel:x
1FLAGEE Ay YEFRS RNHZOAYS T LINB20NIT 62 1 dzZ GdzNy S
dzZNB2Sy 2 Ay NE Ykibhopdstdlyartivil 2 (NS RYyAIYNERSRY 2 LINB LR T Y I @y | A

obiskovalce in turiste.
wl R2&aS3aAFyeS aAySNHA2 Ay (NI ayz2adGdyS3ar NIT
R2YlF 6S3aF LINBoAGIfAaGOl. Ay

Medsebojna prepletenost in dosegangnergije med dejavnostmi turizma, kulture in gospodarstva je za
tddze 1T 212tA023 3t SRS yI yeS32@S RIy2a,is YOS datysrRs
razvojna smeryVsak dan, ko se tega aktivho ne udejajgazamujen. Mesto mora zejasno opredeliti svoje
prioritete pri doseganju vizije in ciljev in jih transparentno udejanjati in tudi komunicirati v vseh ciljnih
javnostih tako med prebivalci, podjetniki, potencialnimi vlagatelji in institucijami v nacionalnem, evropskem

in mednarodn& 21 2f 2dzd 52a8S6A Y2NI 2l ay2 LNBLRIYI@y2ai
LINAGSIyAtl LIRR2SGYA1S Ay @Gtr3arisStasS Al R2YF6S3l
ustvarjalce, strokovnjake in ne nazadnje tudi nove prebivalce més@zB I = 1A 062 R2 0OSt St
LR2R2SUGYyAO12 AY GAdZNRAGAGSY2 LINRLMzZ T AQBYSY Ay 1 dzf { dzN.

Zgodovinsko mestno jedro Ptuja predstavlja ne le zgodovinshdS Y 3S6 (G dzZRA oA ali @Sy 2
'Eovrstnih sinergij, kjer lahkole-te pr[glejo najbolj do izrazaPovezanost mesta z okoljem in naravnim
[ Ff SR2SY LI LINAYyOAODDt aryea@r|c2 OANAY2 Ay

hRRIFEf2S@FyaS oAaidgl N1 @22l YSadl 2R 1 32R20Avyal|
(atrakcije) v interakciji z21Y 6 AY LINBOoAGLItaldd2yY Ay aANBRAOGSI T 21
uspeha in vrhunske prepoznavnostiY LI 1 & Y2 L2 OLING 6 2 S Zatw$nora iiténdvert £ A
NI T @22 1 32R20Aya1S3l YvYSadyS3l 2iéRMNadnabdiemypdSdaar &S
postati vrhunska razvojna prioriteta Ptuja.

Bl Rz2aS3aryesS G 1 0yAK poslobnerézdojniarddelkidalikilBagofoi opratikmb { 2 O I
AT OSRO2 Ay dzLINI @gf 2FyeS NI T @22y AK &shakkie@iDipdjektiih [ 32
stalnimi aktivhostmi in profesionalnim modelom upravljanja, ki bo hkrati tudi javen in transparenten. V

GF10ySY LRat208ySY Y2RSftdz 28 LRGNBoy2 1 RNUHzOAGA dzLJ
ciline razvojno mot A NI yS 2RLINPRI 2SI 12Ydzyl fy2 dzZLINI @f 21 y2
LINBY20Sy2SY Ay LR R&BBYYOHGBDI MBHA S WERE YNILING2 2y A K O
modelom in projekti v njegovem okviru lahko mesto pridobiva vire financiranja iz naslova mednarodnega

TrasSoyS3al yrt20608SyS3al {lILAGFHElIYT SONRLBE|IAK AY YSR

Mesto (MO Ptup Y+ 2 &LINRBOA NBFtATFOA22 (20NARGYS3t Y2RSt
LINAR2NAGSG2 Ay RSftdz2S yI L2 Relki3sk dzA G NBT yAK LINRYOA

1. lzredna odprtost in svetovljanskosy' I @& SK LI2RNRG62AK OAgtraBiyiel Y S
varovanju in poudarjanju avtohtonega, lokalnega in posebnega

2. lzrazita podpora kulturni ustvarjainostR 2 YI 6 S3 LINBOoA Gl f aG @ X a1 dzLJA y >
2RLINI 2480 Ay LINAGEl 6y2aid YSadl 11 Rswehos$NEYSOER
dza G @I NBF £ yA K | dzf G dzNJusklajed & odoboyirt bivanjkg (ydzNAYal G6AAGYYS2  {ARY
funkcijo zgodovinskega mestnega jedra
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3. Aktivna odprtost intransparentnosti | R2YlF 6A AY YSRYINRRYA (I LAGLHE
AY LRR2SUYAOIAK @fl 3IlLyeik

4. Va0 NBlFyeS dza2RyS$S3lF LR&at20yS3al 212t2l s o6AQLYy
LRR2SU¥FAOEY2 CA022 &2 Rd@A 2d NR prebbriina2zpodidvitskelyd/ |
mestnega jedra

5. +NKdzyal2 12Ydzylty2 @1 RNOSGI i AkothrinardohEndvb falistrézab? R 2 ¢
razvojno pozicioniranje in vse nadaljnje razvojne korake

6. Zapisati vrhunske prioritete razvoja zgodovinskega mestngegdra in politike aktivnega odnosa do
zgodovinskega mestnega jedrsStatut Mesta Ptuj | N} RA R2f 32NRBS6Yy S NI 1 g2ay

7. 524S8S6A 1L2aSoSy Ay SRAyaiu@Sy aidliddza 1 32R20065a3a$
potrebno tudi upravnepolA G A6y 20 yI RNDIF Gy A NI @y A, véeys cilledzR A
doseganja razvojnih ciljev

RN D

Posledica udejanja profesionalnega poslovnega modela gpravljanja razvoja zgoﬁdovinskega mestnega jedra
Ay GF1OYAK LINRYOALR G A e davanaliilie foSagbtovilo lra@vbjid ¥ilpoglavhi T I
preboj mesta Ptuj v celoti.

¢F10Sy NIT @22 oy22 GIINARSS 5234y | O (YSSAAf | yst yz@ékamﬁiaéijyi
OAgtaSyal @ YSalddz Ay LRaftSRAGY2 dzadol NEIy’BS AY
YSRY I Nzﬁeyz LJN;SLJziyléyzé" Ay YySyFTIFRyeS LR&aG2Ly2 .
Ay & (GSY &aLINROly2aS ylIRItftaya2aS aLANItS NIT g22 @

Zanjegog dZNB &y A 6 A ( SER (LF 6 2265 @221 NBIONB Y S YO A ONBRy iz LN

Gd2d y208 1dzf GdNYS Ay LR&f SRAGY2 (dzRA GdNAAGASY S
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2.2 Opredelitev(notranje) razvojne vizijePtuja

OPREDELITEV RAZVOIJNE MIXIJEW ¢ 9 [ Lah S5h{92L

Kratek zapis razvojne vizije Ptuja skozi prizmo turizanato 2029e naslednjl

Kaj zelimo
doseci na podrocju
turizma,
kaksen turizem zZelimo
razvijati?

POZOR: razvojna vizija je
usmerjena navznoter.
Njen namen je, da zelo

ciljno usmerja in motivira <
vse destinacijske deleznike
k skupnemu cilju. :

Urejeno in ziv(ahn)o mesto
visoke kakovosti bivanja in kulture,
tesno vpeto v podezelje in regijo,
kjer zeleni buticni celoletni turizem
prmasa vec;o vrednost za vse.

T T r————

tha9a.bh thw {bL[hY = 2LINBRStAGDA QI\I“I\ZS yrYySyz2vyt yS§S glfadBdesSyz
LRatGlr gt 2k Y2 OSt22 206ly20 LR dNI gy2GS0SySys (NI 2y2aidys iopld®yi Vdzz 1
LT AGAQBYS dz6Ay1S Ay ©@S622 R2RIy2 @ONBRyz2ad GdzRRA T Gd2NATSY (126G 324Ul

POJASNILO PREMIKOV OD PRETEKLE DO NOVE (NADGRAJENE) VIZIJE

Y2 &z 'SYSfays Tyreatyzada yzgs 2T ANR Y
aSadys 20 6AYS tud28 1 2 LINAT Y2 § dzN
X "r‘ / 2 ;:

OBRNIJENA S / : :
NAVZNOTER ‘ | A4 Skozi turizem

= kaj Zelimo doseci ‘ Hl krepimo

in ne kot kaksna o LA KAKOVOSTNO in
destinacija Zelimo i ' PRIVLACNO

biti prepoznavni .

(to opredeljuje trzno 4 7‘?‘?‘ ‘ BIVALN O
pozicioniranje) | s |
BOLJ o OKOLJE
OSREDOTOCENA I g L - i 1 in PRILOZNOSTI ZA

a
a

in odseva f-i A I DELO in
[y SPODBUJA =
e |
cilje tako POVEZOVANJE PODJETNISTVO

ponudnikov kot : (1) v celotni verigi VSE DELEZNIKE DOMA i

prebivalcev vrednosti, (2) med USMERIJA K
Eiestom.in VISJI / VISOKI

podezeljem in

(3) v regiji. y . KAKOVOSTI

Aé:mosw . _-—— el

VREDNOSTI

p .‘v.g
{ i'y
(
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2.3 Poslanstvo turizma; zakaj razvijamo turizem

Turizemrazumemo Kkotgenerator trajnostnega razvoja, ki povezuje in bogati ljudi, spodbuja ohranjanje
212t2l Ay @OFINRBOlFIy2S yINr@Ss &A1NDA T 2KNLINAYYF DI
y2@S LI2ReSiyXONSE EINKIf 210y &aiRa { &G0 y{ e&ad$ WB2/0 SiYl SR
Odar GIOAAKO NB 1Y KX G2 NITdzySy2 yS 1 3kotigemhozvélikoLING R
odgovornost.Zato to postavljamo v temelje poslanstva ptujskega turizma.

b\ﬁ'\’ e

Zakaj
razvijamo

-

turizem, | i
. PTUJSKE T IZNlé\

tem vodi?

Smo varuhi in ambasadorjl tlsocletu,

| odgovorni do lepote mesta in pokrajine.
(] ] 1

2.4 Vrednotec kako razvijamo turizem, kapamje pomembno
Razvijamo turizemJ A G2\isokel | 1 2@2aGA Ay & GSY GdzRA @gS62S Rz2
RSt SOYRE20StAY2K

Zadovoljm lokalro skupnosto dzN> Gy 2 i S OSy N»i @22 GdNRATYEXZ TA LN
LR RLIANI @f2018 @ dNBaSyz2 212fe283 2KNI yasdee, yI NI
L2 R2SGy A O @2 mAadg, kiepblokai idénBt@@ Y2 B2 6 | & KNIzl & dzWIRS RS F
GSNJ a GSY ySLRaNBRy2 LINRARALISGE (). dA02A 1F1202ailA
I & LIStdrigtk 6 Y | A ym poveiadzptlleljay’ i@ skrbijo za motivirane in zadovoljne zaposlene in
vlagajo v razvoj ponudbe.
Zadovoljniobiskovalgi{ A R
naravo kot kultuo A y I @

>

p~2)

20A22 o02te LkR3It20t2a8Sy2 AlldOyezs
SYGAGyA radNIIRAG SIARBNER B I2@A &3 LINS 2

p~2)

‘ SODELOVANJE
DEDISCINA USTVARJALNOST RAVNOVESJE nas dela
nam daje Jje nas karakter. nam prinasa moénejse in

samozavest. zadovoljstvo. uspesnejse.

Skupaj
zmoremo

Zazrti smo v prihodnost,
kreativni, inovativni in

Nas odnos do vsega
opredeljuje trajnost —

Smo ponosni in odgovorni
varuhi tisocletij in tradicij,

na katerih gradimo vztrajni. Odprto odgovornost, veé
sedanjost in sprejemamo nove uravnoteZenost, in bolje.
prihodnost. koncepte. vkljucevanje.

v S - i — A
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RAZVOJNI
KONCEPT

KROVMA RAZVOJASTRATE®J
Najprejsopredstavjeni trije Y 2 Org{zvojri scenarij, nato jeizbran tistj kibo
2Y2326Af viENE dagaledanji @@ narij pretvojen v bolj konkretne
a0NI &Y O $2 G NI 2 cili 2d siirendljdds @viajanja @a/pSdani
kazalnikdza LSOy 2 a G A ®
Cilj so nato pretvorjenv prednostraLJ2 R BEki@@nja (politik).
+ T Rya2aSyYy &ajft 2 Isiablifovand tids O3 &a8y S R&Ed NI (S O
opredelitved OA f 2y I GNDyYy Il LRT AOA2I T LINERdZA G
(POZOR: v skloptadokumenta so politike pretvorjene v konkretnekrepe oziromaprojekte)
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SKLOP 3: KAKO BOMO TO IZVELRTRATEGIJA

3. tw9+x9wL¢9+ o0 ah JNJABOR { / !

+ 21 JANHz LINPOS&Il LINALINI @S &adNIXGS3IAcS avyz waft Al 2
turizmavMei y A 20 @Ay Ay Stiedzd ® a8 dzl2 Ny of el 11 o2fe 2lays:
O S f AKdtéra pot je prava oziroma katera ne. V nadaljevanju jih predstavijamo.
IZBRALI SMO TRETJEGA, saj je to edina prava razvojna pot,
da Ptuj izkoristi svoje potencialg
Ay (G2 yI 2R3I2F2NBYy s dziitay NSDENVEA i NBRY R &
dzZNB2Sy S3al Ay OA@oel KyoS3alk YSaidl @Araz]
tesno vpetega v zelenbJ2 R S in3egip,S
12SNI T StSyA odzillNW I OISt AESEFAONBRE E &

SCENARI 1 SCENARI 2 g SCENARL 3

NEKAJ VEC IN
VELIKO BOLIJE
,UravnoteZeno’

VEC IN
SE VEC
,MnoZi¢no*

BREZ
SPREMEMB
,Nadaljevanje’

= Ciljno naértovani razvoj z
aktivnim upravljanjem
destinacije in partnerstvi za
Stevila prenoditev ter doseganije vije dodane

§ izletnigkih obiskovalcev kot vrednosti, zmerne rasti
» Gre za pocasen, zelo posledice zunanjih trznih obsega kapacitet in
postopen, a varen model dejavnikov. trajnostnim modelom rasti.
razvoja z naravno rastjo brez
nacrtnega pospedevanja in
usmerjanja turisti¢ne

= Model pospesSenega
kvantitativnega razvoja
obsega turisti¢nih kapacitet,

= Se naprej izkoris¢amo
priloZnosti turizma,
skladno s povprasevanjem
in podjetnisko pobudo.

P Gre za ekonomijo obsega » Gre za krepitev kakovosti,
in Zaostajanje Vv cenovnem Celoletnosti, stacionarnega

deiavnosti pozicioniranju in dodani profila destinacije in
! ' vrednosti. uravnoteZenega turizma.

Scenarij 1: BREZ SPREMEMB
r bl RIf2S@lyaS R2aSRIya2S3l ylFLéAyl NIT @gzeal
L2322S8SY Ay GNOYAY GNBYR2Y @ 21 9A NXH:
GNBE T LR6FaSys 1St2 LI au2NUS3y32 INIZHINSRY OYNESH !
L2 aLISOSGlyal Ay dzaYSNBFy2F GdzZNARAGASGS

Ta scenarij ne opredeljujemo kot ciljnega,

alea Y2N} tiddze T d2NBayAsAiSo® OAT A2S Ay adNI i
02fe2 aildNYG8QP| 212 azRIEOBBLF GA GdzNAT SY o

Stran 63 od 169



STRATEGIJA TURIZMA V
MESTNI OBLI NIT22YUJ 202

Ta scenarij pedstavlja nekoliko pasiven model tako v rasti obsega in strukture kapacitet, dviga kakovosti kot
GdzRA ONBRy2aiGA NBFEATFOA2S GdzNARTYEFX 1A GSYSte2A
spremembahh 62t 28 Ay RNUzZAF6Sd bAT {1l AY YSIEYOAOA2T YLl
R21l2 LROLINBG6Y2 IfA LRRLR2ILINSGY2 (I 1202adGdy2 Ay O
yS12tA12 @S62A LRdzZRINB ylH 1220825 70dk  LAZYD LENE RO SRRl yZBNE F
2NBFYATFOA2A LINANBRAGSOG Ay R23I2R120X 1A TIFR202ft2
SY ¢
[

GdzNAT Ydz & 6Fa20y2 2YS2SyAK GSNYAYAK Ay LiNSIEKEA
2v8esdy2s LISadNRal Ay 206483 (dNRalGAGYS LRydzRoS

Staro mestno jedro, kulturnd 32 R2 @Ay a1 RSRA O8 A gelraziiep su@jh gasehcialov] dzf
I NI @gy2 R2@2fc aRdaysdazr 210 aBGIEIRNAYONILE #E qBaiyBd®R dik A ©
prevladujejo predvsem interpretativne prireditve brez mednarodne odmevnostptedvsemKurenti in
Kurentovanje kot asociacija na Ptuj.

wlki @22 GdzNARAGAGSYS RS adzdndriitadéjavnike\Sin spredi A a3SLyt 2L INBSR AiaNSSYS
Sloveniji in srednji Evropi z nekoliko zaostajanja. Trajnostni vidik razvoja in zeleni koncepti v ponudbi so bolj
FfA Yryea RSTEFNIGAGBYA Ay yS LRI NRSA 2RdzNINSIM G y2 93 K«
BST | y Yy GNFYyTAGYA GdzNAT SY Ay 1 NI20OA 20Aa1 @ G2dz
£l 6yS GNIyITAGYS GNBSO

idzz aS NIT gAaaleaz2z NBflFIOGAGY2 ySLR afeidgifz2 2

Sai Ay 212fA02 GSN) OPSrealifitamthi f 2S |
f2dzo GSYdz LI yS R2ad850S22 LINBoz2alk
@ 7

No
_<

| EMO, ROWPRINGIRIH EKONOMIJE OBSEGA

zéLJsoéyézll- 10FEYyadAlGlrGAGY ST NIT @22t

SGYyAO1IAK 20A4120Ff0S@® 120 Ll2at SRAO

YIENAR2dz INB T LRaLISOSGryaS GdzNRT YI

20aS8S3dz L2YydzR6S Ay LR JLINI OSGFyeal s (2
pozicioniranju in dodani vrednost)

Ta scenarij prav tako ne opredeljujemo koiljnega,
sajne podpiravizig AYUSNB&a20 REYVBARSEFgyRradss2A

25l gtet AYGSYTAGANIyesd NI &aGA 264831 LINBy2:¢
YAK &2062RI 2t 0Sgz oIHLﬁIaNHI\\doa)QZ@ZYIS/EBM)\Kf yA | NI TINIK)
O28Ayl @R AOANR (05 G562 i O Wi QRi %S A12E3IH0-
61T LINBRGASY yI NI 6dy LRydRoS 11 &Hdni@iyS Ay

wlkaid 206aS3l L2ydzR6S Ay 1Ll OAGSG 2SS @ YIZ(ZSOBA
L2 gS61y2S LRGLINI OSGI y2t Z-mpA A §S LINS & i SIHA QeadNRING ¥Ry 2.3
meri je rast tudi posledicaviagae @ Ay i Syl Ay S20S LRT AOA2Yy AN yas A
RSAGAYlI OA2Sd t NB@t | Rdz226A (GNHA a2 R2YlI6A at20Sya
trgov ter deloma tudi srednje oddjenih evropskih trgov. Urejanfey ¥ NI & G NHz] G dzZNB Ay LINR
af SRA 1T TFEYA1L2Y AY yI 2ay208ir (GNDYAK Ay Fdzy1 OA2yl f
R2 yA02S OSy20yA NIGYyrA Ay Tyliyz2z LROS6lySydz OGSo

hid Ty2 a8 L2 @S6 I 226 NBY SRSy Y51 2 dzft G dzNy SY Ay 21
LINDA Fyidl32yAT YA YSR AyGiSNBaA R2YF6S3F LINBGADEE &l
VI RNHzZZ aiNIyA®d ¢SN¥S tiddze 1 FINFIRA2 LB OBHNIN BT s
1F1202ad6A {FLFOAGSGE YA LI R2a80Sys$3r LINBoza2lk @
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OFtA T32t20 TFENIRA LINAGAALF LRGS6FYyS3IE LR DBLINI OS¢
ponudbo zgdovinskega mesta Ptuj in okolico.

Scenarij 3RASTEMO TRAIJNOSTNO IN KREPIMO DODANO VREDNOST

' JAfay2 yFI6ENI2FFyA Nri @22 1 FT{OGABYAY dzLINI ¢

vrednosti, zmerne rasti obsega kapacitesimajnostnim modelonrasti.

(ViSY aOSylINhR2dz 84S @ OGSt A1A YSNR AT {1 2NRaAGA
RSalAylFOA2S tiddzz T yIr6Nly2 206fA120FyaS OA
vrednosti ob trajnostnih principih razvoja, kar se dosega z akimrupravljanjem in vodenjem

na vseh ravneh)

c
f

Ta scenarij opredeljujemo kot ciljnega,
saj ustrezno podpira vizijiindzNJ @y 2 § SOSy GNI 2y 2aidy A NI
ki rezultira v dvigkakovosti bivanja ind S év@dnost.

Obseg nastanitvenih kapacitet se zmerno@A f 2y 2 L2 @3S6dz2ST LINBR@GasSyY yli
Y6IaldlyAG@SYAK Sy2G @ 20ftA1A LRGSE6Fy2l 1FLIFOAGS
kvalitetnih apartmajskih enot v zgodovinskem mestnem jedru in neposredni okolici Ptuja.

Termet 1dz2 &2 dzaYSNBSYS @ TylLGaSy R@A3 1r1202aiA K2d
Y6IEaldlryAGO@SYAK 1FLIFOAGSG GSNI @Adez ailz2Llya22 aLISOA
t 2y dzRol Ay GNDOSy2S ¢SRAYdRGE2A{SRABAPSIBINBLIASRE DR y

okolico in kulturnimi elementi okolja.

+ RSalGAYylFrOA2A tildzz a2 LINBGflI Rdz226A Gdz2A 3I2a6G2S al
RSt RSalGAylIOAcS T I DAPR2S dR3a ARSI GPRK Y | NI OF & dzRy
0dziAGYAK YIadlyAGOSYAK 1FLIOAGSGH GSNI ALINBKE2F T yA
v naravno okolje mesta.

%A2R2PAYya12 YSaly2 2SRNER Kotlipdsedna podnamka dediiagije PtujzizINI O 1
T F3az2GF@t2lyaSYy NI T @22yAK Ay GNDYAK FAYIFYSYAK A NI
& GdzNRARAGASYAYAZI 1dzf Ayl NR dayhiny fulkcijahiNBh@zejskd dejavinastio | R Y
storitvenimi, zdravstven SRA OAY A1 AYA RS2l @y2aliYA Ay (QFrtAaGSay.
LINBOAGIt&alg2d %l 3A2GF gt 2 &S dzAGNBT yS LINAZ2ZNAGSGS
2Y2326A22 Al OSRO2 danishd mobibostRza dandiniby, 2uigiel izleinike, Kupéd,

20A4120Ft0S Ay aiGly20lt0S @ YSaldySYy 2SRNHzd w2Yl
GdZNRAAGASY Ll LINAGE I 6y280 yI YSRYINRRYA NI Okhkbvodtilz & O
AG2NRGSOT GNIa2y2aiGyAK NBOAGOHLE RISESMRK yCI OAF2 HzYR SIE
R2YlF6A LINBOAGDEE OA Ay LRR2SGYA1AZ (A OAQGA22 & dzN

wk T gresSez A
AY ylaLryYSY
GAY23INI RyYAO
pI’OS'[Ofu.

dNSay(NésaﬁN\KﬂzyﬁJrN\Ba 16 NKGRERDISAlI NI
yS202 I NKS2t2012 T0AN]2 Yyl {fZQSya‘IS
I 260Y262t @1 Ladl @A 120G in& MBdRakoGn@s [ 32

y
0
1

t 241L50d22S aS NI T @22 LIRR2SGyAO] S pdvetzniiz yrhuNskakyliBarikb y S
in vinom s poudarkom na lokalnih in tradicionalnih sestavinah.
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4.

41 Y2Y I NBGAT I OA 2l

32020t 2SyA 1t 2dz8 yAK
GdzZNAR&aGAGYS t Gdz2x
turizma v destinaciji:

ORY ARIF6IAR A 6
ATTAG20 ylatl@gtalyz a

7 an

1pA 6835 UyA IKREHeNIraaMdiza] SSYOR| 7

Y1119 VIZIJO pretvarjamo v STRATESKE CILJE (SC)
6oy L2 . .
2 Poslovno-financni Druzbeni vidik Ekonomski vidik Okoljsko-podnebni
12 vidik LJUDJE: prebivalci, LOKALNA SKUPNOST  vidik
PODJETNIKI IN zaposleni, gostje — GOSPODARSTVO LOKALNO OKOLJSKI
IZZIVOV  turisTiénA VIDIKI IN
1. POMANIKANIE DESTINACLIA TRAINOSTI
KLIUENIH STRATESKI dﬁ .
PROJEKTOV za preboj
2. NIZKA DODANA

VREDNOST (in
kakowvost)
3. 8e vedno NEJASNO
POZICIONIRANIE
in slaba valorizacija
4. VISOKA SEZONSKOST
5. SLABO IZKORISCANJE
POVEZAV IN
POTENCIALOV SIRSE
DESTINACIIE — REGIIE
6. Prenizka KAKOVOST,
UREJENOST IN
DOSTOPMNOST
KUUCNIH
TURISTIENIH
PRIVLACNOSTI
DESTINACLIE
7. ZAOSTAJIANIE V
RAZVOINI DINAMIKI
turisticne dejavnosti
8. UCINKOVITOST
UPRAVLIANIA
DESTINACIIE
9. Premajhen obseg in
PRODORNOST
PODIETNISKE
PONUDBE
10.Zaostajanja na
podrocju TRAINOSTI
in DIGITALIZACUE v
turizmu
11.NOTRANIA
KONSOLIDACUA vseh
skupin deleinikov o
razumevanju vrednot
in potencialih Ptuja
ter potrebi poo
sodelovanju in
razumevanju sirsih
utinkov turizma
12.0KREVANIE PO
COVID-19,
VARNOSTNI,
KADROVSKI IN
ENERGETSKI KRIZI
(povrnitev trgov ter
vitalnosti in
odpornosti ptujskega
turizma in
podjetnikav)

KAKOVOST,
VISJA VREDNOST
IN CELOLETNOST
ptujske turistiéne
ponudbe

> Pogoji za drzen
preskok v zeleno
buti¢nost in
vrednostno
transformacijo
ponudbe za
zagotovitev nacionalne
in mednarodne
konkurenénosti
turistiéne destinacije
na trgu turizma visje
vrednosti.

DRUZBENO-
TRAINOSTNI
RAZVO)
TURIZMA ZA
ZADOVOLISTVO
prebivalcev
Ptuja, zaposlenih
in gostov

> Pogoiji za dvig
ugleda turistiéne
dejavnosti v destinaciji
in kakovosti Zivljenja in
bivanja iz vidika
turistiénih poklicev in
kakovosti storitve,
ponosa, vklju¢evanja in
opolnomoéenja
domactega prebivalstva
ter zagotavljanja
pristne gostoljubnosti
in avtenticnosti
izkusnje gostov.

Organizacijski vidik

{é‘,}E MESTNA OBCINA, DMO, JAVNI ZAVODI IN PODJETIA, VS| DELEZNIKI

=2

POZICIONIRANIE
TURIZMA KOT
GENERATORIA
VREDNOSTI v
Zivljenju mesta in
okolice ter
ekonomsko
trajnostnega

razvoja

B Razumevanije vpliva

vetdimenzijske funkcije

turizma na ostalo

gospodarstvo, povecanje

Stevila prebivalcey,
podijetij in podjetnikow,
ki imajo koristi od
turizma, na njihovo
blagostanje in na
vrednost njihovega
premoZenja.

usmerjeno upravljanje mesta in turizma

ODGOVORNI
OKOLISKO
TRAJNOSTNI
RAZVOI] IN
ZELENA PODOBA
ptujskega turizma

P Odgovornost in
zavzetost deleznikov, da
zmanjsujemo vplive na
okolje in podnebje ter
postanemo, Se posebej
pri uporabi obstojecega
stavbnega fonda in
kulturno zgodovinskih
objektov za razvoj
turizma, vzoréno
napredna dejavnost pri
trajnostnih zavezah v
prehodu v ¢im viSjo
stopnjo ogljicne
nevtralnosti. Le-to pa
valoriziramo tudi v
trinem pozicioniranju,
razlikovalnih prednostih
in visji vrednosti storitev
in izdelkov destinacije.

KOMPETENTNE IN UCINKOVITE UPRAVLIAVSKE STRUKTURE in ciljno

P Pogoji za uspeino upravljanje zgodovinskega mestnega jedra z grajskim gricem in veduto mesta, kot
osnovno privlatnostjo destinacije, in u€inkovito upravljanje destinacije s povezovanjem in usklajevanjem
celotnega turistitnega ekosistema na vseh ravneh in prihodnje usmerjanje razvoja turizma v destinaciji
Ptuj, usklajeno z dvigom kakovosti zivljenja za domace prebivalstvo.

Stran 66 od 169



V nadaljevanju sa.J2

STRATEGIJA TURIZMA V

MESTNI OBLI NIT22YUJ 202

~0o

{e¢w! ¢9~YL / {t9/LCL2bL /L[ WL

Y!'Yhth{¢x {t9/LCL2bL {/cw]! WIS ~& 9D] O A NLHz
VREDNOST IN 1. %OAQIy122302 a A Nséh stoN@vDt | 6 |
CELOLETNOST ptujs . Okrepitevciljnih segmentov gosto®@A 02 S GNB
i dzNR ponidey S 220FaSY LINEYAL (NDyS L
3. 5Sasli 2ylLrtAll OAgI I NI | @2
NI T LINODSy2aiGA Ay 6lka2 0y S
4. SAIAGEEYEF GNI yAT2NXYI OA2H
gospodarstva ter pametne destinacije v celoti

N

5w;] ¢.-9bh {t9/ LCL2DbL {/¢Cw]! WIO ~& 9D DX NHz
TRAIJNOSTNIRAZVC 5. ¢ dzNRAAGASYS Ay a Gdz2NRT Y2Y
TURIZMA ZA kotil  OSt Sy A Ay dHX SRNAJD RS
ZADOVOLJSD mladih, ki ostajajo ali se priseljujejo na Ptuj

Dvig kompetenc in motivacije kadrqv
Odgovorno in cilino usmerjed NOSy 2 S dzi |
karakterjem destinacije
8. %I I20G @t 2l yaS @NKdzyailS
Ay20F GAQy2a80GA R20AQSGAZ
POZICIONIRANJE {t9/ LCL2DbL {/¢clw] WIO ~HIAR]| DX NHz

prebivalcevPtuja,
zaposlenih in gostov

TURIZMA KOT 9. LT o62t20lyaS dNBa2Syz2aiir A
GENERATORJA mesta Ptuj,i dzZNA &G A 6y ST &1 dzLly S
+w95bh{¢L valorizacija in uveljavitev kulturnih in zgodovinskih

atrakcij mesta v povezavi z naravno okalico

m in okoli r £ : 1 v § e wigbliati
estain OKOCEIer 15\ "4 4 gt NA GA LINA 21 1 y § 2 didabliat

ekonomsko . L2 R2SGYALSS alLRRodzel GA
trajnostnega razvoja L2 R2SGYAOLS LINAE20y2aA
11. Okrepitev (zelenih) in edinstvenih lokalnih verig
vrednosti.
ODGOVORNI {t 9/ LCL2DbL {/¢cw]! WIO ~& 9D @A NIz
OKOLJSKO 12LT62t20Fy2sS Ay L22aLISo6o!l

TRAJNOSTNI RAZVC povezljivosti v turizmu destinacije in v povezavi z

INZEENA PODOBA ~__ haravnim zaledjem .
- . 13.) LN ol Ay OIFft2NAIFOAZI

ptujskega turizma AGF @oySal F2yRI Ay 1 I L
kulturnol 32 R2 @AYy a1 AK 202851 02
turizmom povezanih kapacitet in atrakcij

14.) NBayArA6Sopge8dsh St SySe6l a2
uravnk @l ya2S Ay 062f20S dzLINT ¢

KOMPETENTNEIN {t 9/ LCL2bL {/¢lw]! WIO ~& 9D] O AN N1z

'2LbYh+L¢9 15hLR2ty2Y26Sy2sS %l g2 RI-,;T |

UPRAVLJAVSKE 16. Vzpostaviteww 2 RSt I Ay Yy I 6 NU I in

STRUKTURE in ciljno infrastrukturnega, gospodarskega in socialnega razvc
zgodovinskega jedra mesta Btuj

1752t 26 A0S0 {1 GA@QyS @f 23S
sredstev Pokrajinskega Muzeja Ptgh NJ 2 O
sodelovanju z Zgodovinskim arbia Ptuj

18. Jasna razmejitev odgovornosti in virov financiranja za
izvedbeno organizacijo prireditev

usmerjeno upravljanje
mesta in turizma
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42 hLINBRStEAGSO (1fta2dyAKjeWl 1ty

Kazalniki so opredeljeni v okviru dveh sklopov kazalnikov

Prvi sklop kazalnikow ! 2! [ bL YL
PTUJ DO LETA Z0& VIZIJE DO LETA 2050

az

A LFTEFEYATA
NI T gz22l
Tabela6Y Y I T FfyATlA

585GAylFOACH

t ( dzg izbrénd Y Stanje
ciini] 11 £ yALA i

NI T @221 o 2019,

{¢w! ¢9~YLI

2LINBSRSt 2SyA
2 0 6IAYNS RI2(02Y626yeS 0] f 2dz6 y S

Lb 5h[Dhwh2blLlI

ylr2o2tea aiNI G507
GdZNAEGAGYS 1FT 1ty

yl

A0NF G§SO1TAK Ay R2f 32 BR\zijed&letd20502S P NI 1 @92

Ciljna razvojna ocena

| Cilino Cilino
2029in 2050 2022 2029 2050 | 2811922 I '50r19-22
~0SOAt 2 LINBOAOIT OSSO t 23636 24527 28.161 103,8 119,1
Skgpnl prlrast preblvglstva na lefdaravni + 33 5.3 6.3 160.6 190,9
selitveni) / 1000 prebivalcev
t 2OLINLC Yl dul-Npga2 LINE o, 444 435 98,4 96,5
(Slovenija 43,6)
66,7 66,7
t 2GNDAY I ah t {dze kmz 6&7KM2 o 1000 1000
t 2ONDOAY Il QGLX APy S3t (58% 3235 3235 3235 100.0 100.0
L2 GNDODAYS !9 tGdz2o km2 km2 km2 ' '
~iSoAt2 ©0asSK Tl Lkat Sy 12274 13.010 15.872 106,0 129,3
~iSPAt2 GaSK 11 LkRatSy
(metodologija OECD, 2021/2022) 820 1.003 ~ 1.272 122,3 155,2
55T SO TlhL2at SyAK g 32 45 77% 80% bMIE: bMI 0
zaposlenih
t 2PLINBSY | YSaSéyl ySi
osebo (EUR) (Slovenija: 1.296.20) 1.116,12 1.420,02 2.551,78 127,2 228,6
t 2PGLINBSY | YSaSoeyl S
(EUR) (Slovenija: 965.77) 901,88 1.227,33 2.351,70 136,1 260,8
t NAYSNEBFEtYA AYyRS1& YS
J2aliAyaid@ddz oL0 @ LINRY 80,8 86,4 922 bpXc A bmMmIn
destinaciji
t NAYSNBI YA AYRS1&a YS
J2a0Ayadddz oLO @ ah t 93,4
LXI62 SylF{1S ({FrdS3az2Nne
hOSYy Il LINARK2R12@ Al ylI
tristov in izletnikov v destinaciji (v Mil. EUR) 22,9 360 998 157,5 436,6
t NAK2R1A Al irdstavirgizBtnikol]
VI LINBY26AGSG 60 9! wk 146 168 292 115,0 199,8
~0SPAt 2 GaSK az2o0ky SRS
kapacitetah destinacije (2022) 512 638 872 1246 170,3
Od tega vseh sob/nedeljivih enot v Hotelit
podobnih nastanitvenilebratih (2022) 230 310 468 1348 203,5
Od tega vseh nedeljivih enot (kampl_rnlh me§ 128 141 160 110,2 125.0
kampih (2022)
Od tega vseh sob/nedeljivih enot v zasek
sobah, domovih, ipd. (202 154 187 244 1214 1584
~0SOAt 2 ©0aSKEMANRaGAS 1212 1.449  2.030 119,6 167,5
~0SOAt 2 ©@aSK Gdz2NARaGAaAg 1167
hR US3k BaSK [ SOA 489 620 995 0,42 0,43

nastanitvenihobratih (2022)
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hR (S83F GasSK 8§ 400 423 500 0,34 0,29

Odtega®dda SK t SOA06 @ 1t

od. 2022) 278 406 535 0,24 0,28
~ (8¢ S 62080 @& 156.693

usoAtz LINBYy20AUSOT 04 214566 342.425 136,9 218,5
~G80At2 LINBY26AGSO @a 154703

A A AN A 27 SOA A e 56'5(y
5SSO LINBy26AUSO UdzeA ° 60,0% 650% boIp: by p:
55t S0 LINBY26AGSO Gdz2A  483%
~US@oAf2 LINRK2R20 @aSK 67062 g/ ) 15 70, 125,5 196,4
~GSPAt2 LINAK2R2Q9 @UaSK 66731

St ¢ R2¢ 0 66,1%

55050 LINAK2R20 UdzEAK ° 685% 719% bHIW®:  bpEy
53t S0 LINAK2R2@ (dzAK 56,4%

t 2PLINBS6Yl R20lF 0AQJI-yre

(2019) 2,34

t 20LINBG6YL R20F O0ADKME ., 255 2,60 109.1 1113
(2022) ’

PDB tUJ.!h turfstov dn! (2019) 2,00 223 235 111,03 117,70
PDB tujih turistov dni (2022) 1,98

Ezglg)uyel- [ aSRSy2aiAa 43.1%

, = ——— _ 0, 0 2% 2"
{G2Lyel | AaSRSy2a0A 1 6% 485% 53,3% bp X nm: bmn I H
(2022) 07
GINI Indeks sezonskost#d SK  LINS ) 0.999
RSalGAylOA2A O6HAMPL 0 ’ ) )
DLbL L)/Ré1é ééfzy'élz 0,261 0,227 0,200 nznon nncw

RSalGAylOA2A OHAHHUL 0{

Drugisklop kazalnikolKAZALNIKI DOSEGANJA RASTI IN CILINIH VREDNOSTI V(YIRRNVE)
IN CILJNE VREDNOSTI{ ¢ w! ¢9~Y9a 200 5h. W} 5h

=V spodniji tabeli je podan®f 2 6 Sy yIF 62NJ | I 1 I tjer ajvéjaiuridhig § destihatijt kiz6 v A ¢
L2 { NA O 22 Q3 SRR B2RFBNI2Y 2 @ LREAGALFK Ay dz] NB LA
GdNAREGAGY.SIF &a81G2NEI

Destinacija Ptuj s kazalniki stopnje razvitosti turizma in s tem povezanimi okoljskimi trajnostnimi kagalniki
R2a4S3lF aid2LlyeS VRPARSBYDY@RGAE2XNdINAAAGRST yI (y2 YAOEC
slovenskem turizmu.

Tudi cilini kazalnikil] A 2A K OSftA R2&a4S6A RS&alGAYylI OAc2l tiGdze & a
turisi 2 @ (0 SNJ y 2 A Kéngrierfostjo NG godadieiviedh@stidoleta20d y R2f 32NR Gy 2 |
doleta205042 OS @OSRy2 yAO02A 2R LRIOLNBG62I @ RNDOIGA Ay
drugih destinacijah v prihodnjem obdob).¢ 2 dzYSO6 I t (1dz25 | f 2 drdev dbsegali Y A Y
GdzZNAAGAS6YS RS2 @y2aiAx YSR RSaidAaAylrOAc2S 1 @GArazq:
2oNBYSy2asSgtyal yINI@yS3t Ay RNHOoSyS3ar 212tebr a

Sklop tabeb: Kazalniki doseganja rasti in ciljnih vrednogtinzmu¢ stanje in ciljne vrednosti 202

Kategorijaoziromakazalnik razvoja Rea_lizirano Rea_lizirano Ciljni scenarij Indeks rasti PLSR
stanje 2019 stanje 2022 2029 '29/'22 2022-2029

{1dzLdr 2 OGS@At2 11

UdzNR aGAGY2 (Nefdeddilin 788 820 1.003 122 2,9%

posredno v vseh povezanih dejavnosti

metodologija OECD)
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58t S0 gasSK T1LRAT

GdzNRAGAGY 2 L2 @LINT

LINAYSNEBIF @A a OSt 2 1,2% 1,2% 1,6% bnInm: bnnc:

zaposlenih v Sloveniji po enakem

kriteriju (metodologija OECD)

{1dzLd- 2 OGS@At2 11 0

Gostinstvo (1) (vklj. Terme Ptuj) 391 375 460 123 3.0%

58t80 OGSOAt I 11 L

RSadGAyl OAcA t (dz 0,64% 0,62% 1,16% bnIpm: bnny:

enaki kategorijiv Sloveniji

~0SPAt 2 @aSK {dzNR 1.212 1.167 1.449 124 3,1%

~0S5@At2 L SOA06 O 489 489 620 127 3,4%

nastanitvenih obratih

~GSOAf2 tSOAN0OE O 400 400 423 106 0,8%

~ {0 S @A tvastaih$rEtahd 6

nastanitvenih obratov (sobe, domovi, 323 278 406 146 5,6%

ipd.)

~GSOAt 2 @aSK G dzNR

enot 505 512 638 125 3,2%

~US@OAt2 dzokSy2d 230 230 310 135 4,4%

nastanitvenih obratih

~0SOAt 2 S piestivkampity L 128 128 141 110 1,4%

~0SgAt2 az2o0kSyz2i

nastanitvenih .obratov (sobe, domovi, 147 154 187 121 2,8%

ipd.)

~0S8SOAt2 LINBy26AGS 156.759 154.703 214.566 139 4,8%

~0S8SgAt2 LINBy26AGS 68.200 80.020 85.826 107 1,0%

~GSPAt2 LINBy26AGS 88.493 74.683 128.740 172 8,1%

58t S0 Gdz2A K LINBy2 56% 48% 60% bMMITI: bMI T

~GSOAE2 LINAK2R2Q 67.062 66.731 84.141 126 3,4%

~GSOAE2 LINAK2R2Q 22.685 29.089 26.529 91 -1,3%

~0SOAf2 LINAK2R20Q 44.323 37.642 57.612 153 6,3%

t 20LINBS6YLF R20F 0A 2,34 dni 2,32 dni 2,55 dni 110 1,4%

t2OLNEGYF R2ok 0A 544y 2,8 dni 3,2 dni 118 2,3%

turistov:

t 20LINBGSY I Rijhaulistod A 2,0 dni 2,0 dni 2,2 dni 113 1,7%

Kateqoriiaoziromakazalnik razvoia Realizirano Realizirano Ciljni scenarij Indeks rasti PLSR
gory ) stanje 2019 stanje 2022 202 '29/'22 20222029

DLbL LyRS1a asSl2y 45 0,261 0,227 87 -1,9%

turistov v destinacijPtuj

DLbL LyRSla asl2y 5 0,398 0,264 66 -5,7%

turistov v destinaciji Ptuj

~G0S@Af2 NITLRE2Of

100 prebivalcev destinacije (pvp Slo '1 51 4,9 59 119,7 2,6%

=8,2, EU=7)

~GSOAE2 NIT LR 2Ot

1YH LRONOAYS RSai 3,7 3,6 4,5 124,2 3,1%

pvp EU =7)

D2adG2GF GdNRAGAGSY

RSaldAylOA2r 60iGS0Q 0

LINBY26AGSOkRIYK]Y 13 13 1.8 138,7 4.8%

SLO'19=2,1)

LYGaSyl Agy2ai G dzNR

RSadAyl OA2A 600GSQ 1,82 1,79 2,40 133,7 4,2%

prebival./dan, pvp EU'19=2,7):

h3t2A6yA 2RGAE Al

dejavnostioziromalJ2 G N2 Oy 2 S 29,3 28,0 25,7 876 1 0%

LINBy26dzaS22 @ RSa 13/ huSk 13/ husSk 13/ hnusk ’ 70

LNEy28o 0@ 13 [/ hH
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/| St20Sy 23t 2A6
ISYSNANIY AT vy
turistov v letu v destinaciji (v kt
CO2ekv.)

y A
I aft

4.586t CO2e

4.335t1CO2e

5.506 t CO2e

MEST NI

STRATEGIJA TURIZMA V

120,1

OBLI NIT2629 UJ

2,6%

Kategorijaoziromakazalnik razvoja

Realizirano

stanje 2019

Realizirano
stanje 2022

Ciljni scenarij
2029

Indeks rasti
'29/'22

PLSR
20222029

Skupaj vsi prihodki ustvarjeni v
destinaciji iz naslova vseh gospodarsk
dejavnosti(1.422 subjektov z 8.692
zaposlenimi v letu 2019):

1,10 mrd EUR

1,38 mrd EUR

125

2,3%

Dodana vrednost na zaposlenega v
celotnem gospodarstvu destinacije (vs
gospodarske dejavnosti, v letu 2019)
Skupaj vsi prihodkistvarjeni v
RSAGAYI OA2A AT yI
J2aGAiyalsS Ay R2RI
in izletnikov (ocena):

Skupaj vsi prihodki iz naslova dejavno.
Gostinstva (I) v destinaciji (vklj. ocena
¢SNXYS t {Gdz2v &aiq dzLd
R2YF6S3F LINBOADI ¢
55t S0 Dz2adAryadgt
poslovnih subjektov v destinaciji
Skupaj dodana vrednost v celol
dejavnostigostinstva (1) v letu:

Dodana vrednost na zaposlenega
celotni dejavnosti gostinstva (I) vk
Terme Ptuj:

Primerjalni indeks dodane vrednosti ne
zaposlenega dejavnosti gostinstva (1)
YI tiddz2dz 0601t adsy
Sloveniji v letu:

38.400 EUR

22,9 mil EUR

25,6 mil EUR

2,3%

9,0 mil EUR

23.018 EUR

79,7

23,7 mil EUR

26,6 mil EUR

9,4 mil EUR

24.960 EUR

46.080 EUR

36,0 mil EUR

40,3 mil EUR

2,9%

14,9 mil EUR

32.398 EUR

120

152

151

bncw:

159

130

1,8%

6,2%

6,1%

bnznc:

6,9%

3,8%

Primerjalni indeks dodane vrednosti ne
zaposlenega v gostinstvu s povp.
dodano vrednostjo na zaposlenega v
vseh gospodarskih dejavnostih
destinacije:

59,9

70,3

bmMnZn

L bmMzZn

Ly

t NA K2R
LJ2 G N

Al ©asSK
& R
RSalGAyYy

1A
yeasS {(dzNRmaiz
FOA2A yI LI

146 EUR

153 EUR

168 EUR

110

1,3%
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5. KROVNRAZVOJNI MODEL6 POLITIK

Ptujbo opredelieno@A 1 A22 Ay &aiNI 6SO1S OAf2S dzNX
ukrepov oziromaprojektov, opredeljenih nad S &(6) KJR R NRikGePanj(POLITIKAH)
(glede na izzive in potrebne intervencije)
3 Podrobna predstavitev politik in ukrepov je v SKLOP(Pdglavje 9)

KROVNI RAZVOJNI MODEL TURIZMA NA PTUJU 2029

6 RAZVOINIH CILJEV = 6 POLITIK/PODROCI) UKREPANJA = 57 ukrepov
€ 9 skupin/nosilcev ukrepov
€ 4 skupine virov financiranja € 2 vrsti virov financiranja

1. 2. 3. 4. 5.

RAZVOJ SKUPNE AMBIENT & LOKALNA ZELENO & TRZENIJE in
PONUDBE, ATRAKCH PROSTOR ZA ODLICNOST & DIGITALNO RAZVO)J

F~ & (TRAINOSTNO DELOVANIE,
IN INFRASTRUKTURE § BUTIENO PODIETNISKA R OINE RSV PRODAJNIH

DESTINACIO PONUDBA & TRAINOSTNA MOBILNOST, PRODUKTOV
VERIGE VREDNOSTI DIGITALIZACUA)

6.

UCINKOVITO
UPRAVLJIANJE in
POVEZOVANIJE
DESTINACLIE

- . ﬁ . L
R\

D> B D) O DD D

9 skupin/nosilcev ukrepov 4 skupine virov financiranja
MO Ptuj PMPO MO Ptuj/zTP | MO Ptuj/PMPO [ Javniviri |

Kajpokrivajo politike in katere premike usmerjajp

1. Politika 1RAZVOJ SKUPNE PONUDBE, ATRAKCIJ IN INFRASTRU&TEIRE razvojna politika, ki
tidzz 2Rf26y2 dzZ&AYSNEBI @ LINA LINI @ 2ppmerhbNR FWISBA QY | O
infrastrukturne projekted 1 GSNAYA 02 @GFf2NATANIE {1f2dzwyS I
R2RIYS @ONBRYy2ad0GA @ (dzNAT Ydz Ay oAadG@SyS3al LROSE!

2. Politka 2! a. L9b¢ 3 twh{¢hw ¥%CIJOje pdanenzbbahpolitky, frekol Katere
Al 02t 20dz2SY2 dzagRieviiskeya jadraingstalRijmzhjegdve okolicdzNR & G A 6y S =
in javne infrastrukture ter valoriziramo in uveljavliamo kulturne in zgodovinske atrakcije mesta v
povezavi z naravno okolico, kot vrhunskégdzNA 8 G A 6 y S3I R2 OA O Sseprébivalcy o6 A O
in obiskovalce Ptuja, po visokih standardih designa in trajnosti

3. Politka 3[ hY! [b! h5[L2bh{¢ 3 th5W9¢bL~Y! jettdmelnsd . !
platforma, preko katererazvijamoPtuj ot dA Y YA Sy 2 21 F € y2 L] Zdsébghy 2 2
LR2R2SUGYyAOAY VehIaLWekF2N¥2 11+ dzadGdrNBlyaS R2RIY
izdelkov in storitev.

4. Politika 4ZELENO & DIGITALN® R 21+ NBOA G @S 11 1 SdcifeyhhonddyikoR A I A { |

5. Polittka 5¢ w¢e 9b W9 Ay w! %+ hW t wpresieljébukrepe, tkived Botredrs ba+ol]
2aNBR20G26Sy2 Ay 20NERPG2 2V REJIONRBIRYA& aS3IYSyiz20
javnosti.

6. Politika6!' 2 L b Y hUPRAVhIJANJE in POVEZOVANJE DESIBNAINB RSt 2dz2S L2 d 1 |
wl @g2RE T+ GdzZNRT SY tiddzz 1T yFRAINIRy22 Ay &aiNdz G

dz6AY 1 20AGS Y2RStS dzZLINY gf 2l y2al (1fa2dyANl Tdzf T QAR
LINA Gt 6y2aidA YSaidl Ay (111202aGd22 oAdlyal R2Y!Il 68
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6. {¢w! ¢9~Y9 ¢Cw¢egObW{I YOI hity
6.1 (ZunanjgOAf 2y 2 (N

t NA 20fAl20tyedz OAT AZ$ 308y a8 dRINEXE DSHYYBT N2 & &9
pozicije pa opredeljuiemd, 2G4 1+ 1Oyl RSaGAY! : StAY2 OAGA LINJ

<,
(@]
>
(QV)
O

POZORKoncept pozicioniranja v nadaljamju je opredeljen na ravni koncepta in ni napisan v obliki
tekstopisja ali sloganov (to je stvar izvedbene fiazge izvaja v okviru priprave komunikacijske strategije
je temeljniin prviukrepo] GANHz t 2t AGATS n ¢weg9bW9 Lb w! %+thW tw

/' LI Wbh ¢w¢gbh th¥%lickhbhbWwYbWY O[] Wath! / LWL t wot

t Gdzz 2SS 1 StSyl o6dziAdYyl
kulturno-termalna destinacija,

7

NREYFIYyGAGY2 | IJ2R20Ayal2 YSadz2 &aNBF
T LINAGEFS6YF NITAaA gl yel

1 2
GA&26ft SiGA @noja@dRARIEA Y S AY
2f 2 & laNBlj@Kkiss. |
A vedno pristna in zapomljiva.
tGdz2es yl2adl Ns20S YSauz2 @ {f20Sy
3! RS2lyelyes 12yO0SLiil tiddzel 12d u3rdsSered vSadk T+ NI
NIFTAal120FyesS 6mM0 QaSK 61428 Ay OHO NB:
{LR2Ry2lF atAll YN ikore Gikbolaelh Zgoddwhike ¢ldmentedij8, na desni pa temeljne
6 1 t & dradyfi® ponudbe.
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